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Dizajn ambalaze bitan je aspekt uspjeha
proizvada na trZistu. MoZe stvoriti emocionalnu
vezu s potrosacem, istovremeno pruZajuci vazne
informacije i Stiteci proizvod. Prilikom dizajniranja
pakiranja vazno je uzeti u obzir proizvod, identitet
marke, odrZivost i prezentaciju vaznih informacija

izajn pakiranja vitalni je aspekt uspjeha proi-

zvoda na trZistu. To je prva stvar koju potrodac

vidi kada naide na proizvod, a moze utjecati
na odluku o kupnji. Dobro osmigljeno pakiranje moZe
stvoriti emocionalnu vezu s potrosacem, Cinedi proi-
zvod priviacnijim i podeljnijim.
U ovom tekstu bavit éemo se nekim kljuénim elemen-
tima za stvaranje ué¢inkovitog dizajna. Kao primjere
uzet cemo rjesenja agencije Bruketa&Zinic&Grey koja
je u protekloj godini osvojila Cak Sest nagrada #a dizajn
ambalaZe i dizajnirala raznovrsne nove ambalafe koje
su lansirane na trfiste u 2022. godini.

FUNKCIONALNOST
Jedno od najvainijih pitanja u dizajnu pakiranja je sam
proizvod. AmbalaZa treba biti dizajnirana tako da stiti i
prikazuje proizvod na najbolji mogudéi nagin. Pakira-
nje treba biti funkcionalno, omogucavati jednostavan
pristup proizvodu, a istovremeno mora biti estetski
ugodno. Pakiranje takoder treba biti dizajnirano tako
da se lako skladiiti i transportira. Primjer je Cromaris
skin pakiranje. Kvalitetna bijela riba - brancin, orada i
hama, potrosacima je dostupna filetirana i odiice-
na od kosti, u inovativnom pakiranju bez nabora
koje cuva svjekinu, boju i cjelovitost proizvoda.
Owo je pakiranje ugledni njujorski izdavaé Grap-
his 2022. nagradio srebrnom nagradom.

Jos jedan primjer je Untouched by Light - prvo
pienudavo vino na svijetu koje se proizvodi,
prodaje i kusa u potpunome mraku. Znanstveno
je dokazano da izloZenost pjenudca svietlosti ima
negativan utjecaj na arome, zato ovaj pjenusac
nema apsolutno nikakvog doticaja sa svjetlom,
od berbe, preko ambalaZe, do kufanja. Pjenugac

se &titi bocom od 99% crnoga stakla, a zbog dodatne
zastite od svjetla i zraka pakira se u vakuumirane vre-
cice. Ovaj projekt vec nekoliko godina plijeni paznju
svjetske javnosti, a najnovija potvrda izvrsnosti stigla je
s ved drugim priznanjem festivala Cannes Lions, naj-
vainije svjetske revije kreativiih komunikacija, gdje je
2022. godine ovaj pjenusac dofao do finala u kategoriji
B2B, a godinu prije osvojio broncu za rebranding.

INFORMATIVNOST

Dizajn ambalae takoder treba istaknuti vaZne infor-
macije o proizvodu, kao §to su sastojci, podaci o nutri-
tivnoj vrijednosti i upute za uporabu. Ove informacije
trebaju biti predstavijene na jasan i koncizan nacin,
kako bi ih potrodaci mogli lako razumijeti.
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Cromaris skin pakiranje pruZa jos neposrednije
iskustvo kupnje tako $to kupcima omoguduje da se

veé na prodajnome mjestu uvjere u svjezinu, kvalitetu
i podrijetlo Cromarisovih proizvoda. Na pakiranju

je, naime, istaknut QR kod koji omogudava virtualnu
Setnju uzgajalistem pa se potrodadi mogu uvjeriti u
kakvim uvjetima se ova riba uzgaja. Osim toga, putem
(R koda potroac se usmjerava na web stranicu na ko-
joj su dostupni i brojni jednostavni recepti s Cromaris
filetima i odrescima.

BRANDING

Vrlo vaZan aspekt dizajna ambalafe je identitet robne
marke, odnosno branding. Pakiranje treba odraia-
vati vrijednosti i osobnost marke odnosno brenda.
Pakiranje bi takoder trebao biti u skladu s drugim
materijalima za brendiranje, kao 3to su web stranica,
oglasi i profili drudtvenih mrefa. Primjer je ambalaZa
DNNA mirisa za interijere nase uspjeine lenisacice
Donne Vekic.

Brend DNNA reflektira Donninu osobnost i inspira-
tivnu pricu njezinog puta do uspjecha. Pravi uspjeh ne
dolazi preko nodi, ved su trud, znoj i suze integralni dio
ove price. Tako je pozicioniran i ovaj brend - usponi i
padovi koji fine svaku pricu o uspjehu. Dualnost kao
srediste brenda prikazana je i kroz dizajn ambalaze.
Celiéna kugla koja sluzi kao éep za galenje svijece
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simbol je tenisa i snage, dok fragilna staklena posuda
predstavlja njeznost. Svaka je posuda jedinstvena i
ruéno izradena od Murano stakla najvise kvalitete,
puhana, grijana i hladena, personalizirana potpisom
Murano majstora Stefana Mattiella. Vizualni identitet
brenda na ambalaZi agencija je uskladila i s web strani-
cama dnna.eu.

Na najvecem svjetskom natjecanju za dizajn ambalaze
Didine Awards, DNNA mirisi osvojili su vim!m drugo
uz rame sa snaznim globalnim brendovima Dom
Pérignon i Lady Gaga. Nedugo zatim, za isti je projekt
stigla i medunarodna oznaka kvalitete u dizajnu - Red
Dot. Krajem godine, ovaj je dizajn osvojio i jedino
zlato na medunarodnome natjecanju Hiiibrand koje je
specijalizirano za brend dizajn. Ni na domadem terenu
nije izostao uspjeh s cak dva zlata, za dizajn i branding,
na nacionalnom festivalu Dani komunikacija.

VIDUIVOST

Pri dizajnu ambalaje treba voditi raéuna i o kon-
tekstu - kako ée proizvod biti izloZzen na policama,
kako izgledaju konkurentske ambalaze i je li dizajn u
skladu s vremenom. To se moZe rijesiti povremenim
redizajnom koji ée osigurati kontinuirano isticanje i
diferencijaciju proizvoda na prodajnome mjestu. U
protekloj je godini agen-
cija Bruketa&Zinic&Grey S8
redizajnirala Podravkine (RS EEE :
suhomesnate nareske i
ketchup, upravo s ciliem
da se bolje istaknu i budu
vidljiviji na policama
trgovina, “prociscavanjem” i rmdernmran;rm dizajna.
S namjerom dobre prepoznatljivosti na policama, kroz
minimalisticki pristup, dizajnirali su i nove proizvode,
odnosno ekstenziju linije Salvit dodataka prehrani
za odrasle te redizajn Salvit linije za djecu. Isti princip
upotrebljavaju premium
proizvodi koji se na prvi
pogled istidu upravo svojim
premium izgledom. Primjer
je dizajn Sagas dodataka
prehrani.

PRIGODNA | OGRANICENA IZDANJA

Brendovi povremeno lansiraju prigodna i ogranicena
izdanja ambalaZe. Podravka i Bruketa&Zinic&Grey
protekle su godine napra-

vili dizajn ljetnih limited
edition limenki Vegete i
teglica Lino Lade. Limen-
ke Vegete predstavljale su
kulturu i povijest Zagreba,
Koprivnice, Pule, Sibenika,
Dubrovnika i Splita, dok

su se na teglicama Lino
Lade nali hrvatski izumi, a
ambalaZe su mogle posluZiti
i kao unikatni suvenir.
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Pjenusci Enosophia iz Fericanaca upravo pri-
godu za konzumaciju stavljaju u fokus etikete.
lako je uvrijezena navika da se pjenuscima
slave samo rijetki posebni dogadaji, pjenusac
Today Blanc Zeli poruciti da je najvainiji dan
danas i da su svakodnevni trenuci koji Cine
iimt lakudtr vrijedni slavlja. I-‘jmuﬁuem

|_iudl.'ﬂ'lﬂ a za njih je pjenuac Nice to see you.

ANGAZIRANJE NA INTERAKCIIU

Ambalaza moze biti i prilika za dodatnu interakciju s
brendom. Interakcija s etiketom Turinela maslinovog
ulja iz Istre funkcionira uz pomod novih tehnologija.
Turinela je jedna od mtnnkiht vila koje su prema lokal-
noj legendi nocu
gradile Arenu, a
danju spavale u
krosnjama masli-
ne. Skeniranjem
etikete kupac moze
"oiivjeti" Turine-
Iu uz pomoc AR
tehnologije.

Na kraju, odrfivost postaje sve vaZniji aspekt |
dizajna svakog pakiranja koji je zajednicki
nazivnik svih ostalih aspekata. Potrodaci

postaju sve svjesniji utjecaja ambalaZe na

okolid i traze proizvode koji su pakirani Ad
na ekoloski prihvatljiv nadin. To se moie

postici koritenjem recikliranih materijala,
biorazgradivih materijala i dizajnom koji
koristi minimalno pakiranje. Agencija Bru-
keta&Zini¢&Grey imala je priliku sudjelo-
vati u realizaciji prve papirnate boce s The
Coca-Cola Company za brend AdeZ.
Zakljuéno, dizajn ambalaZe bitan je aspekt uspjeha
proizvoda na trzistu. MoZe stvoriti emocionalnu vezu s
potrofadem, istovremeno pruajuci vazne informacije i
&titeci proizvod. Prilikom dizajniranja pakiranja vazno
je uzeti u obzir proizvod, identitet marke, odrzivost

i prezentaciju vainih informacija.
Imajudi to na umu,

modete stvoriti Salwit -
ambalau koja e —
vas proizvod ista-
knuti na policama
i povecati prodaju.
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