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Na Danima komunikacija bez filtera o Fyre Festivalu — je li fake news cijena
spektakla?

Tezu da na Danima komunikacija nikada nije dosadno organizatori ¢e jos jednom potvrditi u intervjuu koji ¢e do najneugodnijih detalja secirati tamnu stranu
marketinga u virtualnom razgovoru s osudenim organizatorom Fyrea Billyjem McFarlandom.

Koja je cijena spektakla u dana$njem drustvu i zasto smo ga, bez obzira na cijenu, toliko gladni? Jedna je od kljuénih premisa marketinga istinitost — a tamo gdje nestaje
istinitost, zavrava marketing i po¢inje obmana, §to primjeri poput notornoga americkog Fyre Festivala Billyja McFarlanda jasno pokazuju. Ne ¢udi da se upravo ta globalno
poznata obmana — ¢ijem su raskrinkavanju posvecéena ¢ak dva dokumentarca — na americkim poslovnim fakultetima detaljno analizira kao primjer kako ne poslovati i §to
marketing ne smije biti. U potrazi za odgovorima na ova pitanja na Danima konunikacija, koji ¢e se u Rovinju odrzati od 11. do 14. travnja, razgovor s Billyjem McFarlandom,
koji e se pridruzti virtualno, vodit ¢e Davor Bruketa.

McFarland je osniva¢ glazbenoga festivala koji je 2017. grandiozno najavljivan kao jedinstveno luksuzno iskustvo i san svih partijanera instagranske ere, koji su podrzale
pomate osobe poput Belle Hadid i Kendall Jenner, a na licu myjesta ispostavio se kao jedna od najve¢ih prevara danaSnjice. Unyesto gurmanskih obroka i luksuznih vila, za
koje su posjetitelji festivala platili stotine i tisuce dolara, do¢ekali su ih samo brojni problemi, a prvotno najavljeni izvodaci povukli su se s festivala i prije njegova pocetka.

Nakon §to je zbog prevare odshwio zatvorsku kaznu zakljucno s 2022. godinom, The Guardian je opisao McFarlandove postupke poru¢ivsi da smo, koliko ga god muzili,
kao publika ujedno o¢arani razmjerom njegovih zabluda, a moZda i razmjerima vlastite Zelje da u njih povjerujemo. Vecina nas s vremena na vrijeme Zeli neCenu
pripadati; priviacnosti vodstva bilo koje vrste moze biti teSko odoljeti — a nerm boljeg prinjera na kojem se moZe uciti o vaznosti bihevioralnog marketinga u konzumeristickom
drustvu od Fyre Festivala.

., Kljucno pitanje nije zasto su ulaznice za jos jedan Fyre Festival ponovno u prodaji. Pitanje je — zasto su pretprodajne karte ve¢ navodno rasprodane? Je li i to
samo jos jedan od trikova odnosno prevara na koju neki ljudi moZda ponovo nasjedaju ili ljudi zaista i dalje vjeruju McFarlandovu osjecaju za spektakl — saznat
¢emo na glavnoj pozornici Dana komunikacija “, porucio je Davor Bruketa, ¢lan organizacijskog odbora Dana komumikacija.

U konmunikacijskom biznisu brojni su primjeri pomoc¢u kojih mozemo kriticki promotriti svijet oko sebe, a potom i preispitati sve $to znamo — $to je vjestina koju Dani

komunikacija zajedno sa svojom zajednicom kontinuirano uvjezbavaju, ne bjezeéi od teskih tema industrije. Je li McFarland, kako je samoga sebe nazvao, kreator
turbulencija ili jednostavno — ustrajni prevarant? U intervjuu naziva The Secret to Going Viral, koji ¢e voditi Davor Bruketa, Dani konunikacija pokazat ¢e i drugu
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stranu medalje u studiji slu¢aja brenda koji je iz krivih razloga postao jedan od najprepoznatljivijih na svijetu, suociti se s njom otvorenth ociju i secirati je do
najneugodnijih detalja.

Podsjetimo, veé je objavljen festivalski raspored te najavljen niz predavaca izuzetnog postava tipicno-netipi¢nih Dana konunikacija — sudionicima ¢e se u Rovinju
pridruziti i svjetski poznati bihevioralni ekonomist, psiholog i znanstvenik koji se bavi ljudskim ponasanjem Dan Ariely; kreativni buntovnik iz Azije s viSe od tisucu priznanja za
svoj rad Eugene Cheong powered by ENNA; futuristica i strunjakinja svjetskoga glasa koja znano$éu dekonstruira stres i motivaciju Shivvy Jervis; vodeci komunikator
Googleova Al Laba Deepmind, SpaceX-a i Facebooka Dex Hunter-Torricke powered by Google; prva odvjetnica specijalizirana za regulacije i autorska prava videoigara
koja ¢e nas povesti na putovanje kroz kontroverzni metaverse Micaela Mantegna; neuroznanstvenik svjetskoga glasa i predvodnik nove generacije marketinskih lidera
Moran Cerfpowered by Hrvatski Telekom; osniva¢ viralnih Facebook stranica UNILAD i1 LADbible i jedan od prvih koji su shvatili koliko drustvene mreze mogu biti istinski
utjecajne Alex Partridge powered by Konzuny najveéi prankster danasnjice u jos jednoj proslavljenoj ulozi Oobah Butler; brend-strateg svjetske reputacije koji stvara
jedinstvena iskustva brendova, predvodeci ih do njihovih poslovnih cilieva Brian Collins; proslavljeni umjetnik, dizajner, ilustrator, muralist i autor koji je dizajnirao i naslovnice
Timea Timothy Goodman; globalno nagradivani govornik, autor i komunikacijski trener koji tvrtke, menadzere i lidere pretvara u majstore komunikacije Marnick
Vandebroek; marketinska struénjakinja specijalizirana za rast brendova te autorica bestsellera The Laws of Brand Storytelling Jessica Gioglio — te niz drugih velikih
svjetskih imena industrije koja ¢e ponuditi neprocjenjiva iskustva, zavidna znanja i vrhunske uvide.

Svi kreativei, marketingasi, digitalci, mediji i drugi komunikatori koji se i ove godine Zele nac¢i u druStvu domacih i svjetskih trziSnih lidera nformacije o
sudjelovanju mogu pronaci na www.danikomunikacija.com.
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