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InovativnoScu prema gore

Cedevita je jedan od najuspjesnijib i najdugoviednijib brando-
va na hrvatskom trzistu e rzisni lider u kategoriji vitaminskih
instant |1,=]Jit:1k:1.

:\'ﬁl.lklll] |f|]|-'|;_'1 Thid ““-I_Til.';'il'lilf_t rL'Iil?.;iiF1i! L‘:l'l“'li{_'l ””‘:."I‘ O ASOTT iﬂ'l.l.'
na w2003, u 20146, i_z::ul.if'li. smo se fokusirali na redizain Cede-
vite KIDS, Uz osmishavanje dizajna u obliku gusarske ekipe,
ilt]'l!lll‘-tlh SITI TSk |1.tir1=|.!di:|1 |:|ul1'u§:t€'i|'|':;‘| da odaberu nowvi
okus kaji demo lansiran. Odluka je pala na okus TROPIC koji
se najvise svidio diec koja posjecuju nage edukativie radionice
u Cedevitino] ovornict. Koncept 1 dizajn napravljeni su ko da
se dijere poslije konzumiranja proizvoda mode nastavit igrat
s likovima, a uvjerem smo da cemo u nadolazecim godinama
izgraditi adlicnu brand prico te predfikati nase likove i na Ce-
Cedivita - brand devita b :II'|.1|11||'||; 11;1||1.i1'1-|1i|;|1u djeon, Redizam Kids :1-.:11'|.i1|1.|.1|.|

. L e te wvodenje novog okusa pokazalo se kao pun pogodak te su
gradlmﬂ progresivnoscu rezultat pruln-.ll'.iﬁ sva ocekivana, Cedevita Kids imala e -
uidejamai kreativnosti  driku kroz jaku ATL kampanju te je jedna od kljuénih stvari
u odlukama hila vidljivost na |1r::n|:1|11ir|1 mijestima koju smo :Jhi;ur:i[i kroz
i stere nglaiavanje i POS materijale.

Ivana Herceg Batic, Marketing ek oo i s s e :
Manager, Vitaminski instant Uz KIDS, uspjeli smo aplicirati novi Cedevita dizajn i na Cede-

napit::i, A.tlarlticﬁrupad.d. vita bombone te im '|:au'.'L'L".L1i u:“in'n'—.l 114 I:l'm|:li:'|ut'm.' fmjestii,
diferencirali ih od konkurencije, a samim time zaokruZili i pricu
Cedevita redizana,

Fontinuiran rad na razvoju branda, inovatvinost e akovacije o
svim kanalima prodaje dovele su do wga da se Cedevita prohila
5 Cervrtog na trece mjesto na Valiconove] list top 25 brando-
va u Regipi, prema strazivanju o snaz brandova provedenom
u 2016, goding, Na brandu se osim v retadlne ozbilino radi i o
HoReCa kanalu gdje je Cedevita dobila jof jednu potvrdu
1|a}1i|.'l'.|1r 201046, ;__{mhnu, a o je bronfam Effie u L‘.HL'J__:::HH pica
#a L::!I1I'|:l'.1l1'ill i Ficoe n J['.-.flf.l-r'}r. Ma temelju -i|ng.u'r.1 ldefe ‘t"'ﬁ""
dieduejne, nagrada Effie dodjeljuje se 2za najenadajnija postignuda u
trziinim komunikacijama na temelju kriterija uéinkovitosti, tj.
na temelju nspjednog poveata sredstava uloZenih v marketindke
kampanije,

U 2017, godini fokus stavljame na Sirenje na medunarodna rr-
zisra (Mjemacka 1 Avstrija) ve na daljnp razvo) KIDS segmenia
kaji vidimo kao jako bitan za dugoroéni sorateski razvoj branda:
Cedevita (TG portfelj Sirimo s jos jednim KIDS okusom (na-
randa s dodatkom kaleia), dok se Pue Puc uskladuje s izgledom
{:‘.'diﬂﬁfﬁ LiLl‘l.I.. yl.llrl.' I.L|-.'1|1!;'r |1|'ipri.'|l|:1rm:l ii".l'll."l'lﬁl1ﬂ|'|il." 1] ﬂ]ﬂlll‘{u
Puc Puc okusa tropic.

Kao lider u kategoriji 1 jedan od vodedih brandova u regiji svie-
S ST m|g¢ wornost koje donose sve nage odloke. Kao Ce-
devita odluéili smo biti progresivai u svojim idejama i hrabro
nastavin bin kreativini u uuliml cud luibeaima iulil' e Nas, Ne sum-
njamio, dewesti da lihiﬁch;‘l. ]
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