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Comping otvorio novu podruznicu u Rijeci

Broj radijskih postaja u Hrvatskoj danas je nadmasio broj radijskih prijemnika s pocetka
proslog stoljeca kad je radio oznacio pocetak tehnoloske revolucije medija. Prema posljednjim
podacima Drzavnog zavoda za statistiku u Hrvatskoj program emitira 136 radijskih postaja, od
toga ¢ak 109 na uzem lokalnom podrudju.

Tweet

Ovoga svibnja bit ée 91 godina od kako se 15. 5. 1926. u eteru prvi put €ula danas veé legendarna re€enica prve spikerice
Radio Zagreba BoZene Begovi¢: ,Halo, halo, ovdje Radio Zagreb”. Na programu te veeri 50-ak vlasnika radijskih

prijemnika u Zagrebu moglo je slusati sluzbeni bilten, klasi¢nu glazbu i 15-minutne novosti kojima je zavrSavao program.
Na jesen su pocela i prva javljanja s mjesta dogadaja kao i prijenosi kazaliSnih predstava i crkvenih misa, a Radio Zagreb
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bio je medu prvima u Europi koji je javno pozivao svoje sluSatelje da sudjeluju u kreiranju programa, konkretno da Salju

svoje originalne rukopise za radio-drame.

Lokalno je lokalno

Broj radijskih postaja u Hrvatskoj danas je nadmasio broj radijskih prijemnika s poéetka proslog stolje¢a kad je radio
oznacio poCetak tehnoloske revolucije medija. Prema posljednjim podacima Drzavnog zavoda za statistiku u Hrvatskoj
program emitira 136 radijskih postaja, od toga ¢ak 109 na uzem lokalnom podru¢ju. Konkurencija s kojom se natjeCu za
paznju publike na pocetku ovoga stolje¢a Zestoka je, no radio joj se odupire puno uspjesnije od tiska. Pokazuju to i podaci
Hrvatskog udruzenja drustva za trziSno komuniciranje (HURA) prema kojima je radio od 2008. i snazne ekspanzije medija
na internetu do 2015. ukupno izgubio 1,5 posto prihoda od oglasavanja. Tisak je u istom razdoblju izgubio 10,4 posto.
NajviSe su, viSe od 40 posto, rasla ulaganja u digitalni marketing.

,Budud da svakog jutra u agenciji palimo radio &k i prije prve kave, nikako ne moZemo zamisliti svakodnevicu bez tog
medija. Bez obzira na rastudu sveprisutnost digitalnih kanala, njihovu snagu i velidnu, znamo da tradicionalni kanali imaju
svoju ulogu i da ¢e josdugo biti s nama“, kaze Danela Zagar iz agencije Jasno&Glasno specijalizirane za digitalni
marketing.

,INo, digitalna transformacija je imperativ odrZivosti svih 'tradicionalnih' medija - to nije prognoza nego dnjenica. Ona se,
naime, na svjetskoj razini vec¢dogodila, pa svako odgadanje zapravo znad ubrzavanje propasti. 5V7renje sadrZaja na
drustvene mreZe, prisutnost kroz mobilne aplikacije, stvaranje podcasta kroz platforme kao sto je Audable - Amazonov
svojevrsni radijski Netflix - fokusiranost na lokalni i 'community' sadrzaj kroz online radijske servise su trendovi kojima se
radijske stanice jednostavno moraju prilagoditi‘, smatra nasa sugovornica koja kaze da je radio i dandanas jedan od

omiljenih medija u njezinom rodnom Varazdinu.

,Kada Zivisu Lici, onda slusasradio ne bi li cuo jesu li ralice odstile ceste i ima li problema u opskrbi. Kada si na otoku, znas
da ce ti baStvoj radio dati tochu informaciju o odstupanjima od plovidbenog reda trajekata. Kada si u automobilu, ne surfas
i ne gledastelevizor. Slusasradio. U malim gradovima stanovnici poznaju svoje 'radijske ljude', znaju sto od njih mogu
ocekivati i zapravo im vjeruju. lli ako im ne vjeruju, znaju jako precizno zasto im ne vjeruju. Sve to dosta podsjeca na Zivot
na sjeveru' u najboliem mogudem smislu. Toplina i Zivotnost lokalnog radijskog programa je nezamjenjiva“, rekao je Sinisa
Bogdani¢, urednik Radio mreze i novinar Deutsche Wellea zamoljen da objasni fenomen zbog kojeg radio prili¢no uspjesno
odolijeva konkurenciji novih tehnologija.

Umrezavanje i kreativnost

Radio je prvi medij na kojem Ce se traziti informacija o lokalnim zbivanjima pokazala je i Analiza radijskog trziSta koju je
2015. od agencije Ipsos narucilo Vijeée za elektroni¢ke medije (VEM). Istovremeno, lokalne radijske postaje sve su
malobrojnije, a zbog mjera Stednje i programi onih preostalih imaju sve manje lokalni karakter.

0d 2008. do 2015. iz statistika je nestalo 17 lokalnih radija. Preostali su emitirali prosje¢no tisuu minuta vlastitog
informativnog programa manje nego 2008., a manje je bilo i svih ostalih programa: dokumentarnog, znanstvenog,
obrazovnog... Povecao se samo broj glazbenih minuta i broj regionalnih radija pokazuju statisticka izvjeSca.

Glazbene minute ono su $to publika od radija najprije oekuje, pokazala je Ipsosova analiza. Na drugom je mjestu

informativni program, a ono Sto ispitanim slusateljima radija moZda nedostaje su tematske emisije — najprije one vezane
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za zdravlje, a onda sport i emisije o ljudskim pravima.

,Kada sam podnjao raditi, bilo je normalno da postaja ima i besplatne male oglase, emisiju autohtone narodne glazbe i
glazbene Zelje, ali i puno razgovora i vrlo konkretnih emisija s ljudima koji su vazni za lokalnu zajednicu. I ti su se ljudi vrlo
rado odazivali u program, od lijechika do predsjednika avio-klubova. Onda je odjednom sve to postalo teret, pojavili su se
'magovi' koji su govorili da emisije ne smiju trajati duZe od tri minute, a da intervencija u glazbu ne smije biti duZa od 20
sekundi, jer bi, valjda, slusatelju od previse informacija mogao eksplodirati mozak”, govori Bogdani¢ o tome koliko se od
kraja devedesetih do danas mijenjao radijski program.

Slusatelji ¢e govorne emisije bez prekida slusati maksimalno 30, a najceS¢e ne duZe od deset minuta, otkriva Ipsosova
analiza za VEM. Cijela se uredivacka politika formatiranog radija temelji upravo na takvim istrazivanjima Zelja sluSatelja.
Od playliste do voditelja koji ¢e nuditi kratke servisne informacije i uspjeti im se najvise pribliZiti.

,Vrileme nekih moji radijskih pocetaka na lokalnoj radijskoj postaji u Otoccu je bilo vrijeme u kojem se mijenjala tehnologija.
Ono sto sam ocekivao je da ce potpuni prelazak na digitaliju, zbog smanjenja fizickih poslova, osloboditi kreativne
kapacitete i ojacati programe, ali to se zapravo nije dogodilo. Kasnije sam u Zagrebu iz prvog reda promatrao val
umreZavanja radijskih postaja i odmah mi je bilo jasno da to ide naustrb kreativnosti i sadrZaja. Bilo je to vrijeme uvodenje
americkog 'radio programminga' koji je trebao 'cijediti' isti sadrzaj kroz bezbroj postaja, minimalizirati ulaganja i
maksimalizirati prihode, ali s tim se nisu usredli ni slusatelji, ni nakladnici. Potonji, prema onome sto su mi pricali, nisu
ostvarili o cekivani profit’, kaze Bogdanic.

Slusaju radio, ali im slijepo ne vjeruju

lako su ,formatiranjem” i ,umrezavanjem" mnoge radio-postaje izgubile svoj lokalni karakter, a vecina ih preuzima i iste
vijesti s Media servisa, publika je zadovoljna radijskim programom. Ispitanici u analizi Ipsosa dali su radijskom programu
prosjecno visoku Cetvorku i to bez razlike - nacionalnim, regionalnim i lokalnim radijima. Ne vjeruju, medutim, u politi¢ku
neovisnost radija. Posebno se to odnosi na lokalne radije ¢iji su najvedi financijeri lokalne vlasti. Osim toga, 38 radijskih

postaja u veéinskom je vlasniStvu lokalne samouprave.

,Dakako, u meduvremenu su radijski programi postali manje vazni za politicki marketing. Lokalni modici su, prikriveno ili
neprikriveno, otvorili vlastite portale putem kojih jeftino uzdiZu sebe, pa su i prihodi iz lokalnog proracuna na radiju pali.
Marketinskim agencijama mali mediji nisu atraktivni. Zbog toga brojne postaje imaju dvoje ili troje zaposlenih, jedva spajaju
kraj s krajem, krpaju se s ljudima na struchom osposobljavanju i ne mogu se kvalitetno baviti programom®, iskustvo je
SiniSe Bogdanica koji na Radio mrezi svakodnevno suraduje s 20 — 30 lokalnih postaja za koje proizvode dnevne vijesti.

Broj zaposlenih jedan je od uvjeta i za povladenje sredstava iz Fonda za pluralizam Vijeca za elektroni¢ke medije. Zbog
toga se dogada da upravo najmanji radiji s koncesijom za podrucje opcine dobivaju i najmanje novca iz ovog Fonda.
Pokazuju to zbirni podaci iznosa podijeljenih u razdoblju od 2013. do 2015,; radijima na razini opcine ilo je ukupno 30
uplata prosjecnog iznosa oko 107 tisuca kuna svaka. Najvecéi prosjecni iznos, nesto veéi od 155 tisuca kuna, podizali su u

istom razdoblju radiji s regionalnim koncesijama poput Dalmacije, Banovine ili Zagorja. To najmanje lokalne radije €ini jos
ovisnijim o politickim strukturama na podrudju koncesije.

,Primjetan je pad hrabrosti. Previse se pazi na to da se nekome ne bi zamjerilo, da ne ugrizesruku koja te hrani ili bi te
mogla hraniti. No i to je razumljivo, iako nije opravdanje. Cini mi se ipak da se sve vise ide 'prema izvoru'. Zato u nasm
emisijama pratimo samo 'visoku' politiku, a 'lokalci' na to dograduju svoje lokalne sadrZaje koji su i najvredniji dio
programa. Vidim i da su oni koji su uvijek ostali vierni sebi jako ponosni na to”, ocjenjuje SinisSa Bogdanic.
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Nenametljiv medij

,Radio, prema Barometru hrvatskog drustva za 2016. godinu, uZva najvise povjerenja medu gradanima Hrvatske, a odmah
iza njega slijede online komunikacijski kanali, odnosno internet. Slican je trend prisutan i na razini Europe, gdje i televizija
joSuvijek uZiva veliko povjerenje, a drustvene mreZe su na trecem mjestu prema istraZvanju EBU 'Trust in media iz 2076.",
rekla nam je Danela Zagar iz Jasno&Glasno. Sto se pak istraZivanja slusanosti tice, agencija u kojoj je zaposlena dobiva ih
od samih radija s kojima suraduju, a sluZi se i neovisnim istraZivanjima koja su u pravilu izradena prema specifi¢nim
potrebama klijenta. Ne postoje dakle sustavni i neovisni podaci poput onih koje za televizijski program objavljuje agencija
AGB Nielsen. Analiza radijskog trziSta koju je narucio VEM ipak otkriva kako radio svakodnevno slusa vise od polovice
gradana Hrvatske, a tjedno ga barem jednom upale gotovo svi, to€nije 91,2 posto. Radio je nakon televizije najpopularniji
medij.

,Radio je najintimniji medij, ima i najizravniji kontakt s publikom, nije nametljiv i moZe biti u pozadini brojnih svakodnevnih
aktivnosti’, odgovorila je Silvija Separovié, urednica i autorica HND-ovom nagradom nagradene radijske emisije
LJAftershock”, na pitanje Sto radio ¢ini tako otpornim ve¢ gotovo Citavo stoljeée. Radijska publika prili¢no je vjerna. Jednom
odabrana frekvencija malo kad se mijenja i svaki ¢e svakodnevni slusatelj uskoro imati omiljenog voditelja, novinara,
glazbenog urednika.

Pred ovim su medijskim 'starcem' i dalje brojni digitalni izazovi, ali buduénost mu se ¢ini izvjesnom — barem ona
glazbena. Sto se pak kvalitetnog lokalnog sadrzaja tice, a $to su slusatelji prepoznali kao najvecu kvalitetu ovog medija,

svijetla buduénost ovisit ¢e o strateski planiranim poticajima jer na ovakvom trzistu - on jos dugo neée biti isplativ.
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