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Nagrada kampanji HTZ-a

"Qut of Office Award”

ZAGREB - Kampa- nje je organizirana i na-
nja Hrvatske turistitke  gradna igra sa sedmod-
zajednice “Out of Office  newnim putovanjem u
Award”, na kojoj sura-  Hrvatsku kao glawnom
dile agencije Graylingl  nagradom, a pobjednik
BBDO iz Zagreba, osvo-  je bila najsmjesnija i naj-
jila je prestifnu SABRE  kreativnija “out of office”
nagradu u kategoriji poruka,

“Pan-European Progra- Rezultat ove PR kam-
mme". Tako je odiufic  panje je 298 medijskih
struéni Zirl kojj &ni vide  Glanaka procijenjene
od 40 svjetskih strué- marketinske vrijednosti
njaka. Svetana dodjela  od 5,3 milijuna eura, a
nagrada je odrzana u dobri rezuftati su ostva-
Londoru, anafinalnoj  reni i na drustvenim
veder natjecall su se mrezama. Na Facebo-
najbolfi projekti odabra-  oku je ostvaren doseg
ni medu vite od 2.400 od 8,14 milijuna fudi, a
prijavijenih radova. na Twitteru od 2,35 milli-
Kampanja “Out of Office  juna ljudi. Ista kampanja
Mward" implementirana  ove godine osvojila je |
je na 12 trziéta, medu M nagradu na festi-
kojima su Austrija, Bel-  valu Dani komunikaci-
gija, Francuska, Nje- a1 to u kategoriji Brand
madtka, ftalija, Morves-  awareness kampanje,
ka, Poljska, Svedska, odnosno srebmu na-
Svicarska, Mizozemska, gradu ldejaX u katego-
Ujedinjena Kralievinai  riji turizam, kultura i slo-
SAD. U sklopu kampa-  bodno wrijeme. D.P
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