Lider, 22.9.2017, str. 8, A4

Evidencijski broj / Article ID:
Vrsta novine / Frequency:

Zemlja porijekla / Country of origin:

Rubrika / Section:

17612707
Tjedna
Hrvatska

Tomo Ricov i Nikola Vrdoljak,
direktor i direktor programa Weekend Media Festivala:

Jubilarno izdanje festivala
dokaz je da smo uspjeli u
svemu sto smo zamislili

WEEKEND MEDIA FESTIVAL JEDINSTVENA JE KOMBINACLJA
POSLOVNE KONFERENCIJE, KREATIVNOSTI, TEHNOLOGIJE I OPUSTENA

DRUZENJA U JEDNOM OD NAJLJEPSIH GRADOVA U HRVATSKOJ

RAZGOVARALA SANDRA BABIC ]

lider@lider.media

et desetu godinu zaredom mar-

ketindka i medijska induserija s

nestrpljenjem iséekuje kraj rujna

kad =e na istome mjestu (u pro-
storijama bivie rovinjske tvornice TDR-a) u
otprilike isto vrijeme odrazava Weekend
Media Festival, Organizacijom toga najveceg
medijskog | marketinskog dogadaja u regiji
orkestrira tim pod vodstvom Tome Ricova,
direktora festivala, 1 Nikole Vrdoljaka, direk-
tora programa. S njima smo popricali o tome
Sto nas deba na novom druir::lju od 21, do 24.
rujna u Rovinju, ali i o izazovima Organia-
cije te trendovima u industriji,

* U éemu je tajna uspjeha festivala?

Ricov: - Ove godine slavimo jubilarni, de-
seti rodendan i ciljevi koje smo zacrtali za-
ista su ambiciozni - i programski i zabavno,
Svake godine uvodimo brojne novosti te u
predavanjima, ali i ostali sadrzajima na-
stojim posjetiteljima ponuditi nedto nove,
drugadije i nevobiéajeno. U zestoko] kon-
kurenciji turistickih destinacija kakva je
danas, uvijek je potrebno ponuditi nesto
vite od samo razgledavanja grada ili sunea
i plaze, a Weekend éini upravo to jer kao
takav predstavlja jedinstvenu kombinaciju
poslovne konferencije. kreativnosti, tehno-
logije i opustenog druzenja u jednom od
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najljepiih gradaova u Hrvatskoj. Vierujem
da nam deseta obljetnica govori da smo
uspjeli u onom dto smo zamislili

* Kaje su vam omiljene uspomene u po-
sljednjih deset godina?

Ricov: - Previde je toga, ali mozda prva
godina; Kuludié reunion party s ¥ladom
Divljanom, prvi nastup sad velikog Wee-
kend prijatelja Petea Radovicha, govor
suca Coline...

s Jeste li oéekivali da ée WMF izrastii do-
Fivjeti deseto izdanje s obzirom na to da
ste se u pricu upustili u kriznim godinama?
Vrdoljak: - Weekend je daleko nadmagio
nasa prva ofekivanja. Kad smo kretali prije
deset godina, nasa ideja bila je stvoriti mjesto
na kojem ljudi iz komunikacijske i medijske
industrije mogu saznati najnovije trendove,
poslusati strana iskustva koja se dogadaju
oko nas te se pritom i dobro zabaviti u je-
dinstvenom umhijunul, Mismo ocekivali da
fe deset godina kasnije Weekend postati ne-
zaohilazna destinacija koja u jednom od naj-
liepsih gradova u Hrvatskoj donosi jedin-
stvenu kombinaciju poslovne konferencije,
kreativaosti, tehnologije 1 opuitenog dru-
zenja. Deseta godidnjica potvrda je da smo
uspjeli u onome $to smo zamishili.

SESTI
BALCANNES |
PETI SOMO BORAC

SIRI SE ZIRI

- to donosi ovogodisnji Bal-
Cannes, a §to SoMo Borac?

Ricov: = Sve marketingase na Wee-
kendu ofekuje Sesti po redu Bal-
Cannes, na kojerm ove godine naj-
boljin 25 projekata regije odabire
najvesi Zirn dosad, kaji se sastoji od
cak 25 predstavnika klijenata, agenci-
ja i novinara. Majbolje agencije sa so-
bom ce kudi ponijeti pesebnu nagradu
- BalCanneskog lava. a bit e dodije-
ljeno njih sedam. Petu godinu zare-
dom SoMao Borac predstavit ce najbo-
Lje digitalne radove u vide kategorija,
adolazi s nekoliko novosti. Jedna od
waznijin je i nesto vedi regionalni iri u
kojemn ¢e, kao i dosad, biti strugnjaci
iz najboljin agencija. Promjene 5u se
dogodile | v kategorijama, pa su nove
SoMo Web i SoMa App, u kojima ce se
nagraditi najbolja web-stranica, od-
nosno mobilna aplikacija.



Lider, 22.9.2017, str. 9, A4

Evidencijski broj / Article ID:
Vrsta novine / Frequency:

Zemlja porijekla / Country of origin:

Rubrika / Section:

17612707
Tjedna
Hrvatska

* Koji su i danas najvedi izazovi prilikom
organizacije?

Ricov: - Dvije su vrste izazova, Prviivaz-
niji je da svake godine napravimo atrak-
tivan program koji de zainteresirati posje-
titelje, da se ne ponavljamo i da smo uvijek
aktualni. Drugi izazov je da sve skupa dobro
izgleda e da se ljudi dobro zabave,

» Postoji i neSto Sto biste mijenjali? 11,
kako biste htjeli da izgledaju neka bududa
izdanja WMF-a?

Ricov: - Malo smo stvari mijenjali od prvog
Weekenda, Kako smo stvari postavili na
pocetku, tako se manje-vige odvijaju svi
Weekendi. Uvijek nesto nadodamo novo,
ali osnova je ista.

* 5to se u medijskoj | marketindkoj indu-
striji najvise promijenilo od prvog, do sa-
dainjeg, desetog izdanja?

Vrdoljak: - Komunikacijska industrija mi-
jenja se iz godine u godinu i zaista mogu redi
da nikada nije bilo zanimljivije. Prije deset
godina tek smo ;n'm[n!:n']j.'ﬂi q|i§f|mi. a teme
0 kajima danas razgovaramo su ekonomija
dijelienja, samovosed automobili, Snapehat
Spectacles, kruini i vertikalni videoformati
te brojne droge. Osim Sto suse mediji § mar-
keting digitalizirali, sve oko nas se u pot-
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punosti medijatiziralo. Danas je Weekend
mnoge vise nego fto je bio, katemo da smo
danas na krizanju medija, marketinga, ali
biznisa, kreativinost i tehnologije.

* Koje biste dogadaje (panele, predavanja)
izdvajili i ove godine?

Vrdoljak: - Program Weekend Media Fe-
stivala raden je tako da pokriva razne inte-
rese, Ove godine jedan od panela bit de po-
sveden fenomenu Ibc:l'l_'.,'ll;i".‘l'l(li: dul-cl:-r'i-::';u'l.'n_i:l.,
a drugi ¢e se baviti sve izrazenijim trendom
povlacenja americke produkcije iz televi

zijskog programa na ‘on demand’ televiziju.
Raspravljat ée se i o rastucem utjecaju Go-
oplea | Facebooka na globalnom triidtu
oglagavanja te o bududnosti transporta i
utjecaju novih digitalnih platformi poput
Ubera, Dio programa jubilarnog Weekenda
hit ée posveden nordijskim zemljama, koje
se smatra uzorom razvoja, novih tehnolo-
:_fi_i:l. alii |1'-‘_',iun:a||n- :-.ul':hlnju. Od ]:-rl,-d:n':ic,":i
istaknuo bih Jona Lawrenca, najboljeg di

gitalnog urednika Velike Britanije s
Channela 4, te Sasu Savica, inade rodom iz
Sarajeva, CEO-a za SAD jedne od najvaz-
nijih globalnih agencija Mediacoma.

* Kako ste zamislili viudu temu o Agro-
koru, kojim ée se pitanjima ona baviti?

" TOMO'RICOV
+. INIKOLA
VRDOLJAK
DESETU GOBINU
IAREDOM
ORKESTRIRAJU

MEDIJSKOG |
MARKETINSKODG
DOGABAJA
U REGIJI

Vrdoljak: - Agrokor je nezaobilazna tema
kaja je obiljezila 2017, godinu u cijeloj re-
giji. Na Weekendu demo Agrokor sagle-
dati kroz aspekt komunikacije krize na pa-
nelu 'Agrokor nas svagdasnji’. Zanima nas
kako se cijeli proces komunicirao, ito je
bilo dobro, a sta je moglo bolje. Drugi as-
pekt je sloboda medija koja se potencirala
krizom u Agrokoru. Odmah su krenule op-
tuzbe da se sve znalo, kako su se mediji
ponasali, sto su objavljivali i sto ne,
Maravno, ta je tema mnogo sira i komplek-
snija pa ée u raspravi sigurno iskociti jos

koje zanimljivo pitanje.

* 5to nas ofekuje u zabavnom dijelu
programa?

Ricov: — Zabavni program uvijek je bio
jedan od nagjacih aduta Weekend Media
Festivala, Ove godine startamo u éetvriak
navecer, 21. rujna, velikom zabavom otvo-
renja, £a L'ujtl su izvodadi jos i'zﬂL*:'l:ldL'u_iL'.
Petak, 22, rujna, pofinje nastupom Sajsi
MC by Lampshade Media, nakon koje Ja-
germeister predstavlja ‘Probudit cu se
sutra’s Nipplepeople, Nik Orosi & Pill
Jackson. Za veliko zatvaranje jubilarne
||1‘!-|_i;_'l::|'||'|;|_'. u subotu, 23, rujna, |‘ll:|.'-:_i|.'ri[|."|_'i-='
ceka posebna glazbena poslastica: Neno
Belan i Fiumensi sviraju Bavole.



