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Poruka mazi
iZ videa

VIDEOQZAPIS JE DANAS GLAVNI NACIN PROMIDZBE,

PERSONALIZIRANOM PORUKOM I VIRTUALNOM STVARNOSCU

ZAOKUPLJA POTROSACEVU POZORNOST I OSJETILA

lasiéne promidibene poruke poput
teksta i fotografije odavno su izgubile
bithu s televizijskim oglagavanjem, a
sada je digitalno gotovo dotuklo televi-
zijsko. Jedan je od najutjecajnijih promidibenih for-
mata danasnjice video, personalizirana poruka koja
potpuno zackuplja potroiadevu pozornost i s 360
stupnjeva potpuno osvaja njegov konzumeristicki
svijet, ali i osjetila. Zbog toga u novu marketingku
tehnologiju sve vide novea ulafu najvedi i najmod-
niji na tr#iftu, kao i oni koji to Zele postati. Prema
rezultatima istrafivanja medijske tvrtke Magne, neke
svjetske kompanije ved troe vige od 40 posto pro-
raduna na digitalno ogladavanje, a u idudih pet go-
dina taj bi postotak mogao biti &ak B0 posto.
Do sliénih rezultata doéli su Facebook i The Boston
Consulting Group, koje su predodili u zajednickom
izvjedéu Revolucija digitalnog oglasavanja tek je po-
cela’ (The Digital Marketing Revolution Has Only
Just Begun'), ustvrdivai da ce ulagangje u digitalno ogla-
Savanje uskoro biti vede nego u televizijsko.

Kad god je moguée Kompanije pokulavaju dobiti utrku s vre-
menom, odnosno iupotrebljavati nove tehnologije u ogladavanju stom
brzinom kojom potrodadi konzumiraju razne promidZbene kanale, plat-
forme i aplikacije. Stoga de vise novea trodit na oglaSavanje na drus-
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tvenim mrezama, online videu i zaslonu, Takva je vrsta
promidibe personalizirana, izravno dolazi do potro-
saca i utjede na potrainju brendova. Marketingld strue-
njaci savjetuju da se videopromidzha upotrebljava u
svim situacijama jer govori vide od statiéne ili televi-
zijske reklame. Kredimir Dominié, direktor planiranja
i razvoja u agenciji Komunikacijski laboratorij, istiée
da se videom treba koristiti u svim moguéim situaci-
jama: na drudtvenim mrefama, internetskim strani-

Kresimir Dominié,
DIREKTOR PLANIRANJA I RATVOIA
KOMUNIKACTJSKOG LABORATORIA:
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TAKOZVANI ASMR VIDEOZAPISI, ODNOSNO VISE OD 40 POSTO PRORACUNA, PREMA
URADCI KOJI POTICU AUTONOMNI SENZORNI ISTRAZIVANJIMA MEDIJSKE TVRTKE MAGNE, NEKE
MERIDIJALNI REFLEKS, TJ. UGODU, RELATIVNO SVJETSKE KOMPANIJE TROSE NA DIGITALND

SU NOVA IGRACKA OGLASIVACA. OPUSTAJU 0 ANJE. U IDUCIH PET GODINA TAJ Bl
POTROSACE RAZLICITIM ZVUKOVIMA OSTOTAK MOGAO BITI CAK 80 POSTO
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Prema Dominicevim rije¢ima, uéinkovitost videa ovisi
o zadacima kampanje i odnosu uloZzeno-dobiveno te
je tegko napamet procjenjivat koji je bio uéinkovit.
- Smatramo li uéinkovitim video koji izaziva emociju
i potice na promisljanje o poruci, a zatim i o uloz
brenda u toj cijeloj priéi, onda je odliéan primjer po-
znata P&G kampanja ‘Like a girl,, koja je usmjerena
na ravmopravnost medu spolovima - istice Dominic,
Maja Vratarié, accounting & 360" menad#erica u
Grizli komunikacijama, istice da je, s obzirom na to
kako se kanali oglafavanja mijenjaju kako bi pristup
krajnjem korisniku bio Sto uéinkovitiji, upotreba videa
svakako prednost. No sve ovisi prije svega o krea-
tivnom konceptu. Mekad je staticéni vizual dovoling
atraktivan i savrieno prenosi poruku.

— Marawno, upotreba videozapisa ovisi | o tematici, ali
generalno su dobar nadin podizanja vidljivost brenda.
Kao najava eventa ili projekea, isjecak, gerila ili after-
party, video moze lakie docarati ono to smo hjeli
poruditi klijentu, ali na mnogo zabavniji ili kreativniji
nacin. Veliki je plus za oglasivade danas Sto krajnji ko-
risnik reklamu (1 video) uvijek nosi u d2epu - na mo-
hitelu - objadnjava Vrataric,

Poznavanje korisnika Korijen svega, istice,
uvijek je dobra kreativna ideja, a medij prenoéenja
je sekundarno vadan.

= Ipak, video 5 prikazom 360" omogucuje wow efekt,
pogotove kad je rijed o nekom jedinstvenom prostoru,
stoga njegova namjena moée biti dosta korisna. Ta-
koder komunicira da taj brend prati wendove, §to je
svakako poritiviio. Takav video uvladi nas u nedto sto
smo mozda ved vidjeli, ali na nov, suvremen nafin -
isti¢e Vrataric napominjuci da nam je sad sve, zahva-
ljujudi tehnologiji koju svaki dan prizivamo, naneko-
liko klikova po ekranu.

Kasete (sa zvukom kise ili sumom valova...) koje su
nekad sluZile za opuitanje danas su se profilirale
u audio i videozapise koji imaju veliku publiku.
lako izgledaju i zvuce apstrakino, kake Vreatarid,
iza njih stoji detaljna produkeija i, $to je kljuéno,
poznavanje krajnjega korisnika,

- Neki se opustaju slufajudi glazbu, a drugi sluaju
pucketanje prstima i gledaju vodenu paru... Popular-
nost takvog sadriaja dijelom le#i u dostupnosti i ra-
znolikosti, a prije svega u relaksaciii koju omogucuje
viralni video 2a belgijski TNT - ‘Push to add drama’.
Niz akeijskih i neoéekivanih situacija koje se zhivaju
na trgu kao gerila od koje je zatim kreiran viralni video
5 vise od 55 milijuna prikaza na YouTubeu,

Izbacite to iz sebe Davor Bruketa, predsjednik
Uprave Hrvatskog udruzenja drustva za réisno ko-
municiranje (HURA) i kreativni direktor agencije Bru-
keta&Zini¢ OM, na primjerima opisuje zasto su neke
kampanje ucinkovitije od drugih.

- Kampanja ‘Bjevad’ za Raiffeisen banku, koja je osvojila zlatmu Effie
nagradu za marketinglu ufinkovitost, sastojala od niza dubovitih on-
line videa koji su pratili svakodnevni #ivot covjeka koji komunicira is-
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Predstavnidtvo Europske
komisije v Hrvatskoj na
Facebooku je objavilo
animaciju ‘5 scenarija za EU,
5 razliéitin smjerova’

Swajevrsnu masaiu

mazga potrosacima je u
25-minutnome digitalnom
spotu priustila Tkea. Jena u
mjemu, medu ostatim, gladi
posteljinu i moll gledatelje da
slusaju kako to ugodno Tyudl

Viralni vides "Push to add
drama’ 2 belgijski TNT

sastoji se od nza aksijskihi
neotekivanih situacija koje

sa zhivaju na prosjecnom
flamanskom trgu prosjecnoga
Aamanskogs grada kad
prolaznici pritisnu creenuy tipku

Kampanja za Belupoy laksativ
prowedena g i kroz video na
Facebooku Giji jo doseyg bio vedi
od 800 tsuta, s vise od 360
tisuda pregleda, od fega 47 paste
do hraja videa i 5 vide od 12 tisuda
reakeija, komerara i ‘Serovy’, sve
u sarmo nekolike dana

kljuéivo pjevanjem. Makon nekog vremena otkriveno
je da pjeva od srece zato §to je kupio novi stan uz
pomod stambenoga kredita - istice Bruketa,

Tzdvaja i kampanju za laksativ Portalak, koja prati loge
raspolozene ljude. Oni u videu govore o svom neo-
biénom problemu koji, kage, ledi duboko u njima,

- Kod osoba koje pate od zatvora veca je vierojamost
1za poremecaje raspolodenja i anksioznost. Tdeja je -
izbacite to iz sebe! Kampanja je provedena i kroz Fa-
cebook video, &ji je doseg bio vite od 900 tisuda, s vise
od 360 tisuéa pregleda, od fega 47 posto do kraja videa
i 5 vise od 12 tisuca reakeija, komentara i Serova’, sve
u samo nekoliko dana - kake Bruketa,

Podizanje adrenalina vainost videozapisa
kao renutaéno najpodelinijeg promidibenoga kanafa
ne dovodi v pitanje ni Jana Radeljak, direktorica agen-
cije Bagadodo, koja istice da je video postao ultima-
tivio sredstvo izraZavanja i plasiranja poruke jomost,
Prema rijecima Radeljak videouradci, koji su prije
samg nekoliko godina bili rezervirani za multinacio-
nalne kompanije koje su radile reklamne kampanje
nekoliko puta nagodinu, danas su svakodnevica (ili bi
trebali biti) tvrthi, organizacija 1 osoba koje, u moru
informacija kaje primaju korisnici interneta, zele pri-
vudi pozornost te je zadrizati Saljudi poruku na jedno-
stavan, zanimljiv i upecatljiv nadin,

- Trendovi u psihologiji masovnih medija polazuju
da se vrijeme koncentracije korisnika na internetski
sadrzaj vrlo smanjilo te da korisnici interneta vise od
tredine online vremena provedu uz videouratke jer su
zasiceni uohiéajenim sadrzajem i prodajnim poru-
kama pa i klasiénim nacinima “izvjedtavanja s lica
mjesta’ sdnosno plasiranja vijesti uZivo, Zato je video
idealan za kratku poruku, javljanje ufive, animaciju,
predstavijanje statistickih podataka, interviju ili neku
drugu snimljenu novinsku formu - kade Radeljak,
Pritom videozapis od 360 stupnjeva pridonosi pro-
midZbi vide nego obitni jer njegova forma dopudta sni-
manje i prenodenje iz svih kuteva, sto javnosti daje
sliku stvarnosti te ga i zovi virtualna stvarmost.

- Usporednim razvojem metoda psiholagije komu-
niciranja kanalom videozapisa i rastom tehnologkih
moguénosti, videospotovi pocinju odavati stvarnost
na ekranu, i to ne samo virrualnu veé ona zahvada i
nada ostala osjetila. Danas se tvetke trude priblizit
kupeima proizvode i docarati im §to realniju sliku,
doivljaj i osjecaj stvarnosti - ne samo da pozele nego
i zamisle i dofive kako je Zivieti uz te predmete, biti
u tom prostoru, situaci...

- Nerijetko podrzavajuci audiovizualne senzore,
preko osjecaja i mishi gledatelji i svoje svijesti po-
vezuju poznate mirise, okuse i opipe s onim podra-
Zajima iz videa koji gledaju. To su onda videouradci
i kampanje koji se uvlace pod koku, a time i potidu
zelju za reklamiranim subjektima - kaZze Radeljak,

kojoj su medu najdrazim videima novi ASMR $vedske kuée namje-

itaja Tkea, ali i klasiéni blagdanski Coca-Colini, koji ne izlaze iz mode
i bez kojih blagdansko vrijeme ne bi bilo “to’. Njima pridodaje i one
ckstremnih sportova koji podizu adrenalin,




