Glas Slavonije, 30.10.2017, str. 22, A3

Evidencijski broj / Article 1D: 17681621
Vrsta novine / Frequency: Dnevna
Zemlja porijekla / Country of origin: Hrvatska

Rubrika / Section:

Spasava zivote

I ovogodisnje aktivnosti kampanje potaknule su muskarce
na vaznost samopregleda i ranog otkrivanja raka testisa

ajednicka kampa-
nja Klinickog bol-
nickog centra Za-
greb i DZujskog piva
- Pofesi s razlogom,
za rano otkrivanje raka tes-
tisa, i ove godine bilje&i us-
pieh u broju spasenih Zivota.
I ovogodidnje aktivnosti kam-
panje potaknule su muskarce
na vaznost samopregleda i
odlaska urologu za rano ot-
krivanje raka testisa.
Dokaz tome su 43 novoot-
krivena slucaja raka testisa u
drugoj godini kampanje. To
gnaci da je od lansiranja
kampanje u 2016. godini kod
ukupno 89 muskaraca rak
testisa otkriven u ranoj fazi,
cime je omoguceno i ucin-
kovitije lijeCenje bolesnika,
Rezultate ovogodisnjih ak-
tivnosti kampanje Poce3i s
razlogom komentirala je i
dr. Marija Gamulin, voditelj-
ica Referentnog centra Mi-
nistarstva zdravlja za lije-
cenje tumora testisa i ek
stragonadalnih  germinativ-
nih tumora i v.d. voditeljice
Odjela za urogenitalne tu-
more Klinike za onkologiju
KBC-a Zagreb: “lzuzetno
smo zadovoljni $to je kam-
panja i ove godine izazvala
veliki interes muskaraca i
primjecujemo kako ih se sve

vise odluéuje na odlazak
urologu kada uoce prom-
jene na testisima. Upravo
smo zbog toga omogucili us-
piesno lijecenje kod 85 mus-
karca kojima je rak testisa
otkriven u ranoj fazi. To po-
kazuje da samo kontinuira-
na edukacija, bolja informi-
ranost o raku testisa i vai-
nosti samopregleda mogu
dugoroéno pridonijeti ma-
njem broju oboljelih mus-
karaca u fazi uznapredovale
bolesti i time wvecoj stopi
izljecenja®.

Ozujsko pivo je u sklopu ove
kampanje doniralo 500.000
kuna Referentnom centru
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Ministarstva zdravlja za li-
jefenje tumora testisa i ek-
stragonadalnih  germinativ-
nih tumora ¢ime je centar
opremljen medicinskom
opremom s ciljem pobolj-
sanja kvalitete lijecenja bo-
lesnika s rakom testisa.

Osim toga, unazad dvije go-
dine provedene su Cetiri jav-
nozdravstvene akcije u Za-

Aktivna je i internet-
ska stranica kampa-

nje www.pocesisra-
zlogom.com
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grebu, Splitu, Rijeci i Sla-
vonskom Brodu, s ciljem
pruZanja direktnog kontakta
javnosti 5 vodeéim lijeéni-
cima KBC-a Zagreb. § radom
i dalje djeluje Telefonsko
savjetovalifte pri Odjelu za
urogenitalne tumore Klinike
za onkologiju KBC-a Zagreb,
u sklopu kojeg su lijecnici
Odjela za urogenitalne tu-
more Klinike za onkologiju
KBC-a bili dostupni javnosti
za sva dodaina pitanja o ra-
ku testisa te samopregledu
kao prvom vainom koraku
prema uspjeinijem  lije-
cenju. Aktivna je i internet-
ska stranica kampanje
www.pocesisrazlogom.com
na kojoj se mogu pronaci sve
informacije o samopregledu
testisa 1 raku testisa.

Veliki uspjeh i vrijednost ove
kampanje potvrdila je i stru-
ka. Kampanja Pocesi s ra-
zlogom, osim 3to je osvojila
najprestiZzniju nagradu na
aovogodiinjim Danima ko-
munikacija - Effie, proélo-
godisnja kampanja usla je u
finale medunarodnog eu-
ropskog Effie natjecanja i
tako postigla znacajan us-
pieh i posebno priznanje na
podrucju marketinskih ko-
munikacija u Europi.
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