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O POCESIY
S RATLOMIM

Novi rezultati kampanje za rano otkrivanje raka testisa Pocesi s razlogom

Zajednicka kampanja Klinickog bolnickog centra Zagreb i Ozyjskog piva Podesi s razlogom za rano otkrivanje raka testisa i
ove godine biljez uspjeh u broju spasenth Zivota. I ovogodiSnje aktivnosti kampanje potaknule su muskarce na vaznost
samopregleda i odlaska urologu za rano otkrivanje raka testisa.

Dokaz tome su 43 novo otkrivena slucaja raka testisa u drugoj godini kampanje. To znaci da je od lansiranja kampanje u
2016. godini kod ukupno 89 muskaraca rak testisa otkriven u ranoj fazi ¢ime je omoguceno i u¢inkovitije lijecenje bolesnika.

Rezultate ovogodiSnjih aktivnosti kampanje Pocesi s razlogom komentirala je i dr. Marija Gamulin, voditeljica Referentnog
centra Ministarstva zdravlja za lijeCenje tumora testisa i ekstragonadalnih germinativnih tumora iv. d. voditeljice Odjela za
urogenitalne tumore Klinike za onkologiju KBC-a Zagreb: , Jzzetno smo zadovoljni Sto je kampanja i ove godine izazvala
veliki interes muSkaraca i primjecujemo kako ih se sve vise odlucuje na odlazak urologu kada uoce pronjene na testisima.
Upravo smo zbog toga omogucili uspjesno lijecenje kod 89 muskarca kojima je rak testisa otkriven u ranoj fazi. To pokazuje
da samo kontinuirana edukacija, bolja informiranost o raku testisa i vaznosti samopregleda mogu dugoro¢no doprinijeti
manjem broju oboljelih muskaraca u fazi uznapredovale bolesti i time vecoj stopi izljeCenja.

Donacija i aktivnosti u sklopu kampanje

Oayjsko pivo je u sklopu ove kampanje doniralo 500.000 kuna Referentnom centru Ministarstva zdravlja za lijeCenje tumora
testisa i ekstragonadalnih germnativnih tumora Cime je centar opremljen medicinskom opremom s ciljem poboljSanja kvalitete
lijecenja bolesnika s rakom testisa.

Osimtoga, unazad dvije godine su provedene Cetiri javnozdravstvene akcije u Zagrebu, Splitu, Rijeci i Slavonskom brodu s
ciljem pruzanja direktnog kontakta javnosti s vode¢im lije¢nicima KBC-a Zagreb. S radomi dalje djelyje Telefonsko
savjetovaliSte pri Odjelu za urogenitaine tumore Klinike za onkologiju KBC-a Zagreb, u sklopu kojeg su lijecnici Odjela za
urogenitalne tumore Klinike za onkologiju KBC-a bili dostupni javnosti za sva dodatna pitanja o raku testisa te samopregledu
kao prvom vaznom koraku prema uspjesSnijem lije¢enju. Aktivna je i internetska stranica kanmpanje
Wwww.pocesisrazlogom.com na kojoj se mogu pronaci sve informacije o samopregledu testisa i raku testisa.

Veliki uspjeh i vrijednost ove kampanje potvrdila je i struka. Kampanja Pocesi s razlogom, osim §to je osvojila najprestizniju
nagradu na ovogodisnjim Danima komunikacija — Effie, proslogodi$nja kampanja je usla u finale medunarodnog europskog
Effie natjecanja i tako postigla znacajan uspjeh i posebno priznanje na podru¢ju marketinSkih komunikacija u Europi.
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