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Qi \N[ol GLOBALNIINDEKS UCINKOVITOSTI EFFIE 2018

NAJUCINKOVITIJI
BREND JE PEPSI, A
OGLASIVAE UNILEVER

Effie nagrade prepoznaju ono najvaznije u marketingu, a to je da su
vase kampanje efikasne i da postizu rezultate. Nasa je zadaca pomoci
brendovima u ostvarivanju relevantne uloge u Zivotima potrosaca,
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rema indelssu globalne uéinkovito-

st Effie, u ovoj godini najuéinkowvitiji

je brend Pepsi, oglagivad® Unilever, a

agencija kolumbijski Sancho BEDO,
Lista za ovu godinu odrazava kompilaciju pre-
ko 3400 pobjednika i finalista natjecanja Effie,
Rije je o jednoj od najprestiznih globalnih na-
grada u svijetu oglafavanja kojom se Zeli odati
priznanje snafnim idejama realiziranim kroz
kampanje koje su ostvarile snatajan rezultat
keako za same klijente tako i za brendove, Effie
Index se dodjeljuje od 1968, godine, a uz Glo-
hal Effie i Euro Effie nagrade, nagrade se do-
djeljuju i na nacionalnoj razini u 49 zemalja na
svijetu. Od 2009, godine i Hrvatslkea se pridm-
#la tom globalnom projekiu.

DOMINACIJA OGLASIVACA IZ INDUSTRIJE
ROBE SIROKE POTROSNJE

Ljestvicu najufinkovitijin globalnih ogladivata
2018, godine predvodi Unilever koji je zadrizan
svoju prvu pozicije. Pet je to put od 2011 da ova
multinacionalng  kompanija, die proizvode, a
rifjed je o 400 brendova, dnevno korist vise od

dvije milijarde potroSaca diljem svijeta, pred-
vodi listu najudinkovitijih ogladivata Na drogoj
poziciji je PepsiCo, na tredem mijestu je Nestle,
dok se Coca-Cola smijestila na Setvito) pozicifi.
Mars je prvi put viao u top 5, uglavnom zhog
dohrih rezultata ostvarenih u Sjevernoj Ame-
rich i Aziji. Oglagivadi iz industrije robe Siroke
potrodnje nastavijan dominirati i medu 10 naj-
boljilh, pa su tako na Sestom mijestu rangirani
ProcterfGamble, slijede internacionalni pivar-
ski igrafi AB InBev i Heineleen, na devetom mije-
stuje McDonald s, a “kiab 10 najjatih oglagivaca”
zaldjuduje div iz svijeta mobilne telefonije Vioda-
fone.

“Indeks Global Effie postao je zlatni standard
za mjerenje marketingke udinkovitost diljem
svijeta. Usprlkos brzim promjenama, Effie po-
hjednici i dalje ostvaruju izniman posao, daja
rezultate u svim oblicima | poti€u rast poslova-
nji. Majholie rangirani timovi predstaviain naj-
holje od ove industrije’, relkao je Traci Alford,
predsjednik | lzvednd dicektor ovetke  Effic
Worldwide.

NAJUCINKOVITLI BREND PEPSI

Listu Effie najutinkovitijih brendova predvodi
Pepsi koji je prvi put od 2011 zasjeo na ta po-
ziciju, na drugom mjesta nalazi se McDonald's,
dok se Coca-Cola nalazi na tredem mjestu. Pet
najulinkowvitijii medunarodnih brendova za-
tvaraju mohilne komunikacije, tako da se na
fatyrtoj pozicii nalazi Vodafone, a peto dr#b
mwobilni Spanjolski operator Movistarom. Kada
se pogleda top 10 najuéinkovitijih brendova,
moZe se izvadi zakljudak kako je rjet o vrlo
farolikom drudtva, naime, na Sesto] poziciji
smijestio se tehnoloski div IBM, slijedi ga Che-
vrolet, dok je na osmoj poziciji MasterCard,
a klub 10 najudinkovitijib zatvaraju globalni
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lideri brze hrane, KFC na devetom i Burger
King na I, mjestu, na kojem se joi nalaze dva
kolumbijska brenda pica Poker i Sr. Toronjo.
Kao najuéinkovitija samostalna agencija i ove
je godine prva poziciju zadrZala kolumbijska
agencija Sancho BBDO, na dmgom mjestu su
FP/DXE iz Dubaija, a kao treda najudinkoviti-
ja agencija prepoznata je indijska MullenLowe
Lintas. Na &etvrtoj poziciji je kolimbijskd OMD,
a prvih pet zakljuluje Ogilvy&Mather iz Mum-
haija. Budimpeftanska agencija za oglaSavanje
ACG i ove je godine zadrzala svoju tituln kao
najuinkovitija neovisna agencija i to ved trecu

godinu zaredom, slijedi je Madre Buenos Ai-
res, dok se na tredem mjestu nalazi ukrajinski
Kinograf, a na ¢etvrtom Mint Mena iz Dubai-
ja. Top pet nezavisnih agencija zackmizuje jos
jedna agencija iz Ukrajine, kijevska Banda. Li-
stu najefikasnijih kreativnih agencijskih mreza
predvodi McCann Worldgroup, na diagom je
mjestu BBDO Worldwide, dok je Ogilvy tredi,
DDE je na fetvrtoj poziciji, a OMD zaokrufuje
prvih pet najutinkovitijih globalnih izgraca kad
su u pitanju marketingke agencije. Globalnom
uspjelu McCann Worldgroup mreZe znadajno
su pridonijele i agencije McCann Zagreb i Uni-
versal McCann Zagreb.

“Effie nagrade prepoznaju ono najvainije u
marketingu, a to je da su vaie kampanje efika-
sne i da postifu rezultate. To je srZ naSeg posla,
timskog rada koji podrazumijeva kvalitetno
stratesko planiranje, kreativini rad te ostvare-
ne poslovme rezultate klijenata Nafa je zadaca
pomodi brendovima u ostvarivanju relevantne
uloge u Zivotima pofrodaca. Ponosan sam na to
Sto smo globalnom uspjebu MeCann World -
groupa pridonijeli rezultatima koji su prepo-
znati | nagradeni na lokalnim Effie natjecanji-
ma u Srhiji | Hrvatskoj” naglasio je Viadimir
Dimovski, glavni i izvidni direktor McCann

Nagrada Effie Croatia

L) Hrvatskoj 52 nagrada Effie Croatia dodjeljuje na
Danima komunikacija u Rovinju. Dobitnik Grand
Prixa 2078 | nositel] zlatne nagrade Croatia Effie
2018 su Zagrebatka pivovara, njihova primama
agencija BEDD Zagreb, medijska agencija Uni-
versal McCann te agencije Degordian i Pragma
komunikacije za kampanju Zujo je zokon koja se
natjecalau kategoriji Dugorodna ulinkowvitost.

Adriatica Rije¢ je o jednoj od najvedih svjet-
skilh agencijskih mreza, osnovanoj davne 1902,
godine, koja posluje u vide od 120 zemalja svi-
jeta

IZAZOVI U OVOJ GODINI

Kad je pak rijed o fzazovima ogladivadie indu-
sirije u ovoj godini, agencija iProspect objavila
je remultate istrafivanja Fubure Focus 2008: New
Muochine Leaming gdje se naglaSavaju zlami
wendovi | konkretne radnje potrebne brendo-
vima kako bi uspjeli u nadolazedoj digitalno
transformacijic Stoga i ne cudi da je Gak 56 po-
sto marketingkih struénjaka izavilo kako im je
najvedi izazov u 2018, procesiranje velikih ko-
litina podataka Isto tako 55 posto marketing-
kih strutnjaka smatra kako ce im strojno ute-
nje pomodi u donofenju boljih odlulka, dok njib
53 posto smatra kako & im olakfati sbvaranje
persomaliziranijeg sadrZaja. Zanimljivo je da se
Cak 48 posto ispitanih izjasnilo kako de u ovoj
godini raditi na stvaranju strategije za digitalne
asistente i glasovno pretradivanje. Prema istraki-
vanju analitiéke tvrtke Gartner, do 2020, godine
vige od 85 posto interakcije s potrodadima bit de

hez prisustva ludskog falitora, Upravo sa svim
ovim izazovima trebaju rafunati u oglaSivackog
industriji jer umjema inteligencija moze uStedje-
i puno veemena i pomod im da svoje napore
usmjere na razumijevanje potrofada koji su na
kraju oni koji odreduju dinamikou poslovanja. W
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