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Kreativnost na cijeni

Bruketa & Zini¢
& GreyiAddiko
u finalu Effieja

Rijed je o jedinoj kampaniji

u financijskom sektoruu
Europi koja je uspjelaudiu
finale, doznajemo iz agencije
Bruketa&Zini¢&Grey
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jolanda.rak-sajnivecernjinet
ZAGREB

Bruketa&Zinié&Grey i Addiko
banka s kampanjom 2a Pakete te-
kuéih raéuna jedini su, ne samo iz
Hrvatske nego i iz cijele regije, koji
su se ove godine plasirali u finale
renomiranog natjecanja Euro Ef-
fie, koje nagraduje najudinkovitije
medunarodne komunikacijske i
oglasivadke kampanje u Europi, a
organizira ga Europsko udruzenje
komunikacijskih agencija (EACA).
- Sam ulazak u finale Euro Effieja
iznimno je ostvarenje, pogotovo
kada se uzme u obzir da konku-
renciju &ine sve organizacije i sve
kreativne agencije u Europi, s
budZetima i resursima o kojima
mi moZemo samo sanjati. Ipak, s
dobrom kemunikacijskom stra-
tegijom, kvalitetnim originalnim
kreativnim rjefenjem i predanim
timom nista nije nemogude. Po-
ftujudi ostale finaliste jer sigurno
se nitko u Analu nije natao neza-
slu@eno, nadam se da necemo sta-
ti samo na finalu - izjavila je Maja
Culig, direktorica Marketinga za
Addike grupu.

Ivanka Mabié Gagic, direktorica
medunarodnog poslovanja agen-

cije Bruketa&7Zinié&Grey, kazala
je kako je u ovome sluaju rijec o
jedinej kampanii u financijskom
sektoru u Europi koja je uspjela
uéiu finale.

= Addiko banka od samog lansira-
nja novog brenda ostvaruje sjajne
poslovne rezultate na trZistu, a
svega toga ne bi bilo bez dobrog i
dinamiéneg tima koji ¢ine i pred-
stavnici oglafivadai agencije - ista-
knula je.

Kreativnost u marketinikom
komuniciranju Brukete&Zi-
ni¢&Greya javnost je nedavno
osvojila i “nogometnom” kampa-
njom u suradnji s Franckom. U
povodu pelufinalne utakmice iz-
medu Hrvatske | Engleske na svijet-
skome nogometnom prvenstvi,
najpoznatiji hrvatski proizvodad
&aja Franck poslao je britanskom
princu Harryju paket svog Eaja od
kamilice, s porukom kako su nasi
reprezentativel odavno pokazali
kakojeiHrvatska velika sila nano-
gomerno] karti svijeta, a oni susvo-
jiim Zajemn odluéili princu olaksati
gledanje utakmice, - Uz vrhunsku
igru nasih, znali smo da mu nede
biti lako — poruéili su iz Francka
i bili u pravu. Na paketu je stajala
poruka Keep calm and dream on®
(Ostani miran i sanjaj i dalje), kao
aluzija povijesne motivacijske po-
ruke britanske vlade, a unutra je uz
paketice ¢aja bilo i pismo u kojem
suse iz Francka ispriali Sto sunisu
stigli poslati poklon za vienanije
pa se ovime Zele iskupiti... .
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