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Svjetsko prvenstvo u nogometu potaknuti ¢e vecu
potroSnju prehrambenih proizvoda i pica

Svjetsko prvenstvo u nogometu, koje se iducih tjedana odrzava u Rusiji, potaknut ¢e u Hrvatskoj rast oglasavanja i potrosnje,
posebice na prehrambene proizvode 1pica, a koliko Ce taj rast iznositi, ovisi o tome koliko dugo ¢e se hrvatska reprezentacija
zadrzati na turniru.

Clan Uprave Hrvatskog udrizenja drustava za trzi$no komuniciranje (HURA) Bozidar Abramovié kaZe da ¢e Svjetsko prvenstvo u
nogometu sigurno imati utjecaj na porast prometa u maloprodaji, i to veci §to je hrvatski tim blize finalu.

"No, kada razmotrimo uinak na investiciju u ukupno trZiste oglasavanja, ne mozemo reci da ima znacajniji utjecaj, dolazi najveéim
dijelom do sezonske preraspodjele. U vrijeme svjetskih prvenstava moze se primijetiti povecana aktivnost u sektorima
telekomunikacija, pi¢a, maloprodaje i opéenito oglasavanja robe Siroke potrosnje, ali to su i inace najveci oglasivaci”, kaze
AbramoviC.

Sto se tice oglasavanja u sektor pica, Abramovi¢ kaZe da je do zadnjeg znacajnijeg porasta investicija dolo za vrijeme

nogometnog prvenstva u Brazilu, 2014. godine, izmedu S 17 posto.

S druge strane, investicije u oglasavanje piva porasle su tek 2016. godine, za otprilike 10 posto u odnosu na isto razdoblje
prethodne godine.

Nogometna prvenstva — impuls gospodarstvu

I predsjednik Udruzenja proizvodaca piva, slada i hmelja pri Hrvatskoj gospodarskoj komori (HGK) Pero Ivankovi¢ smatra da
velika sportska natjecanja, a poglavito europska i svjetska prvenstva u nogometu, umnogome donose znacajan impuls za
gospodarstvo kroz povecanu potro$nju.

U stvaranju dobre atmosfere u sportskom okruzju, kaze Ivankovi¢, uvijek je prednjacila industrija piva, koja ima znacajan pozitivan
doprinos ina ukupna ekonomnska kretanja u proizvodnom sektoru u Hrvatskoj.

Stoga je, smatra Ivankovi¢, za o¢ekivati da ¢e potrosnja, u sklopu nadolazeéeg Svjetskog nogometnog prvenstva i aktivnosti
vodecih pivarskih kompanija u Hrvatskoj, doprinjjeti ukupnom rastu pivskog trZista u Hrvatskoj.

"Prosjecna konzumacija piva u Hrvatskoj iznosi 79 litara po stanovniku, a kako je u lipnju i srpnju Svjetsko prvenstvo u nogometu
u Rusiji, ocekuje se jo§ dodatno povecanje u danima u kojima igra nasa reprezentacija, ito od 7.000 do 12.000 hektolitara po
utakmici”, isti¢e Ivankovic.

Dodaje da ¢e svaki prolazak hrvatske reprezentacije u daljnji krug natjecanja rezultirati pove¢anom potro$njom posebice u
ugostiteljstvy, Sto ¢e se pozitivno odraziti na cjelokupnu industriju piva.
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"Potrosnja piva u fetnim nyjesecima tradicionalno raste iuz povoline klimatske uvjete. Uz navedeno, ako vremenske prilike budu
povoljne, za ocekivati je dodatno tradicionalno povecanje potrosnje piva tijekom ljetnih mjeseci”, zakljucuje Ivankovic.

Pivarske kompanije o¢ekuju rast potraznje

I u twrtki Heineken Hrvatska slazu se da na prodaju piva utjecu velika, popularna sportska natjecanja, ali i da jo$ ve¢i utjecaj na to
ima vrijee.

Toplo i sun¢ano vrijeme ove je godine rano pocelo, §to je odli¢no za pivarsku industriju, istiCu iz te kompanije koja uz ostalo
proizvodi Karlovacko pivo.

"Heineken Hrvatska podrzava i promice sport, a najviSe smo orijjentirani na navijace. To dokazuje inasa sportska platforma pod
imenom Karlovacko Korner koja je tijekom godina postala iznimno prepoznatljiva po sjajnoj navijackoj atmosferi. Za vrijeme
velikih sportskih dogadanja provodimo posebne kampanje, a tako ¢e biti i ove godine", navodi taj proizvodac piva.

1z Zagrebacke pivovare isticu, pak, kako je Ozujsko pivo pivski brend s najja¢om vezom s hrvatskim nogometom.

"Ova je godina posebno vazna za Zagrebacku pivovary, jer Ozujsko pivo obiljezava 20 godina sjajne suradnje s hrvatskom
nogometnom reprezentacijom Stoga je logicno da ¢e Ozujsko pivo u navedenom razdoblju pojac¢ano ulagati u marketinsku
komunikaciju i oglasavanje kao i snaznu prisutnost na svim mjestima prodaje”, porucuju iz Zagrebacke pivovare.

Glasnogovornica tvrtke Carlsberg Croatia Tatjana PetriCusi¢ naglasava, pak, da je Pan ove godine za svoje potrosace organizirao
veliku nagradnu igru koja traje punih pet mjeseci te da ¢e upravo kroz tu platformu s njima komunicirati i za vrijeme prvenstva,
odnosno da oglasavanje nece vezati uz nogomet.

I u Carlsbergu ocekuju znacajan porast potraznje za njihovim proizvodima.

"Pivo je sezonahni proizvod iuvijek se viSe konzumira kad dode lijepo vrijeme, a kad se to lijepo vrijeme poveZe s velikim
sportskim dogadajima, naravno da postoji poztivan efekt na prodaju. Koliko ¢e svjetsko prvenstvo stvarno donijeti u prodaji
naravno ovisi i o tome kako ¢e nasa reprezentacija igrati. Prema podacima kojima raspolazemo posljednji put kad je Hrvatska
sudjelovala na sli¢nom sportskom natjecanju kategorija piva biljezila je rast od oko 8 posto u odnosu na godinu ranije”, zakljucuju u
Carlsbergu Croatia.

Presscut d.o.o. -- Domagojeva 2, 10000 Zagreb, Croatia -- tel.: +385 1 4550 385, fax.: +385 1 4550 407 -- www.presscut.hr -- helpdesk@presscut.hr


http://www.poslovni.hr/hrvatska/svjetsko-prvenstvo-u-nogometu-potaknuti-ce-vecu-potrosnju-prehrambenih-proizvoda-i-pica-341747
http://cms.presscut.hr/webclips/2018/180609/poslovni/siteshot_3988775_180609_1100.png

