Novi list, 8.9.2021, str. 10, A3

Evidencijski broj / Article ID: 19749371
Vrsta novine / Frequency: Dnevna
Zemlja porijekla / Country of origin: Hrvatska
Rubrika / Section:

s S0 -
Anketa UNICEF-a

DJECA SU NA
INTERNETU
NEZASTICENA

ZAGREB » Dvije tredi-

ne ispitanih mladih osoba

u Hrvatskaj (61 posto) svoj
profil na drustvenim mre-
fama otvorilo je prije 13.
godine, pokazala je anketa
UNICEF-a koji upozorava da
miadi ostavljaju brojeve svo-
jih mobitela i fotografije bez
kontrole na internetu. lako
otvaranje profila na drushve-
nim mregama nije dopu-
&teno djeci mladoj od 13
godina, pet posto ispitanika
otvorilo je profil u dobiod 7
ili 8 godina, a njih 16 posto
s 9 ili 10 godina, upozorava
UNICEF koji je s udrugom u
sektoru trEignih komunika-
cija HURA! proveo anketu o
utjecaju digitalnog marke-
tinga na dje€ja prava na in-
ternetu.

Anketa, provedena medu
1.092 djece i mladih, po-
kazala je da miadi profil na
drustvenim mrefama otvara-
Ju u vrlo ranoj dobi, te na in-
ternetu bez problema ostav-
ljaju brojeve svojih maobitela
i fotografije kako bi mogh
pristupiti besplatnim sadria-
jima poput glazbe i videa.

Petina djece koja su su-
dielovala u anketi navela je
da je primijetila neprikladne
oglase za odrasle na drus-
tvenim mrefama i inter-
netskim stranicama, koji ib
mogu potaknuti na negativ-
ne obrasce ponasanja. Rijed
je 0 oglasima u kojima se
navode pornografski sadrzaji
i eksplicitne fotografije, kao
i alkohoina pica, e-cigarete,
kockanje i igre na srecu, ..
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Zabrinjavajuéi su i podaci
o dijeljenju osobnih poda-
taka maloljetnika na inter-
netw, koji se festo koriste
za internetsko oglaSavanie.
Kao najéedte razloge za
davanje osobnih podata-
ka anketirana djeca i mladi
naveli su besplatan pristup
sadriajima — glazbi, videu,
filmu, kvizu i igrama.

Prilitan broj sudionika
ankete ustupio je svoj broj
| mobitela (35 posto) | osob-
nu fotografiju (18 posto).
Anketa je takoder pokaza-
la da vide od tredine anke-
tirane djece | miadih (37
posto) ne zna koja je uloga
kolati¢a na mreznim strani-
cama ili ih nije svjesna.

LI anketi je ispitana i izlo-
#enost djece marketingkim
sadriajima na internetu.
Pokazalo se da je vedina
sudionika (69 posto) pri-
mijetila da ih katkad prate
oglasi s mreknih stranica
koje su posjetili (bihevioral-
ni oglasi il remarketing), a
gotovo svi sudionicl (B9 po-
sto) primijetili su oglase u
mabilnim aplikacijama koji-
ma se koriste.

Kad je rijeC o utjecaju in-
fluencera na potroSatke na-
vike djece | mladih, anketa
navodi da kod vecine sudi-
onika (88 posto) influenceri
koje prate na internetu nisu
utjecali na kupnju, {Hina)
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