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CLANICE S PRAVOM GLASA (52)

404

Abeceda

Advans Adria
Arbona

Ascanius media
BBDO Zagreb
BruketadZinic&Gray
CMG Croatia

CTA komunikacije
Degordian

Deantsu Aegis Network
EurnARTS3

Fabula

hura!

Fakat

Futura DDB

Hauska & Partner

Human

Imago Ogilvy

| to nije sve

Izone

Kofein

Kormunikacijski labaratorij

Kamunikacijski ured Caolic,
Laco | partneri

KFR

Libra
Luna&Todka
Manjgura

McCann Zagreb

MediaCorn Central Europe Zagreb

Millenium promaodcija
MMB Media Agentur
Mivas

OMO Media

Omega kamunikacije
Crrzanizacija
FPepermint

Pragma komunikacije
Pro media group
Publicis

Real grupa

n l“l.lllﬂ"..._‘-'(".u

Rinzgl

Spotstudio
5.T.AR. Digital
Status grupa
Studio Nexus
studio Sonda
Studio Sesnié & Turkowié
Tumpig/Prenc
seekandHit
Universal McCann
val Grupa

200 agencija

AT tmc s s Ni=i






UTVRDIVANJE
DNEVNOG REDA



PREGLED AKTIVNOSTI |
FINANCIJSKI IZVJESTA) ZA
2022./2023.



A. EDUCIRAMO TRZISTE

B. POVEZUJEMO ZAJEDNICU
C. STITIMO STRUKU

D. NAGRADUJEMO NAJBOLJE
E. JACAMO UGLED

hura!



EDUCIRAMO TRZISTE



A. EDUCIRAMD TRZISTE

Snazno prisustvo
edukativnih
formata u 2022.

edukacija live evenata sudionika uzivo
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A. EDUCIRAMD TRZISTE

Samo 3 jednostavna
koraka dovoljna

su za otkljucavanje
kreativhog
potencijala!

OCjEna OClEnA Lk o) ena

predavada sadriaa radicnice

Nick Eagleton: IDEAS UNLOCKED

“And don’t forget to have fun!”

preporaks
radicnice




A. EDUCIRAMD TRZISTE

,Vas posao nije
pomicati olovku
il piksele, nego
srca l umove.”

oCjEna O] BNy LIk Lpra Qojen preporaks
predavads sadriaja racicenice radionice

Mark Shayler: Sustainable Innovation
powered by Mastercard




A. EDUCIRAMD TRZISTE

Polaznici su

za karizmaticnog
predavaca rekli
da ima sjajnu
energiju I 1zvrstan
storytelling.

4,84

1

oCjEna O] BNy LIk Lpra Qojen preporaks

predavads sacriaja radicice radicmice

Aljosa Bagola: How to Burn Out
powered by Mastercard
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“Svi su zadaci hitni, a mi smo internalizirali da stalno
trebamo biti na raspolaganju i u konstantnom grcu.”




A. EDUCIRAMD TRZISTE

Kako klijentima
reci da njihova
strategija ne
funkcionira?

hura!

Qe

oCjEna O] BNy LIk Lpra Qojen preporaks
predavads sadriaja radicnice radicmnice

Louisa Moger: How to Think Strategically

“...svatko tko je odgovoran za dostavljanje
rezultata mora imati — plan.”




A. EDUCIRAMD TRZISTE

Ako jos niste culi,
genericku je
komunikaciju

pregazilo vrijeme...

oCjEna O] BNy LIk Lpra Qojen preporaks
predavads sadriaja racicenice radionice

David Cuen: How to Bring People
Together Through Social Media

“Red je zasukati svoje rukave te pazljivo slusati ljude koji ¢ine nase zajednice na
drustvenim mrezama.”



A. EDUCIRAMD TRZISTE

David Cuen & HT
Brand is a promise _. : Brandstorming:

of something that is How to build love brand
going to come.

and engagement

HT
Brandstorming

h“ m: “Kako izgraditi love brand?

Morate pokazati tko ste zaista kako biste se povezali sa zajednicom!”




A. EDUCIRAMD TRZISTE

Sjajnim IT
struc¢njakom
zaokruzujemo
uzbudljivu
sezonu!

hura!

] BN Lk upng Ocjena preporuks
I-.IH'T'I'-'I-"-"-"-:-" sadriaja radignice radicHice

Harry Roberts: Front-end Performance:
Building Faster Websites

Znanja i alati koji ce Radionica je namijenjena 5 popisom klijenata koji

dramatiéno utjecati na fronc-end developerima ukljuéuje tvrtke poput

performanse vagih web srednje do visoke razing Cooglea, UN-ai

sEranica znanja, web dizajnerima i Unilevera, Harry Roberts
softver inZenjerima, nagradivani je konzultant

. proginca u novom odnosno svima koji se i front-end arhitekt,

Algebra kampusu bave pisanjem koda. dizajner | developer.

Prijave: www.hura.hr/howtowow



A. EDUCIRAMD TRZISTE

HURA CEQ Event
jedinstveno je
okupljanje lidera
najboljih agencija na
trZistu.

hura!




A. EDUCIRAMD TRZISTE

Uz formalnai
neformalna druzenja
clanova HURA-e,
organiziramo i
cjelodnevni program za
agencije. Ove godine
ucéimo o trendovima iz

Cannesa | osvajanju
natjecaja.

Nicola Tillin (Cannes Lions)

Cannes
Lions

Official
Digest

The Cannes Lions Ocial Digest
razotkriva kljuéne teme i trendove
radova koji su odnijeli prestiZre kanske
lavowve na Cannes Lions 2022 Dotide se
najucinkovitijih kreativrmh tehnika i
strategija, prufa inspiraciju te struéne
savjete kaka se pripramiti na

trandove koji ée oblikovati buduénost
kreativnosti.

Jonathan Kirk (Consultancy)

Winning
Pitches

IstraZivanje vide ad statinu pitcheva
iznjedrilo je neprocjenjive znarje
Jonathana Kirka o praksarma pitchiranja,
Jonathan je priznati britansk
konzultant kaji suraduje s najboljib 100
agencija u LIK-u, pomazudiim da
wsavrie pitcheve | dovedu svoje
poslovane do vrhunca.



A. EDUCIRAMD TRZISTE

RAZGOVARAMO O AKTUALNIM ZAJEDNO SE PRIPREMAMO
TEMAMA ZA PROMJENE NA TRZISTU

Redovne edukativne
prilike za HURA-Ine

Clanove — uz besplatno o~ NATION
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A. EDUCIRAMD TRZISTE

USAVRSAVAMO VJESTINE PODUPIREMO NAPREDAK |
Agencije clanice KLJUCNE ZA POSLOVANIJE ZDRAVU KOMPETETIVNOST
HURA-e zajedno

napreduju | -~
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[ B L AP RS —
R R e

cljele godine uz niz et .y

B e - e ad -
- L4 _a . s -
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A. EDUCIRAMD TRZISTE

Neizmjerno smo
sretni | ponosni

sto smo nakon
pandemijskih
ogranicenja i dugacke
pauze ponovno
povezali zajednicu.

hura!




A. EDUCIRAMD TRZISTE

NOMINACIJA:
Best Longstanding Association Event
Association Excellence Awards

Pauza je samo
rasplamsala ljubav

Ikaci) BT ANSKU NOMINAGLIU ZA
!(Dmunl‘kacuske N
industrije prema e omset ars e 09 sy~

Danima komunikacija.
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Potvems irwrseenth Do boman ey v i7

hura!




A. EDUCIRAMD TRZISTE

Trodnevno slavlje
kreativhosti
obiljezeno je punim
festivalskim

dvoranama |
posebnom energijom.

B colssivad AGEMCIE [ MEDH)I

50 % sudionika €ine
predstavnici oglagivada, 20
% mediji, dok su agencije s
30 % sudionika u manjini,

B scGENCIECLANIKCE ] DaTAU

Ukupno 75 % prihada
festivala dolazi s triidta,



A. EDUCIRAMD TRZISTE

UEili smo, druzih se,
nagradivali | pritom
se 1zvrsno zabavili...
A sada cemo
sve ponovitl.

hura!

Dani komunikacija vracaju se u travnju!

20/04 - 23/4/2023




POVEZUJEMO ZAJEDNICU
#agencyleadership



H#ALEMCYLEADERSHIP
B. POVEZUJEMOC ZAIEDNICL

HURA-Ina zajednica
nikad jaca iu
kontinuiranom
porastu

agencija clanica

hl.l m: nove {lanice u lipnju




B. POVEZUJEMOC ZAIEDNICL

Povezujemo zajednicu
za pozeljeti:
medunarodna
priznanja, nagrade
struke, uspjesni
projekti | sjajni

timovi

hura!

CLANGCVI HURA-e:

ogladivafékih budieta
u Hrvatskoj

kuna inozemnih
prihoda

kuna prihoda
w202,

zaposlenih

HALENCYLEADERSHIP

Y

porast prihoda u 2021,

pozitivna
percepcija struke




B. POVEZUJEMC ZAJEDNICL Effie Index 2021

HURA-InI ¢lanovi
prepoznati suiu
iInozemstvu

Effie Index 2021: Studio Sonda deseta je

OO~ swN—

11 Lunm TEWA

12. 710 Nedie growg
13 BBDO Zagreb

14 McCann Zagreb
15. Ovagl

16 Mionum promoca
17 Eucard
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B. POVEZUJEMOC ZAIEDNICL

Bogatstvo
iInformativnih,
karisnih

| zanimljivih
sadrzaja

HURA

Dani komunikacija  1AB Croatia

IAE Croatia

pretplatnika na svirm
aktivnim mailing listama

HALENCYLEADERSHIP

EalCannes



B. POVEZUJEMOC ZAIEDNICL

Redovito
komuniciramo,
donoseci aktualne
informacije

vazne struci

Priopéenja
za medije

Spominjanja
u medijima

HALENCYLEADERSHIP

Vijesti
na webu



HALENCYLEADERSHIP
B. POVEZUJEMOC ZAIEDNICL

B2B komunikacija
putem HURA-Inih
kanala

Saljite nam vijesti o projektima na kojima radite,
postignucima svoje agencije, kao i oglase za posao!

hura@hura.hr / barbara.tolic@hura.hr




STITIMO STRUKU



C. ATITIMO STRUKU
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Brinemo o agencijama




C. ATITIMO STRUKU

Zalazemo se
Za vazne teme
relevantne

za agencije

| struku
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C. ATITIMO STRUKU

Mjeselno vas
IZvjeStavamo o
novostima |

upozoravamo ha
zbivanja u industriji na
europskoj razini.
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C. ATITIMO STRUKU

Provodimo
IstraZzivanja kako
bismo zajednici
omogucili uvid u
najnovije podatke
| stanje na trzistu.

hura!




C. ATITIMO STRUKU

HURA-Ina analiza
pokazala je da su
prihodi agencija za
trzisno komuniciranje
u prosloj godini
porasl za cetvrtinu,
uz gotovo pola
milijarde kuna izvoza.

Prihodi i izvozi
clanica HURA-e

hura!

Prihodi od izvoeza agendcija HURA-¢ u 2021, Aganciye Clanice Hrvalske droge droflave Za Urfidng
porash su 43 poslo U odnosu na 2020, Barrwnicirange (HURA-e) u 20271 godini prihodoyvale

andin, na razmu od polovo 463 milijuna sU UkUpnG 2,2 milipands Bung, Sl je porast od oko

kuha [akiurirana u inozemslva 25 peslo U odnosu na 2020

2,208 436
milijardi milijuna
HRK HRK

LKUPNI PRIHODI PRIHODI IZ INOZEMSTVA BRO) ZAPOSLENIH LY HURA-
AGENCIA HURA-& HURA-inih CLANICA inim AGENCIJAMA



« 57 %ispitanika

C. ATITIMO STRUKU

F'I"DU{}CIIH'ID prEpDruEiID bi rad u
: o : marketiniko] agencii
IStI"aZIUEJ..-Ij'IJE 0 drugima
reputaciji struke 61 % ispitanika doZivljava
Dglagavanja U Gg|ﬂ$€ pozitivnima |

Koi korisnima
Hrvats QJ. kreativni, struéni,

drustveno korisni i dobro
pla¢eni - tako je

industriju trZisnog
komuniciranja percipirala
velina Hrvata

Javnost vas i dalje vidi kao kreativne, stru¢ne, drustveno
korisne | dobro plaéene, a svi rezultati istraZivanja uskoro ce
biti objavljeni na hura.hr,

IstraZivanje percepcije
struke

hura!




C. ATITIMO STRUKU

IAB Croatia
predstavio je prvu
hrvatsku procjenu
investicije u online
oglasavanje -
vrijednost investicija
procjenjuje se na vise
od pola miljarde
kuna.

|AB Online AdEx

hura!

20
milijuna
eura

vrijednost je investicije u
onling oglatavanje u
Hrvatskoj u 2021.

93 %

uvkupnog oglaZavanja na
druitvenim mreZama dr¥e
Meta platforme

display oglasavanja
drie domaci izdavadi

80 %

videosadriaja
konzumira se na
mobilnim uredajima

udio je mobilnog
pglasavanja u ukupno;
online ogladivatko
potroiniji

8 %

predvideni je rast ukupne
potroinje u online
agladavanje u 2022
godini.




C. ATITIMO STRUKU

Sud casti HURA-¢e
nadlezan je za
rasprave, odluke |
presude ¢ osnovanosti
prigovora protiv
krsenja odredbi
Kodeksa oglasavanja i
trzisnog komuniciranja
HURA-e.

hura!

Tapisrict Sucin Castl HURA-p

ODGLASAVAMNIA
1 HOMUNICTRANIA

g o= Eon gmns
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Membears of HURA and 1AB Croatia

1 95 E U H [ 48823 HAK




NAGRADUJEMO NA)BOLJE



D. NAGRADUIEMO NAJROLJE

Nagradujemo
najbolje na pet
natjecanja:

BALCANNES

MIXX CROATIA

IDEJAX

EFFIE

YOUNG LIONS CROATIA

U 2022.!

hura!

MIXX CROATIA 2022 GRAND PRIX: Z00 agencija i Konzum - Poziv Djeda BoZicnjaka

ARNA UL
™St ‘.&‘ S M
- ‘ e Fedin }"’,.u/'u '

/i’/}/l F I /'o'mf

&’

IDEJAX 2022 GRAND PRIX | ACENCIJA GODINE: .
BEBDO Zagreb i Zagrebaéka pivovara — Domoljubna Zuja



D. NAGRADUIEMO NAJROLJE

Nagradujemo
najbolje na pet
natjecanja:

BALCANNES

MIXX CROATIA

IDEJAX

EFFIE

YOUNG LIONS CROATIA

U 2022.!

hura!

EFFIE GRAND PRIX: Sefor, Human Interaction Company,
Outdoor Akzent, 404 agency i CESI- Nije uredu uuredu

e— o I

place manje.

———

YOUNG LIONS Pobjednice: lvana Krmpotic i Ana Marija Tomasié
iz 404 agencije — Daruj Toplinu




ORGANIZACIJSKI ODBOR BALCANNES?A

D. NAGRADUIEMO NAJROLJE

. -' ‘me
. . H Dunja lvana Andela Davar Damir Jelepa Nikola
N Elgrad UJE Mo nﬂj bDl.l = Ballon Buljan Siber Bruketa Ciglar Fitkus Zini¢
projekte u regiji I
_ . NOVO RUHO NOVE KATEGORIJE
slavimo jedinstven
. 1.  Food e Zlalw, srebroi broncanw
duh ovih prostora 2. Alcoholic Beverages 12 kategorija
3. Mon-alcghalic Beverages e BalCannes Grand Prix
4, Teleconmmunicalions e BalCannes Angncy of
. Finance and [nsurance Lhe Year
Bnlcn"NEs 6. Relail e BalCannes Adverlisar of
7. Heallh and Pharmacy Lhe Year
PRATITE OBJAUU 8, Haousehald e  BalCannes Editers Pick
9, Beauly and Fazhion Award

SHORTLISTANIH
PROJEKATA NA:

10, Taurism, Cullure and Leisure
M. Corporale Communicalions
12, Miscellanaoous

12, Social Respansibility =, ==

“axm Y o “axm Y o

' o godiZnji pragled stanjn u regii po BalCannesu
u m o njfrlli $ olZlrorm nd Temlpe nagjecatelin, Kategonje, projekite, agencips, opladivade, razrollost
’ perspektiva Erijaitd.

facebook com/balcannes/




D. NAGRADUIEMO NAJROLJE

Nagradujemo najbolje
projekte u regiji I
slavimo jedinstven
duh ovih prostora

PRATITE OBJAVU
SHORTLISTANIH
PROJEKATA NA:

facebook com/balcannes/

hura!

Drmpeae rgetamete a4 Il wrrew
Mt vma 1o Jimgd faer s m
petacect Man fermteey D arvws Vo)
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Otvarene su prijave o BolCannes! Setanese e ot 0l 54 Fubunse
lmnmi.- woje mjesto medu najboljima u oA o bt & fag : u-mn
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D. NAGRADUIEMO NAJROLJE

iab.

TILXK

LR ]

Nagradujemo najbolje
digitalne projekte
Radili sLe wrijedno i mnogo — ne

propuslite priliky | ove godine preyzell
ilekako zasluZene MY slalue,

PRIJAVITE SE NA:

https: //danikomunikacija.com
Fawards/mixx

hura!

-

-
<v)
Daniel Maric
Ackermann FranteZevis

STATUA ODRZIVOST NE
MIJEN]JA, ALI BQJU DA!

do 20 sijecnja 2023,

ORGANIZACHSKI ODBOR NATJECANJA MI

N\

Dunja Ivana

Andela
Buljun Siber Elmrié

NOVE KATEGORIJE

1. Best Publisher
Project

1. Best Digital
Product

2. Corporate Social
Responsibility
Campaign

Ballon Hnrm’:

1. Baris Turkic {founiced)

2. Marin Ostojic (200 agency]
3. Maja Splajt¢Real gropa)

4. Dashaulkobrarowic (D
5. Minajocic faoogleas

. Ana Marija Malé {Degardian)
T. Marko Matedic (MediaCom )
&. Fran Mubrin (404

O Pur Koraf (Mivas)

0. 5a5a Skoric

T1. kdario Franéesewic

[ Seekandhit]

12. Barbara Sabo (Human)

KASNI PRIJAVNI ROK

do 6. veljade 2023




D. NAGRADUIEMO NAJROLJE
ideja
Nagradujemo
najoriginalnije i
jedinstvene ideje
koje pomicu granice.

PRIJAVITE SE NA:

https://danikomunikacija.com/
awards/idejax

hura!

ORGANIZACISKI ODBEOR NATJECAN])A IDEJA

Jelepa
Fitkusz

REDOVNI PRIJAVNI RO

Daniel
Vukowic

e '
‘(\Z-; « y e

Damir Durijn Ivana Davar
Ciglar Ballon Bruketa

BEST ON MARKE
KATEGORI)E

Bast of Positive Change
1 Hrana

2 Alkohaolna picn

Z. Bezalleohalna pica

4 Telekomunikacijslee usluge

o Financiske i osigurasajuse aluge

a. Maloprodaja
7. Zdravlje i farmacija ‘

8. ucanstvo
% hodai ljepota t
10 Twrizam, kulbwrd | slabadnae wigeme Y-

M. Korporativne lkomunikasiie
12. Razne Qb‘ 201319 EV." Ad Wil

8¢ 2 Green Ad

avieT pen,
armIn 0w

KASNI PRIJAVNI ROK

do 24. veljace 2023,

do 5. oyjka 2023,




ORGANIZACIJSKI ODBOR NATJECAN)A EFFIE
D. NAGRADUEMO NAJBCL)E

: T & =
' AVVARDS 1 “w | 1< i’

Rujha Damir Nikola Vanja Dunja Ivana Ante Muric
Cuculié Ciglar Zini¢ Vanidek Ballen Salinovié Fraculj

Effie nagraduje

najefikasnije HBJAVLIEN EFFIE INDEX ZA 2021 NOVE KATEGORIJE
Ihe o AL| i b KATEGORIJE FROIZVYODA |

prnjekte whe 4 ioe B LI N OVITIA AGENCIA LU RH LISLUGA
| 0. STUDIG SUNDA

. i, Turizam, slebadno
MAIICIMEOWITI OCLa%ivAC U RH

- vrijeme i zabava
2021 GRADSKA KNJIZNICA PORES .
Zdravlje

MREZA U RH: MEDIACOM POSEBNE KATEGORIJE
PRIJAVITE SE NA:

- Medijsko planiranje i
inovacija
1L 2023, EFFIE Druistveni mediji
https://effie.hr/ EDUKACI)A i“‘”ﬁ. I hf::rr'p::rt_‘EiL!'-.-' ha repulac Jai
adhiosi 8 jJavnodiu

PRIJAVITELJA? MiskobodZelne Kampanje

RANI PRIJAVNI ROKERREDOQVNI PRIJAVNI ROKERKASNI PRIJAVNI ROK

hura!

do 17. sijefnja 2023. do 30, sijeénja 2023 do 10, veljade 2023




ORGANIZACISKI ODBOR NATJECANJA YOUNG LION

D. NAGRADUEMO NAIBOLJE
&
- - N x A
3
Nikola Andela Kristine Rejha Dunja Ivana Jelena
Na gra du _J oMo Zini¢ Buljan Siber Lace Cuculié Ballon Fiskus

mlade talente
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D. NAGRADUIEMO NAJROLJE

Natjecanja 2022.
u brojkama

16
IDEJAX
LATA

prijava na natjecanja

3
EFFIE
BRONCE

hura!




hura! E.



EACA SUSTAINABILITY

TASKFORCE
- MocC marketinga kao snaga za

Dio smo gmbame . YR pazitivhe promjene - objavijene
v - ﬁ B Clobalne smyemice za tvrdnje o
strukovne price I :

okolisu
dajemo svoj doprinos
boljo] buducnosti

IAB SUSTAINABILITY
COMMITTEE
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Povezujemo se,
razmjenjujemo znanje
| pruzamao primjer
dobre prakse

iab:




Povezujemo se,
razmjenjujemo znanje
| pruzamao primjer
dobre prakse




Povezujemo se,
razmjenjujemo znanje
| pruzamao primjer
dobre prakse

Dojmovi jelene FiSkus 5 Cannes
Lionsa: Moc wdeje uvijek ostaje
comunantna




13 390 10 IZRADA PRIRUCNIKA

Ulazemo u mlade
' bolju buducnost:
Digiceda — abeceda
digitalne pismenosti |
zaposljivosti

digiceda

ITEAA L S SRR A € PARS T ot
g .| i 1:_ i PARTNERI:
a5 — : )
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1 Isklju¢imo se iz nasilja Helena Haspl Jurisié, dipl. psihoterapeu

Zabava, ucenje i druzenje: Kako biti siguran na  Barbara Toli¢, mag. philol. croat, mag.

Ulazemo u mlade 2 internetu? paed

I I - . xJNije sve tako crno! Svijetle strane Interneta. Mirta Rebrina, dipl. psiholog

| bolju buducnost:

Dlgl[ eda — abeceda 4  Drustvene mreze kao platforme za uéenje rl?;aareb;ra Tolic, mag. philol. croat, mag.

digitalne pismenosti | 5
zaposljivosti

6 Kriticka medijska pismenost Ana Dokler, dipl. novinarka

7 Kako voditi drustivene mreze v poslovne svrhe? Eva Tetec, dipl. psiholog

8 Zaposljavanje - pravni aspekt Ivana Delali¢, mag. iur.

9 Kako se predstaviti poslodavcima? Jelena Babic¢ i Ivana Kralji¢

Sto je to mentalno zdravlje i postoji li ovisnost o
internetu?

11 Jacam svoje kapacitete) Ivana Mostarac, dipl. psiholog

10 Ivana Mostarac, dipl. psiholog

12  Suvremeni izazovi - Internet svugdje oko nas Ivana Mostarac, dipl. psiholog

§E . m S PARTNERI:



DIGITALDAY

Povezujemo se, . ‘:*'*:
razmjenjujemo znanje - 1! "'

| pruzamao primjer
dobre prakse




Povezujemo se s
Institucijama koje
podrzavaju nasu
struku

Predsjednik KH

il i-."':n
Zagreb

TuristiCka zajadnica ,

{rada Zagreba

HGK

i & &5 2

CROATIAN

CHAMBER OF
ECONOMY

Hrvatska
turistiCka zajednica

Srrus:
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HURA STRATESKA RADIONICA
Odrzan je prvi dio
radionice strateskog
planiranja HURA-e
provedene po SPAR
metodi (snage,
prilike, aspiracije,
rezultati).

hura!



Zavrsena je analiza

postojeceg stanja, a
u drugom ¢emo

dijelu radionice
dobivene aspiracije
pretvoriti u mjerljive
ciljeve.
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HURA PART
THE IAB

at PETI KUPE
UPE @9/]2—2




Iznos 2022, Iznos 2023,
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F. #aTha=lABWay

Kalektivni
predstavnik
industrije
Interaktivhog
marketinga

u Hrvatskoj

roatia

Iuh wiany jab-croaliacom

75 tvrtki ucélanilo se u IAB Croatia
tijekom prva tri kvartala 2022.

S RAcney Money Mo ey

Lok Priwacy, Lave Privacsy, r'y [ty 2o,
fLakar |2k zan - szbwve '

oglataden2 L X

ana vz ranno,

LN

usparedupoma:

¥ Kak2 of charzeand the .. .
— r'i Ead “ Lrorimiai ro2uilali

= 2eed of hight - oW nochas

tea nuch?

SWhat about

adwart. singy

Ukazupu N (lESR T T
1 ﬂ oja se ugleda u globalni
SEbive L . P
Landand JldUAR ol

. - rastavdja tenclhimatk 2a
S WILKK devards Cloana Sho “ : l(.\ F '
' . pracenu sLanja stouke.
¢ Aot e amed contartas J %. FM pracpenn SLan o shouk

Tele, whas

ther-arket ng

aeg tr-ean far

nduszivy

OCEKUJEMO DALJN)I RAST: 100 tvrtki flanova do kraja 2023,




F. #aTha=lABWay

Zajedno
uspostavljamo
standarde u
digitalnom kanalu u
Hrvatskoj!

atia

- o
-
ul _ _
@ wwwiab-cmaliacom

75 tvrtki ucélanilo se u IAB Croatia
tijekom prva tri kvartala 2022.

¢ skupitina Medijski prostor { QIEE: Awards Croatia £ Advocacacy
/ Panel # 1at Croatia BITTEREDE 7 CSR inicijativa:
— - S Smjevnice za [gEIdp:
/ Party - = (TR DIGICEDS
j oTlasavang
Edukacije Zajednica isCekuje e - FMIXE 2023
S tmjernice za [K=NE AT E]
S Meetups wose podatke, S dijeljenje znanja:
stavove, istrofFivanja i 1 smjernice za [[RRE edukacije, istraivanja,
preparuke. .
. Jintervjui, razmjena

stavowd, paneli

OCEKUJEMO DALJN)I RAST: 100 tvrtki flanova do kraja 2023,



F. #aTha=lABWay

Prva IAB Croatia
Skupstina:
Povezivanje,
umreZavanje

| razmjena
Iskustava!
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F. #aTha=lABWay

Inzistiramo
na najvisim
standardima
I Znanju
iu2023.!

- o
-
u u . .
@ wwwiab-cmaliacom

atia

USKORO NAS OCEKUJE...

Rick Dronkersh

The Etfects of Privacy on
Data-0Oriven Marketing &
How to Adapt
13 prasinca, after wark,

SAVTONCO 17

S edd Awards Croatia

/ 148 Croatia
¢ Smjernice Ia

¢ Smjernice Ia
£ smjernice za

_oohkie

Prijave su otvorene!
Ddabirema najbolje

od domadeg digitala!




CLANSTVO



Izvjesta) Odbora

Za clanstvo

Od prosle Skupstine, zaprimljene su 4 nove prijave za
clanstvo u HURA-i.

Odbor za c¢lanstvo pregledao je navedene prijave i
misljenja je kako agencije zadovoljavaju kriterije za
oblik ¢lanstva u HURA-i.




Izvjesta) Odbora
za clanstvo

Preporuka Odbora je da se nize navedena
agencija primi u HURA-u s predc¢lanskim
statusom:

* Lloyds digital.




Izvjesta) Odbora

Za clanstvo

Preporuka Odbora je da se nize navedene agencije
prime u HURA-u u punopravno clanstvo:

* Promosapiens
e Kontra digital
* RED agencija.




Izvjesta) Odbora
za clanstvo

Jedna agencija je zadovoljila kriterije prelaska iz
predclanskog u punopravno c¢lanstvo.

Preporuka Odbora je da se navedena agencija
primi u HURA-u punopravno clanstvo:

* PRiredba.




Izvjesta) Odbora

Za clanstvo

Agencija Grayling nece prijeci iz predc¢lanskog
statusa u punopravno clanstvo.










