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Sudionici velikoga festivala trziSnih komunikacija otkrit ¢e sve o kreativnim procesima — zavirit ¢e u agencijski backstage, razgovarati o evoluciji
pakiranja proizvoda, a razmijenit ¢e i zanimljive. ...

Da su kreativnost, sunce i more nenadmasna kombinacija, dobro znaju Dani konunikacija, koji ée svoja festivalska vrata kreativeima, digitalcima,
komunikatorima, dizajnerima i svim zaljubljenicima u kreativnost i trziSne komunikacije otvoriti od 11. do 14. travnja u rovinjskom hotelu Lone.
Objavljen je shizbeni raspored festivala, iz kojeg saznajemo kako ée se sudionici mo¢i ukljuéiti u cijeli niz zanimljivih razgovora o temama od
macaja za kreativnu industriju, Sto festival ¢ini posebnom prilikom za razvoj kreativnih potencijala — ali i razgovor o njima na nizu progranskih
sadrzaja tijekom tri dana iu ¢ak Cetiri dvorane, koji ¢e kreativnost staviti u fokus od jutra do mraka. U nastavku izdvajamo samo neke od njih.
The folder of shame: Celebrating our regrettable campaigns! Ponekada kampanje ostvare Zeljene trzisne rezultate, ali njihovi kreatori u kona¢nici
ipak nemaju osjecaj potpunog zadovoljstva. Dani komunikacija nakratko ¢e prijeéina tamnu stranu i s cijem dijeljenja dragocjenih iskustava uz
pomo¢ Hrvatskoga drustva nezavisnih profesionalaca istaknuti aspekte kreativnoga procesa koji se ¢esto gura pod tepih. The Folder of Shame:
Celebrating Our Regrettable Campaigns! moderirat ¢e Karla Andri¢ (Integrated Strategist, HDNP & HAIKU communications), a Jelena Babi¢
(kreativna strateginja, Jelen&Jelen), Domagoj Davidovi¢ (kreativni strateg, Minus Minus Agency; ¢lan IAB-a Croatia) i KreSimir Kon€i¢ (viasnik
Neuralaba; ¢lan IAB-a Croatia) prisjetit ¢e se svojih ne sasvim uspjeSnih kampanja i podijeliti zanimljive lekcije koje su naucili iz njth. PR (Foto:
PR) Working with an agency 101 Postoje i pravila kreativnosti u komunikacijskoj industriji? Unato¢ tome §to se Cesto smatra beskonacnomi
subjektivnom, kreativnost u oglasavanju ipak ima nacela i smjernice koje mogu pomoéi ucinkovito je usmyjeravati prema ciljanoj publici. U
razgovoru Working With an Agency 101 Luka Dubokovi¢ (CEO, BBDO Zagreb; ¢lan HURA-e i IAB-a Croatia) sa sudionicima ¢e podijeliti
ultimativnih 20 savjeta za kreiranje uspjesnih marketinSkih kampanja — a teoriju ¢e potvrditi praksom potkrijepivsi je nizom najboljih i najgorih
kreativnih prinjera. Packing 360° Trend okrenut oblikovanju sve kvalitetnijem i domiSljatijem dizajnu ambalaze, posebno u sektoru hrane i pica u
posliednjih se nekoliko godina pretvorio u pravi dizajnerski pokret. Moze li se matematicki dokazati da vrhunski dizajn ili redizajn utjece na
poveéanu potraznju i na koji na¢in dizajnersko razmisljanje pomaze klijentu u Sirem kontekstu? Kako takav pristup dizajnu moZe pomo¢i drugim
vrstama proizvoda da se pozicioniraju na trZistu i policama? Upravo su oko ove teme HDD 1 HURA okupili izvanrednu grupu dizajnera i
kreativaca — Svena Sorica (predsjednika Hrvatskog dizajnerskog drustva), Izvorku Juri¢ (kreativna i art direktorica, DIG Studio), Seana Poropata
(suosnivac i kreativni direktor, Studio Sonda; ¢lan HURA-e i IAB Hrvatske) i Anselma Tumpica (kreativni direktor i suosniva¢, Studio
Tumpié/Prenc, ¢lan HURA-e i IAB-a Croatia) — da nam ispricaju predivnu pri¢u o evoluciji pakiranja proizvoda na panelu Packaging 360°. PR
(Foto: PR) Podsjetimo, uz sjajan domaci program, najavljen je niz vodecih svjetskih lidera iz podrucja kreativnosti, dizajna, neuroznanosti u
ekonomiji, bihevioralne psihologije, komunikacija i futurista koji ée stati na glavnu dvoranu tipi¢no-netipi¢nih Dana komunikacija — sudionicima ¢e
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se u Rovinju pridruiti i svjetski poznati bihevioralni ekonomiist, psiholog i znanstvenik koji se bavi ljudskim ponasanjem Dan Ariely; kreativni
buntovnik iz Azje s viSe od tisucu priznanja za svoj rad Eugene Cheong powered by ENNA; futuristica i struénjakinja svjetskoga glasa koja
mano$c¢u dekonstruira stres 1 motivaciju Shivvy Jervis; vodeci komunikator Googleova Al Laba Deepmind, SpaceX-a i Facebooka Dex Hunter-
Torricke powered by Google; prva odvjetnica specijalizirana za regulacije i autorska prava videoigara koja ¢e nas povesti na putovanje kroz
kontroverzni metaverse Micaela Mantegna; neuroznanstvenik svjetskoga glasa i predvodnik nove generacije marketinskih lidera Moran Cerf
powered by Hrvatski Telekom; osniva¢ viralnih Facebook stranica UNILAD i LADbible i jedan od prvih koji su shvatili koliko drustvene nreze
mogu biti istinski utjecajne Alex Partridge powered by Konzum; najveéi prankster danasnjice u jos jednoj proslavljenoj ulozi Oobah Butler; brend-
strateg svjetske reputacije koji stvara jedinstvena iskustva brendova, predvodeci th do njthovih poslovnih ciljeva Brian Collins; proslavljeni
unyetnik, dizajner, ilustrator, muralist i autor koji je dizajnirao 1 naslovnice Timea Timothy Goodman; globalno nagradivani govornik, autor i
komumnikacijski trener koji tvrtke, menadzere i lidere pretvara u majstore konunikacije Marnick Vandebroek; marketinSka strucnjakinja
specijalizirana za rast brendova te autorica bestsellera The Laws of Brand Storytelling Jessica Gioglio — te niz drugih velikih svjetskih imena
industrije koja ¢e ponuditi neprocjenjiva iskustva, zavidna znanja i1 vrhunske uvide. Svi kreativei, marketingasi, digitalci, mediji 1 drugi komunikatori
koji se i ove godine zele naci u drustvu domacih i svjetskih trzisnih lidera mformacije o sudjelovanju mogu prona¢i na www.danikomunikacija.com.
PR (Foto: PR) O Danima komumnikacija: Dani komunikacija prepoznati su kao jedan od najboljih evenata na svijetu prema britanskom Association
Excellence Awardsu zbog svog out of the box pristupa, jedinstvene festivalske ponude, visokokvalitetne produkeije i organizacije. Novo izdanje
festivala — koji je poznat po tome da se na njenu okupljaju kljucni predstavnici oglasivaca, agencija, struénjaci za odnose s javnoSéu, predstavnici
medija i ostali profesionalci iz komunikacijske industrije kljuéni za stvaranje i pokretanje pronjena — i ovoga ¢e proljeca u rovinjskom Loneu
docekati sve one koji komunikacijsku industriju istovremeno meze i vole, ali prema njoj, zahvaljujuci ovom festivalu koji zdusno okuplja
komunikacijsku zajednicu, nikako ne mogu biti ravnodusni. Vise informacija procitajte na shzbenim stranicama festivala
www.danikomunikacija.com. O organizatorima: Hrvatska udruga drustava za trzi$no komuniciranje (HURA) vodecéa je strukovna udruga u
sektoru trzi$nih komunikacija u Hrvatskoj. Clanice HURA-e neke su od najboljih i najnagradivanijih domaéih agencija. HURA organizira
nacionalni festival trzisnog komuniciranja Dane konmunikacija s pripadajuéim natjecanjima Effie, IdejaX, MIXX i Young Lions, marketinSku
akademiju HOWtoWOW, regionalnu reviju reklamnih agencija BalCannes, redovne edukacije i mnoge druge projekte. Bori se za poboljsanje
trzi$nih uvjeta i napredak Citave industrije, Sto ukljucuje lobisticke aktivnosti, pregovaranje sa zakonodavcem, promociju struke, brojna istrazivanja
i statistike u industriji, savjetovanje i drugo. Izvan granica djeluje u sklopu svjetskog udruzenja agencija VoxComm, EACA-e (Europskog
udruzenja agencija za trzi$no komuniciranje), ekskhuzivni je predstavnik organizacija Cannes Lions i1 Effie Worldwide za Hrvatsku te je kroz
Interactive Advertising Bureau (IAB) Croatia dio svjetske mreze IAB Global Network. Pratite nas na shizbenim Facebook i LinkedIn stranicama,
a visSe 0 HURA-i saznajte na www.hura.hr. Interactive Advertising Bureau (IAB) Croatia kolektivni je predstavnik i ambasador industrije
interaktivnog marketinga i velike svjetske organizacije IAB Global Network u Hrvatskoj. Djelovanjem unutar Hrvatske udruge drustava za trzisno
komuniciranje (HURA-e), povezuje najvaznije aktere angazirane u rastu interaktivnog marketinga i inzistira na najviSem standardu, a hrvatsko je
trziste ovom akvizicijom postalo bogatije za brojne materijale, specijalizirane edukacije, nagrade, istrazivanja, analize i network koji ¢e ekskluzivno
biti dostupni kroz IAB Croatia. Vise informacija pronadite na www.iab-croatia.com te na Facebooku i LinkedInu.
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