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DOOH IPAK NECE POJESTI OOH

Plakati na steroidima
igraju se prosvjetitelja

VANJSKO OGLASAVANJE (ENGL. OUT-OF-HOME, OOH) PRIMJER JE KAKO
NEKE STVARI NE ODUMIRU, NEGO SE RAZVIJAJU ZAHVALJUJUCI
TEHNOLOGIJI. DIGITALNO VANJSKO OGLASAVANJE (ENGL. DIGITAL
OUT-OF-HOME, DOOH) POSTAJE TAKO NEZAOBILAZAN KOMUNIKACIJSKI
KANAL, SAMOSTALNO ILI KAO DIO MEDIJSKOG MIKSA, NUDECI
INTERAKTIVNOST. ODRZIVE 'BILLBOARDE' POGONI TAKO SOLARNA
ENERGIJA, S DIGITALNIM PLAKATIMA KOMUNICIRAMO DOK MJERE NASE
STANJE SVIJESTI ILI NAS POUCAVAJU

PISE ZELJKA LASLAVIC
zeljka. laslavied@ lider.media

i |
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oéno, fotografije djevojaka na vanjskim plakatima koje
reklamiraju kupade kostime plijene pozornost i vozada i
vozafica. Mo neki imaginarni korak dalje bio bi da, re-
cimo, taj isti plakat u manjem formatu moZe izmjeriti di-
menzije #ena koje su, naposljethu, ipak ciljna skupina za kupade ko-
stime, da se taj kostim, recimo, moze ispred ekrana virtualno ispro-
bati, da Zena vidi odgovara li joj taj model ili boja pa éak i sugerirati
jof koji modeli bi joj najvige odgovarali, Vanjsko oglagavanje (O0H,
out-of-home) dobar je primjer toga kako neke stvari ne odumiru
nego se razvijaju zahvaljujudi tehnologiji. Tako danas imamo odr-
zive billboarde koji Rankcioniraju na principu solarne energije, imamo
digitalne plakate s kojima smo u interakeiji, koji mjere nade stanje
svijesti ili nas nedime poufavaju. A marketindke agencije u Hrvat-
skoj nimalo ne zaostaju v primjeni tih tehnologija, $ovide, osvajaju
nagrade za inovativiiost na svjetsko] marketingkoj pozomici.

Kreativna upotreba podataka

Primjerice, kampanja Croatia osiguranja ‘Brigometar’, koju su u
partnerstvu realizirale agencije Bruketa&Zini¢&Grey i Go2Digital
i kojom se mjeri razina stress gradana, nanizala je svietske nagrade
i pohvale. Europska udruga za digitalni marketing (IAB Furope)
proglasila ju je najboljim europskim projektom digitalnoga vanj-
skog oglafavanja, a kampanja je ulla i u finale "Cannesa’ u katego-
riji ‘Kreativia uporaba podataka’. Rijeé je o digitalnom ekranu po-
stavljenom na frelventnim lokactjama u tri najveda hrvatska grada
koji mjeri razinu zabrinutosti gradana koristedi se umjetnom in-
teligencijom i algoritmima za prepoenavanje raspolozenja. lemjerio
je razinu brige kod vise od 200.000 ljudi, a partmer na projekiu tu
je aktivaciju opisao na vrlo zanimljiv naéin: ‘Oglasi su poéeli &iati
ljude!" Kampanja Dogvertising’ osvojila je mnogo svietskih i regi-
onalnih nagrada te je postala prema WARC-u najnagradivanija
kampanja regije u 2021, godini.

Edin Padalié, direktor i suvlasnik Go2Digitala, vodede tvrtke na
hrvatskom trzitu za vanjsko oglasavanje, naveo je neke svjetske
trendove i inovacije u industriji.

- Nedavio je zavrdio jedan od najredih sajmova DS-a (digfral signage)
i AV-a (audio-video) opreme u svijetu, TSE Barcelona’. Vige od pola
prostora osigurano je za tehnologiju u maloprodaji | digital sigreage.
Sve je vide fokusa na odrZivosti | zelenoj mreZi. Kiosci i digitalni sto-
lovi kombiniraju tehnologiju temeljenu na umjetnoj inteligenciji uz
multi-touch senzore. Google je imao svietsku premijeru, inovaciju
vezany uz namjensku platformu, a ostale glavne teme su bile verzane
uz loT, mjerljivost, programatske tehnologije za cutdoor, nove apli-
kacije, opremanje prostora, automatizirana rjesenja za naplaty, ma-
loprodajne analitiCke uredaje za priviadenje kupaca te najnovije alate

za povedanje prodaje u trgovinama i stvaranje dozivijaja, Naravno,
uz iznimno veliki broj proizvodada digitalnih zaslona, najbolju ra-
Zhudivost (8ke) 1 uza $to manju potrodnju energije - prica Pasalic,

Zeleni potpis

Mijegova je tvrtka u inovacijskom razvoju odabrala smjer green si-
mage, iz kojeg je proizaslo nekoliko kampanja, a jedan od vaznih
ciljeva je smanjenje potrodnje energije, pa se stoga danju i nodu
upotrebljavaju posebni senzori za upravljanje osvjetljenjem.
Prema Pafalidevom misljenju, 3D tehnologija na velikim LED
ekranima potpuno je nov proizvod | oznalava prelazak u novo
doba digital outdoora.

— 1J svijetu, a paralelno i kod nas, to je standard koji se sve vide
prakticira. Video je i dalje najbolji komunikaeijski format. Ubr-
zanom digitalizacijom te pomicanjem smjera s landscapea na model
audience, poéinje borba za svakoga novog posjetitelja/kupea/pro-
laznika, koji se sve vide navikava na dinami¢nu videoporuku. Sta-
ticna rjesenja, nazalost, postaju manje pozelina. Opéenito klijenti
traze nadin da budu vidljiviji, primjeceniji, moderniji § inovativniji.
DOOH se tu savrieno uklapa vz mirisne i svudne ekstenzije, teh-
nologije NFC, QR i touch screen, motion contral i sl, - nabraja Pa-
salié, istiéudi da se broj interaktivnih i posebnih kampanja dvo-
struko povedao u odnosu na 2021, uza sve vedi broj novih upita,
- Nowi proizvodi koje nudimo ukljuduju i koristenje mobilnih di-
gitanih citvlighta Rentalsa, koji su opremljeni svim novim tehno-
logijama: cemputer vision, motion control, voice control, POS nado-
gradnje, touch screen, XR nadogradnje i mnoge druge. Gejmifika-
cija je danas zanimljiva opcija, a drustvene mreke i influenceri samo
dodatne pojadavaju povezivanje s prodajnim mjestima, uzivo ili
metavirtualno - zakljucuje Padalié,

Spomenuo je i to da je Hrvatska jedna od rijetkih zemalja u regiji
koje su osvojile nagradu na "Cannesy’, najprestiznijem svjetskom
oglagivadkom festivalu, u kategoriji kreativiie uporabe podataka, i
time stala uz bok s najvecim svjetskim igracima.

- DOOH (digital out-af-home) postaje nezaobilazan komunikacijski
kanal za skoro svaku kampanju, samostalne ili kao dio medijskog
miksa. Imamo velik doseg: u nagem slu&aju, to je 1,7 milijuna ljudi
na dan. Govorimo i o financijskim omjerima, biljezimo iznadpro-
sjecnu konstantu rasta u kategoriji (MOO0H, koju mjerimo po pa-
rametrima prihoda i broja oglagivaca - zakljucuje Pasalic.

Stize prisilna perspektiva

Europlakat, tertka koja je prije dvije godine postala dio grupe JC-
Decaux, jedne od vodedih svjetskih kompanija za vanjsko oglasa-
vanje, raspolaze u Hrvatskoj s vide od pet tisuda povrdina, od kojih

CJELOKUPND TRZISTE MEDIJA IDE U RECESIJU, A

GOSPODARSTVO U INFLACIJU, PA VELIKA ULAGANJA
KOJA ZAHTIJEVA DIGITALIZACIJA MEDIJA NISU
OPCIJA U SIREM SMISLU, DBJASNJAVA GABRIJELA
KLARIC, DIREKTORICA OUTDOOR AKZENTA. DODAJE DA
SE TRENUTACNO NE PLANIRAJU VECA ULAGANJA U
MREZE DIGITALNIH FORMATA, NEGO SU TO POJEDINACNI

NAPORI POJEDINIH TVRTKI
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'Brigometar’, kampanju Croatia
osiguranja koju su reslizirale
soencije Bruketa® finid& Gray |
Go2Digital, Europska wdruga za
digitalni marketing (IAE Eurape)
proglasila je najboljim europskim
projektorn digitalnoga vanjskog
oflatavanja. Izmjerio je razinu
stresa kod vide od 200.000 Ljudi

su 56 posto billboard:, a 40 posto citylight reklamne povreiine, To-
mislav Dubenik, direktor prodaje Europlakats, istice da njegova
tvrtka 100 posto utroSene energije koristi iz obnovljivih izvora,

- Uz kupnju energije iz obnovljivil izvora, vide lokactja smo opre-
mili i solarnim panelima i baterijama kako bismo &to bolje uprav-
ljali potroSenom energijom - istice Dubenik.

Slage se da sviedodimo velikom tehnolofkom napretku u outdoor
ogladavanju te kaze da, neovisno o sve vedem broju komunikacij-
skih kanala, investicija u OOH kontinuirano raste i globalno jedini
brie rastudi medij od cutdoora je mobile.

- U posljednjih godinu dana u Hrvatskoj smo vidjeli | prva oglasna
rjesenja s 3D efektom. Prepoenajudi takve triisne trendove, tijekom
ljeta planiramo postaviti prvi kutmi digitalni ekran u Hrvatskoj, Na
takvom ekranu 3D sadria] najbolje dolazi do fzrazaja, ali kljuéna
jepriprema takvog sadrzaja kako bi iluzija dubine iz zadanoeg kuta
gledanja bila 3to realnija. To je poznato | kao prisilna perspektiva
ili anamorfozs - objadnjava Dubenik.

Prema njegovom iskustvu kompanije u Hrvatskoj su iznimno za-
interesirane #a nova tehnologka rjefenja i spremne u njih ulagati,
- Inovativie kampanje i generalno sve kampanje u Hrvatskoj
mnogo su vidljivije nego u zapadnoj Europi zhog vede prisutnosti
outdoora na trzistu, Veliki broj kvalitetnih pozicija i mreza koja
pokriva gotovo sve gradove | magistralne pravee garantiraju visok
nacionalni doseg, 5 tehnolofkog aspekta cutdoor kampanje u Hr-
vatskoj su usporedive s najmodernijim zapadnim trziStima. Daljnji
razvo] i digitalizacija idu prema sve vedo] automatizaciji zakupa
putem raznih alata za programsku kupnju (programmatic). Pre-
duvjeti za postavljanje takvih sofisticiranih sustava su daljnja di-
gitalizacija povrdina i kvalitetna trEidna istraZivanja/mjerenja
konzumacije outdoor pozicija - zakljutuje Dubenik.

Pametne pozicije i unutra

Martinija Bekavac, izvrina direktorica B1 plakata, kaze da je Bl
mreza trenutacno najveca mreza digitalnih zaslona u Hrvatskoj,
koja u svom portfelju ima vise od 500 pamernih pozicija. Tehno-
lodka inovacija omoguduje senzorsky prilagodbu ukljuéenja rada,
daljinsko upravljanje te sukladno odredbama vezanim uz ckolisno
odriive gospodarske djelatnosti ulade i priprema ulaganja koja ée
se reflektirati na trendove u bududnost.

Prema njezinu midljenju, najuspjesnije kampanje su kampanje koje
donose pozitiviie rezultate, bex obzira je I ukljudena nova tehno-

BRENDIRANJE
HRVATSKE
MIRTS BESPLATNOG INTERNETA

Koliko se nove tehnologije |
mediji upotrebljavaju kad je
u pitanju brendiranje i re-
klamiranje Hrvatske, obja-
snili su nam u Hrvatskoj
turistickoj zajednici, koja
ved tradicionalno suraduje
sa svojim stratedkim par-
tnerom, najvecim sred-
njoeurapskim privatnim
Zeljeznickim prijevoznikom
RegioJetom iz Ceske,

- ¥lak RegioJeta brendi-
ran je mativima Hrvatske,
od fotografija priradnib
ljepota nasih destinacija
preko fotografija specific-
ne hryvatske kulturne i eno
gastronomske ponude. Ove
godine prvi putnicki vagoni
kapaciteta do 600 putnika
krenuli su 3. lipnja iz Praga
za Hrvatsku te ée brendira-
ni vlak do kraja rujna puto-

vati kroz Cedku i Slovaé-
ku i dodatno promovirati
Hrvatsku — navodi Kristjan
Staniéié, direktor HTZ-a.
Spomenuo je | novu, miri-
snu suradnju koju HTZ za-
pocinje u srpnju zajedno s
agencijom Go2Digital, koja
ce se temeljiti na postav-
Ljamju digitalninh citylights
panela u zracnim lukama
Split | Dubrovnik. Videosa-
driaji u obliku animacija

u trajanju od 15 sekundi
predstavljat ce krajolike
Hrvatske te ée biti pospje-
Zeni mirisima maora, boro-
va i mediteranskog bilja,
Swvaki citylight imat ¢e i
naljepnicu koja te skenira-
njem mabitela omoguéiti
spajanje na "Free WIFI -
powered by HTZ' te posjet
stranici Croatia.hr,
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Martinija Bekavac,
IZVR5SNA DIREKTORICA
Bl PLAKATA

— Stariji marketinski alati neée nestati, ali
vite ce se upotrebljavati AT tehnologijai
podaci za analizu potrozaca | definiranje

ciljanih skupina

Edin Pasalié,

DIREKTOR I SUVLASNIK GO2DIGITALA:

- Ubrzanom digitalizacijom i pomicanjem
smijera s landscapea’ na model "au-
dience” pocinje borba za svakoga novag
posjetitelja’kupcalprolaznika, koji se sve
vise navikava na dinamitnu videsporuku,
Statiéna rjesenja, naZalost, postaju ma-
nje poieljna

Tomislav Dubenik,
DIREKTOR PRODAJE EURDPL AR ATA:

- Tijekom ljeta planiramo postaviti
prvi kutni digitalni ekran u Hrvatskoj.
Ma takvem ekranu 3D sadriaj najbolje
dolazi do izraZaja, ali kljuéna je pri-
prema takva sadriaja kako bi iluzija
dubine iz zadanoga kuta gledanja bila
<o realnija

logija ili se koristimo miksom, ovisno
kojoj se ciljanoj skupini obradamo.

- Dobri primjeri iz digital OOH in-
door segmenta svakako su inbound
content kampanje. Jedan primjer koji
je izdvojila jesu Lasik MD + Vertical
City, koji su prilagodili tehnologiju
oglasa prema kandidatima za lasersku
operaciju oka, ciljano prema ljudima
s naodtalama. Mali, zatvoreni prostor
poput dizala pomagao je privuéi po-
gled tegko dostupne populacije, [spo-
rudeno je 11 milijuna impresija oso-
bama koje su nosile naoéale, pove-
¢avii angazman za 17 posto medu skupinom koji nosi naoéale,
Oglasna tehnologija takoder je prepoznala dob i spol, dopu-
Stajudi marketindkom timu Lasik MD-a da dalje segmentira
svoje rezultate - navodi Bekavae.

Kolidina postaje manje vaina, ohjadnjava ona, a istice se kvaliteta
kontakata, odgovara se na specifitne potrebe kupea u pravom tre-
nuthkuy na pravom mjesty, kako bi se postigla $to veda uéinkovitost.
Pomno se, kaze, definiraju medijski plan i geolokacija, $to u konad-
nici utjede na efikasnost proracuna, $to znaci - manji broj lokacija,
no s vrlo visokim afinitetom. KaZe da stariji marketingki alati nede
nestati, ali fe se vite upotrebljavati Al tehnologija i podaci za ana-
lizu potrodaca i definiranje ciljanih skupina.

- I dalje ¢e najvaznije bit osigurati uéinkovitost medijskog ula-
ganja, za $to trebaju biti jednako angazirani klijent, agencija i medij
- zakljutuje Bekavac,

Klasika ipak dominantna

Medutim, iako je digitalno vanjsko ogladavanje u porastu i trendu,
kada ga vsporedimo s klasiénim vanjskim oglasavanjem, jos se
ne moZe redi da taj model dominira trzidtem. Gabrijela Klarié,

3D TEHNOLOGIJA NA
VELIKIM LED EKRANIMA
POTPUNO JE NOV
PROIZVOD | DZNACAVA

PRELAZAK U NOVO
DOBA DIGITALNOGA
VANJSKOG
OGLASAVANJA

direktorica tvrtke Outdoor Akzent,
kaja ima vrlo uspjeine primjere kam-
panja vanjskog ogladavanja, ali ne di-
gitalnih, isti¢e da, iako su trendovi,
kako globalne take i lokalno, krenuli
prema digitalizaciji, éak je i u SAD-u
samo manji dio mreze O0OH medija di-
gitaliziran, samo oko 25 posto od svih
00H medija.

- Prema istrazivanjima Ameritke
udruge agencija za vanjsko oglasa-
vanje (0AAA), klasiéni statiéni OOH
mediji i dalje imaju vedi doseg od DO-
OH-a. Buduéi da suvremena vrlo tur-
bulentna i da cjelokupno trziste medija ide u recesiju, a gos-
podarstvo u inflaciju, velika ulaganja koja zahtijeva digitaliza-
cija medija nisu opeija u Sirem smislu, a to znad da se trenu-
taéno ne planiraju veca ulaganja u mreze digitalnih formata
nego su to puj edinadni n:lpuri pujt-:dinih tvriki lc-:rje zasad nisu
u potpunosti uspjele digitalnim formatom pokriti cijelu Hr-
vatsku ved se fokusiraju na vece gradove i frekventne lokacije
— prica Klari¢, dodajudi da je DOOH u Hrvatskoj zastupljen s
najvisge od 20 do 30 posto u medijskom proraéunu za QOH.
Inade, Dutdoor Akzent ved je godinama aktivan na sceni 00H-a,
a za zadnju kampanju ‘Nije u redu, u redw’, koja promice rav-
nopravnost spolova na radnome mjestu, ue ostale agencije koje
su radile na projektu osvaojila je nagradu "Effie Grand Prix 2022..
Usporedujudi najnaprednije zemlje svijeta, Ujedinjeno Kraljev-
stvo, Ameriku, Australiju i Nizozemsku te ostale zemlje zapadne
Europe, digitalni ourdoor je, kaze PaSalié, i dalje u fazi ekspan-
zije. 3D inovacije, posebne interaktivine kampanje sve su primje-
cenije, a novi smjer donosi programski zakup v vanjskom ogla-
favanju, inovaciju koja ée i u Hrevatskoj u dogledno vrijeme po-
stati stvarnost,
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