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HEP-ova kampanja ,Mi znamo prepoznati

roglasena jednom od

najboljih projekata na ovogodi$njem
Weekend Media Festivalu

inju, u sklopu ovogodisnjeg

Weekend media festivala 23. ruj-

na odriana je revija najboljih re-

klammh agencija BalCannes. Revija je ove

godine obuhvatila najznaajnije agenci-

je i projekte iz pet zemalja: Hrvatske, Slo-

venije, Srbije, Bosne i Hercegovine i Ma-

kedonije. Izmedu vife od 120 prijavijenih

projekata, struéni #iri odabrao je 25 naj-

hahtﬂtmjﬂi uradaka, a prestifno prizna-

nje pripalo je i posliednjoj HEP-ovoj mar-
ketingkoj kampanji.

Hrvatska elektroprivreda je u lipnju
2016, godine lansirala kampanju ,Mi zna-
mo prepoznati pravu energijn’, kojom se
nastojalo osvijestiti javnost o HEP-ovom
vifegodiZnjem ulaganju u hrvatski sport.
Ereativni koncept osmislila je agencija
MeCann Zagreb, koja s HEP-om uspjed-
no suraduje veé dvije godine. Kampanja je
dofiviela velik uspieh, a uz primnanje Bal-
Cannes, izazvala je i brojne pozitivne ko-
mentare na drustvenim mreZama.

«lirazito smo ponosni $to je HEP-ova
kampanja o ulaganju u hrvatski sport ime-
novana jednom od 25 najboliih, uzevE u
obzir zaista veliku konkurenciju. Ovo je
priznanje, bad kao i nagrada na festivalu
efikasnosti (Effie 2016.), kojom je nagrade-
na kampanja za m-hepi aplikaciju, potvr-
da kako HEP u svojoj komunikaciii pra-
ti najmodernije trendove oglasavanja te da
je nafa marketindka strategija potvrdena i
odd strane struke.”, izjavila je Vlatka Kame-
nié Jagodié, direktorica Sektora za trzis-
mn | marketingkoo strategijun Hrvatske elek-
troprivrede.

U HEP-ovom spotu .glumili* su ruko-
metas Ivan Stevanovié, gimnasti¢ar Mari-
jo Moznik, skija$ vica Kostelié, vaterpolisti
Andelo Setka, fvan Buljuba%ié, Petar Mu-
glim i Ivan Milakovié, judo reprezentativke
Barbara Mati¢, Marijana Mifkovié i Tihea
Topolovee, kao i kodarkadi Ante Zi%ié, Luka
Babié te izbornik kofarkagke reprezentacije
Aleksandar Petrovié. Spot je snimljen kla-
sitnom tehnikom te je grafitki doraden ne-
svakidasnjom tehnikom duple ekspozicije,
rijetko videnom u Hrvatskoj u kojem su se
mijefali snimbeni kadrovi s kadrovima iz
arhive, uz razlitite vizualne efelte.
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