HURA g.i.u. | Zavrtnica 17, 10000 Zagreb, Hrvatska | OIB: 82537441184 | hura@hura.hr | www.hura.hr

PRIOPCENJE ZA JAVNOST

Marketinske agencije vrlo vazan partner u poslovanju tvrtki, 98 % oglasivaca
koristi usluge marketinskih agencija
HURA provela istrazivanje u suradnji s agencijom IPSOS

Zagreb, 24. listopada 2016. - Hrvatsko udruzZenje agencija za trziSno komuniciranje (HURA)
provelo je u suradnji s agencijom za istrazivanje trziSta IPSOS istraZivanje o suradnji oglasivaca
s marketinskim agencijama na reprezentativnhom uzorku visoko pozicioniranih oglaSivaca
(klijenata marketinskih agencija) u lipnju i srpnju 2016. Istrazivanje je pokazalo da 98 %
oglasivaca koristi usluge marketinskih agencija i da su marketinske agencije vrlo vazan partner
u poslovanju tvrtke. Gotovo svaki drugi klijent smatra da je ¢lanstvo u HURA-i indikator
uspjesnosti i kvalitete agencije, a gotovo svi oglasivaci upoznati su s HURA-om.

Istrazivanje je pokazalo da oglasSivaci uvelike koriste usluge agencija i da imaju iskustva sa svim
vrstama agencija jer je u posljednje dvije godine vise od 70 % ispitanika suradivalo s medijskim i
kreativnim agencijama, a njih oko 60% s full-service, digitalnim i PR agencijama. Prilikom
odabira agencije s kojom ¢e suradivati istaknuli su tri glavna kriterija - kvaliteta i posvecenost
tima (59%), kvaliteta ponudenog rjesenja, usluge ili proizvoda (59%) te razumijevanje industrije
(42%). Zanimljivo je da vecina ispitanika ne istice cijenu usluge kao presudan kriterij prilikom
odabira, kao ni nagrade. Oglasivaci smatraju da je nagrada EFFIE za ucinkovitu trZiSnu
komunikaciju daleko najvaznija nagrada u domadoj oglasivackoj industriji (56%). Slijede
medunarodno natjecanje Cannes Lions (47%) i domace natjecanje kreativnosti IdejaX (41%).

Kriteriji za odabir agencije

%
Kvaliteta i posvecenost tima
Kvaliteta ponudenog rjeSenja, usluge ili proizvoda
Razumijevanje vade industrije
Kvaliteta predloZene strategije
Poznavanje vasih brendova i potreba
Razumijevanje potro3ata
Agencijska naknada (fee)
A | Transparentnost poslovanja
Referentna lista (credentials)
Veli¢ina agencije
Koristena istraZivanja
Osvojene nagrade

Nesto drugo

Izvor: Ipsos

O poznavanju rada HURA-e istraZivanje je otkrilo da samo 10% ispitanika ne zna za HURA-u, a
najveci broj ispitanika, njih ¢ak 92% smatra da je HURA-in rad koristan. Kao najvaznije
aktivnosti HURA-e navode se strukovna natjecanja Effie, IdejaX, Young Lions (56%), Dani
komunikacija (44%) te Kodeks oglasavanja i trZziSnog komuniciranja HURA-e (41%).
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Vaine aktivnosti i rad HURA-e

%

Strukovna natjecanja Effie, idejaX, Young Lions

Dane komunikacija - nacionalni festival oglasavanja

Kodeks ogladavanja i trinog komuniciranja HURA-e

Sud Casti HURA

Promociju industrije

HOWtoWOW marketiniku akademiju

Pobolj3anje zakonodavnih i regulatornih okvira industrije tr
HURA AdEx istraZivanje medijske potrodnje u HR

Suradnju s domacim | medunarodnim strukovnim asodijacijama
Samoregulativne akte industrije trZisnih komunikacija u HR | EU
Pobolj3anje triidnih uvjeta

Suradnju s akademskim institucijama | studentima

IstraZivanje percepcije struke

BalCannes regionalnu reviju agencija

Agencijski cenzus (trZidne statistike)

Suradnju s medijima

Europski ogladivacki certifikat

Objavijivanje i podriku strukovnim publikacijama

Zelenu ideju

HURA boZiéni party
Izvor: Ipsos
Gotovo svaki drugi oglasivaé smatra ¢lanstvo marketinske agencije u HURA-i indikatorom

uspjesnosti i kvalitete agencije.

Za dodatne informacije:
Dialog komunikacije, Sandra Koroljevi¢,
tel: 01 4557 221, email: sandra.koroljevic@dialog-komunikacije.hr

HURA:

HURA je vodeée strukovno udruZenje sektora trzisnih komunikacija u Hrvatskoj. Clanovi udruZenja su
neke od najboljih i najnagradivanijih domacih agencija. Zajedno sa svojim ¢lanicama, HURA organizira
nacionalni festival oglaSavanja Dane komunikacija s pripadaju¢im natjecanjima Effie, IdejaX i Young
Lions, HOWtoWOW marketinsku akademiju, BalCannes i mnoge druge projekte. Bori se za poboljSanje
trziSnih uvjeta i napredak Cditave industrije 3to ukljuCuje lobistiCke aktivnosti, pregovaranje sa
zakonodavcem, promociju struke, brojna istraZivanja i statistike u industriji, savjetovanje i drugo. Izvan
granica djeluje u sklopu EACA-e (Europskog udruzenja agencija za trziSno komuniciranje) te kao
ekskluzivni predstavnik Cannes Lions i Effie Worldwide organizacija za Hrvatsku.



