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Jedno od najboljih predavanja Eurobest

festivala i na Danima komunikacija
23

mar

2015

Per Nilsson: U svijetu novih medija, postalo je
jednostavno doseci veci broj ljudi s vrlo
Stedljivim budzZetom
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a Dane komunikacija, sredidnji hrvatski festival
ogladavanja, koji ¢e se odrzati od 16.-19. travnja u hotelu Lone u Rovinju, dolazi i Per
Nilsson, globalni voditelj odnosa s javnoscu tvrtke Folvo Trucks, tvrtke s najvec¢im brojem
osvojenih nagrada 2014. godine.

Nilsson e odrzati predavanje The Epic Lecture — Volvo Trucks Live Test Series, koje je
proglaseno jednim od najboljih predavanja Furobest festivala. Na predavanju ce govoriti o
iznimno uspjesnoj viralnoj kampanji koja je ukljucivala i uspjesan Epic Splitr video sa Jean-
Claude Van Dammeom koji je rezultirao velikim medijskim publicitetom i onfine
engagementom u cijelom svijetu.

Volvo Trucks je najnagradivaniji oglasivac na svijetu 2014, godine — bez ijednog potrosenog
novéica na oglaSavanje. Objave same po sebi postaju novi marketing.

Per Nilsson, direktor za odnose s javnoséu Volvo Trucks odvesti ¢e vas iza kulisa kampanje
koja je promijenila percepciju B2B komunikacija i ozivjela Jean-Claude Van Dammea.

Per Nilsson je odgovoran za PR i odnose s medijima na globalnoj razini u Volvo Trucks —
jednom od najvecih brandova kamiona na svijetu. Ima mnogo iskustva s komunikacijom u
automobilsko) industriji, ukljuéujuéi 1 nekoliko godina u Volvi kao PR savjetnik. Bio je
zaduzen za PR strategije i provedbu viralne kampanje Live Test Series, ukljuujuci 1 uspjesan
Epic Split video sa Jean-Claude Van Dammeom, koji je rezultirao velikim medijskim
publicitetom 1 online engagementom u cijelom svijetu.

O nastanku ove kampanje 1 viralima opcenito porazgovarali smo s Nilssonom:

Sto je po vama “recept™ za uspjeine viralne kampanje koje ¢e ljudi gledati vise puta i
podijeliti ih na drustvenim mrezama?
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Ne mislim da postoji recept. Ali postoje neki sastojei koji povecavaju $anse za uspjeh viralne
kampanje. Prvenstveno treba kreirati jedinstven, neocekivan i privlacan sadrzaj. Ako dodate
nekoliko razina price (primjerice: Jean Claude Van Damme, Enyu, kamione, inovacije), imat
¢ete veci doseg ljudi, a ljudi ¢e imati vise razloga da taj sadrzaj dijele kroz razlicite ciljne
skupine. Sadrzaj bi trebao biti relevantan Siroj publici na globalnoj razini.

Vasa kampanja “Volvo Trucks Live Test Series™ postigla je globalni uspjeh bez
marketinike kampanje. Sto mislite o buducnosti viralnih kampanja koje postoje bez
potpore marketinga?

Vjerujem da je privlacan i relevantan sadrzaj najbitniji. Ako imate budzet za marketinike
aktivnosti, to moze pomoci u povecanju publiciteta (poput reklama za super bow/ za
lansiranje viralnih kampanja). No u svijetu novih medija, postalo je jednostavno doseci veci
broj ljudi s vrlo stedljivim budzetom. Kljuéna stvar za nas bila je na samom pocetku projekta
ukljuéiti mogucénost medijskog utjecaja te osigurati vrijednost vijesti kako bi se dobio
publicitet te osigurala pokrivenost na tradicionalnim medijskim platformama i drustvenim
mrezama.

Po vasem misljenju, je li suradnja s Van Dammeom bila element uspjeSnosti kampanje
za Volvo ili bi kampanja bila jednako uspjeina i bez njega? U globalu, jesu li poznati u
kampanja odli¢an dodatak svakej dobroj kampanji ili jednostavno laksi nacin za
privlatenje painje?

Poznate osobe vjerojatno ¢e uvijek biti nacin za kreiranje interesa. Danas poznate osobe imaju
veliku bazu fanova koja pomaze prosiriti informacije online. No ipak, poznate osobe nisu
uvijek stavljene u kontekst koji donosi vrijednost nekoj pri¢i/kampanju. Vjerujem da je nas
uspjeh naéin na koji smo Jean Claude Van Dammea na vrlo nekonvencionalan 1 iznenadujuc
nac¢in ukljucili u cijelu pric¢u s testiranjem kamiona.

Sto sudionici Dana komunikacija mogu oéekivati od vadeg predavanja pod nazivom
“The Epic Lecture™ kojeg cete odrzati u Rovinju?

Mogu oc¢ekivati pozadinske price o seriji testiranja uzivo — strategije, realizacija i rezultati,
pozeljno upakirane na inspirativan naéin.
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