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tand-up komidar i voditelj Tvan Saric sre-
direont travitia de a Rovinfu, we voditelfi-
cu i pevacicn Tdu Prester, voditi trece iz-
dargje Diarna korunilaciia, Otkrio nam
Jie §to pmn znaac sy profekt, koliko su
migrketing § promociia vaini u mjegovi poslu, smaira
I¥ se brendiom § zadto mw fe najtede masmijoi Svomu
dievapku, ebonomisiicu § voditeliici Korany Grozdic,

Story: Od 16. do 19, travnja u Rovinju e
se odriati treci Dani kemunikacija koje cete
voditi uz ldu Prester, $to pripremate?

Ida i ja se jako dobro razumijemo. Odradili
smo zajedno dosta takvih projekata pa se jako
veselim Danima komunikacije. Jedno drugome
uvijek dobacujemo fore, ali i izvladimo se ako
zatreba, Ne znam $to se tofno moZe odfekivati,
ali uitogliena ceremonija sigurno nedce biti.
Story: Jesu li vam takvi projekti profesionalni
izazov?

Svaki projekt, svaki nastup, bio veliki ili mali,
shvacam jako ozbiljno i u svemu imam izazov
dati sve od scbe. Publika mora biti zadovolina, a
moram biti i ja, jer ako poslije nastupa nemas
osjeda) da je bilo dobro, vierojatno i nije. Sam
sebi sam najgori kriticar.

Story: Sto ofekujete od ovog festivala?

Kao i svake godine - pregrit zafrkancije, sun-
ca, kave, vina, dobrih hudi 1 ugodnog razgovora.
Story: Kolike su marketing | promacija vaini
u vagem poslu?

Marketing 1 promocija vise se ne mogu
odvajiti od bilo kojeg posla. Svi trebaju pro-
mociju i svi je rade, ali pitanje je kako
to radi3. U mom je poslu marketing
bitan jer ipak Zivim od publike. No
razlika je izmedu promocye viasti-
tog rada i promocije radi promo-
cije.

Story: MoZete |i se prisjetiti
kako je sve potelo, kako ste
postali prepoznatljive ime?

Kad me netko to upita, sje-
tim se izjave Rickyja Martina
kad su ga pitali kako se osjeca
nakon $to j¢ preko nod megova
pjesma ‘Livin La Vida Loca’
postala veliki hit, On je rekao:
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“Sam sebi sam
najgori krticar”

Uoci trecih Dana

komunikacija, koji ce se
odrzati od 16. do 19.

travnja, stand-up komicar

, koji ¢e s

kolegicom ldom Prester
voditi program, govori o
izazovima u poslu, ali i

privatnom zivotu

“Trebalo mi je 20 godina rada da postanem hit |

preko nodi.” MNe znam tofno trenutak, pretpo-
stavljam da je to bio show ‘Hrvatska traZi zvijez-
du', ali dogodi se ta kulminacija rada i truda.
Danas nije tefko postati senzacija jer toliko je
kanala kojima se mozesS probiti - Facebook,
| YouTube, [nstagram... Golema e razlika izmedu
karijere i senzacije.
Story: Sto mislite da je ljudima prva
asocijacija kada netko kaZe vase ime?
Vierojatno prvo pomisle stand-up ko-
midar. No u to je trebalo uloZiti mnogo
truda. Kada ude$ u ove vode,

onog s televizije?", pa “gj
HTZ!". Kad dodes do toga
da ljudi znaju tvoje ime i
prezime, to je dobar korak
Ne govorim samo o sebi,
Story: A $to biste voljeli
da ljudi prvo pomisle?
“Ovo je onaj lik kojem
moras kupiti burek!” To
bili bilo stvarno fine. Volim

GA U DUSU el

“Korana je
rahtjevna
piebika. Kod nje

nema lakih fora”

prvo st el to ona)™, pa “evo '

Story: Smatrate li se brendom?

Ljudi koji umisle da su brend ili da su doéli
do vrhunca te da im nefto pripada samo zato $io
‘ostvareni’, lako khiznu prema dou. Naugio sam
da treba gledati svoja posla, raditi svoj posao,
truditi se, natjecati se samo sa samim sobom.
Ono Sto ljudi pricaju 1onako je promjenjivo.
Jedan dan si legenda, a drugi bezveznjak.
Story: Koliko je vas posao zahtjevan?
MNekome se mode Einiti da se vi zapravo cijelo
yrijeme samo sjajno zabavljate.

Moj je posao i najgon i najbolji na svijetu. Na
pozornici se stvarno zabavljam, ali dajem najvi-
%¢ od sebe i potpuno sam usredotoden. Nidta ne
postoji osim mene i publike, Neopisiv je osjeca)

| koji te ispunjava nakon 3to napravid uspjednu

predstavu od dva sata, ali i najgora droga koju
moZes zamislit. S druge strane, ima jako puno
udaranja glavom o zid, pisanja tekstova, koji put
bez spavanja dva-tn dana, sumnje u sebe, depre-
sije... Uvijek te razdire neka unutarnja borba.
Story: Kako izgledaju vase pripreme prije
nastupa?

Nervozno Setam i1za kazaliSta il kluba, pni-
&am sam sa sobom i popijem jednu rakiju.
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Wy sl | Story: Kad obicno pisete, imate li omiljeno
FDI_ID b'h da vrijeme ili mjesto?
|!|j[|| Kad me Uvijek imam blokié za pisanje u hodu, sve
[I " I ostalo dogada se kod kude u malog soba.
VIDE POMISIE = Story: Kako mamite Korani osmijeh na lice?

“D\l’ﬂ jE D"aj Korana je zahtjevna publika jer me zna u du-

i . fu pa kod nje nema ‘lakih fora’. Ne trudim se

Ik i-({]]Eﬂ’I namjerno je nasmijavati. To i ona zna. Samo

= iy Felim da je sretna, a znadi li to da éu redi foru i
moras kupm oprat sude, ovisi o trenutku,

, burek!" To bl Story: Imate li uzore u vaZoj brangi?
| : Naravno. Eddie [zzard, Dave Chappelle, Tim
bllﬂ stvarno Minchin, Chris Rock... Ima ih dust;f.] No to ne
fin[l vﬂ"m ,EJe.dam_kan idulnpﬂklt}n§t»11:_wf kako motivaci-
i ju i nafin da uéim od najbaljih.
burek”, DriC2  Story: Kakve su vam Zelje i planovi za
: buducnost, privatno i poslovng?
Dﬂpularm I’nprcrnafn seza mfr?:ju koja je vec bukirana
kﬂmiﬁa[ na 60 mjesta u Hrvatskoj, Sloveniji i Srbiji. Pifem
scenarij za dugometrazni film, a rijeé je o crnoj
komediji. Neke su produkeijske kude ved zainte-
resirane da ga otkupe i snime.

# Razgovarala Dora Juras Pivac 4 Fotografije
Matea SmolCic Sencar; arhiv Storyja
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