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* Thomas van Schaik Globalni brend direktor Adidasa dolazi na sredignji
nacionalni festival oglasavanja Dane komunikacija koji se odrZavaju u Rovinju

N a kraju svake price ipak
su potrosaci ti koji ce odluciti
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Glavna prednost real-time
marketinga je bolje iskustvo za
pmmﬁafm Povedani angaZman
u ovoj vrsti marketinga definira

njegov uspjeh, a ne doseg

Na Dane komunikacija, sredis-
nji nacionalni festival ogla3a-
vanja koji se od 16 do19. trav-
nja 2015. odriava u Rovinju, dolazi
globalni brend direktor Adidasa, Tho-
mas van Schaik.

Svojom #allinornothing kampa-
njom za lanjsko Svjetsko prvensivo u
nogometu nadmasio je svu konkuren-
ciju u real-time marketingu.

Thomas van Schaik ima preko 20
godina radnog iskustva u internacio-

nalnom sportskom marketingu. Ka- .

rijeru je zapoteo u NFL europskom
nogometnom timu Amsterdam Ad-
mirals te u PSV Eindhovenu prije ne-
go 5to se 2001. pridruZio Adidasu.

Koja je tajna vaSeg uspjeha?

Adidas moZe biti jako atraktivan par-
tner za mnoge organizacije. Imamo
jak tim i zaista je jako ugodan brend
za suradnju. Velik sam zagovornik tim-
skog rada; zajedno moZete postici vi-
$e nego sami. Na vie osobnoj razini
slafem se sa izjavom Magic Johnsona
da “Talent nikad nije dovoljan. Uz par
iznimaka najbolji igradi su i najmar-
ljiviji radnici.”

Sto biste savjetovali vagim kolegama
koji se bave kreiranjem kampanja?

U par natuknica - koje su glavne
karakteristike dobre kampanje?

Jasno definirati i odrediti koli€inu krat-
koroénih i dugoroénih ciljeva i pazlji-
vo adrediti ciljanu skupinu koju Zeli-
mo dosegnuti s nafom kampanjom.
Ukoliko ne znate gdje Zelite ici, bit ce
vam nemoguce i stici tamo,

Koje su osnovne prednosti real-time
marketinga?

Glavna prednost real-time marketinga
je bolje iskustvo za potrosace, Pove-
¢ani angazman u ovoj vrsti marketin-
ga definira njegov uspjeh, a ne doseg.
Ovaj odnos u realnom vremenu bolje
povezuje brend i potrodade, povecava
zadovoljstvo potrodata, pozitivio po-
imanje brenda, poboljSava komuni-
kaciju i analize povrata ulaganja. 5a-
drzaj kojeg povezujemo s brendom je
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prezentiran u kontekstu ‘trenutnog
razgovora’ ili 'dogadaja u drudtvenom
okruzenju' te je stoga odjek kod potro-
Sala znatno jacl.

Kako ste se odluéili na suradnju s
Leom Messijem? Zasto bas on?

Leo je najbolji igrac svijeta, a Adidas je
vodedi nogometni brend u svijetu. Su-
radnja je vrlo prirodna i logitna,

Koji je razlog uspjeha vasih globalnih
kampanja? Kako odrZati taj uspjeh?
Sport je srediste Adidas brenda. To
nam prufa savrdenu platformu da
slavimo ono 5to radimo i ono $to po-
drzavamo kao brend. Nadi proizvodi
pomaiu sportaiima da postanu &to
balji, bez obzira na kojoj se razini na-
tjeéu. To je neumoran poriv i kljutni
element za koji vierujem da se nala-
zi u svakom sportasu koji je posvecen
sportu jednako koliko smo i mi.

Sto posjetitelji Dana komunikacija
mogu oéekivati od vaseg predavanja?
MNa koji nagin ée im to predavanje
pomodéi u njihovom poslovanju?
Inovativni proizvodi | spontanost za-

htijevaju planiranje. Ukljuéivanje obo-
favatelja omogufditi ¢e jatanje vadieg
brenda.

Marketing je evoluirao od uvje-

ravanja do participacije, a brendovi
¢e ili nadi natin da se prilagode ili ¢e
nestati. U svom predavanju prezen-
tirat ¢u nekoliko primjera adidasovih
kampanja.
Ograniéenja u marketingu poput
budZeta i nedostatka radne snage ne
bi trebali biti koénica za donoienje
pravih strateikih odluka. 1J interakci-
ji s publikom namjeravam potaknuti
nova promisljanja koja se mogu pre-
njeti na manje tvrtke i organizacije,

Koje je vase najvece dosadasnje
profesionalno postignuée?

Industrija marketinga je preplavljena s
nagradama. a Adidas je bio vrlo uspje-
jan te je osvojio velik broj priznanja.
lako nam laska kad osvojimo neku na-
gradu, nasi napori su uvijek usmjere-
ni prema nagim potrofafima. Na kraju
prite ipak su potroSadi ti koji odluéuju.
Uwjeriti ih u kvalitetu nadeg proizvoda i
vrijednost brenda veca je nagrada ne-
go osvajanje nekog trofeja, &
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