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ajjasniju poruku
o konkretnoj i
dokazivoj vaino-
sti kreativnostiu
marketinikom biznisu na
Danima komunikacija naj-
bolje je ilustrirao Philip Tho-
mas, glavni izvréni direktor
Lions Festivala, u svom pre-
davanju “Kreativniost je va-
ina". Thomas je upozorio da
je procijenjeni povrat u kam-
panjama onih koji su dobili
znadajne nagrade za kreati-
vnost bio mnogo visi nego
kod drugih, uobicajenih.

Konkretno, u McDonald'-
su su {zrafunali da je taj po-
vrat na kreativnije te stoga
bolje kampanje bio 54 posto
vi#i,a tu premiju u Heineke-
nu su procijenili na 45 posto
te zakljuéili kako bi ukupna
visina povrata od vise razine
kreativnosti, da su je bili
uspjeli realizirati, mogla
iznositi nevjerojatne tri mi-
lijarde dolara.

Ulaganjeiuspjeh

Da postoji visoka razina ko-
relacije izmedu uspjeinost
kompanija i njihove razine
ulaganja u kreativnost, vi-
dljivo je i iz poznate Einjeni-
ce da su cijene dionica kom-
panija poput Honde, Unile-
vera, Nikea, Swatcha, Coca-
Cole i Procter & Gamblea na
vrhuncu upravo dok im tra-
ju kampanije.

Te su poruke imale pose-
bnu tefinu kao ohrabrenje
hrvatskoj zajednici oglagiva-
ckih i PR agencija, dajuéi im
na vainost u situaciji kad su
se davno navikle na opetova-
no rezanje budZeta zbog du-
gotrajne krize.

Glavna zvijezda medu
izlagadima uvjerljivo je bio
David Shing. Problem s tim

| “digitalnim propovijedni-

kom"” AOL-a, koji profesio-
nalno obilazi konferencije
diljem planeta, bio je u tome
5to je u dvoranu privukao
barem 30-ak posto vise ljudi
nego 5to je njen kapacitet te
§to je u svom predavanju
uvezao toliko raznih nosivih
naprava i drugih gadgeta,
senzora, robota, navika u di-
gitalnim medijima, trendo-
va, marketingkih koncepa-

Presscut d.o.o. -- Domagojeva 2, 10000 Zagreb, Croatia -- tel.:

Kradtori
ral:'l'trnn Hn g

Muin dobili

sulbroncu

ta...da je to jednostavno ne-
mogude prepricati.
Agencijom godine pro-
glafen je Bruketa & Zini¢c OM
koji je ujedno nagraden
Grand Prixom za kampanju
“Vremenski trezor” Zagreba-
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stoih
stane u dvoranu
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Nagradene
kampanje
povecale su
povrat
McDonald'su
54, a
Heinekenu

45 posto.
Kreativnost

se 1splati

Cke banke, uz agencije Medi-
aCom i Degordian.

Za jucer zavriene Dane
komunikacija u Rovinju, ko-
ji su okupili oko 1500 doma-
¢ih i stranih predstavnika
oglasivacke struke, moie se
re¢i da su barem jednim di-
jelom progli u znaku #esto-
kog lokalpatriotizma,

Ucinkovitost je bitna

Barem ako je suditi prema
dobitnicima nagrade Effie
2015., koja ocjenjuje uéinko-
vitost pojedinih kampanja.
Naime, Grand Prix Effieja do-

l,

* ImagoiUnex
Media dobili su
glavnu nagradu

bio je Franck uz Imago kao
reklamnu agenciju i Unex
Mediju kao medijsku agen-
ciju za kampanju “CROmpi-
1i” koja u osnovi porucuje da
su sve krumpire od kojih je
napravljen Franckov &ips
proizveli domadi dobavljadi
na hrvatskim poljima. Uz
njih,zlami Effie dobile su Za-
grebacka pivovara, uz agen-
ciju BBDO i medijsku agen-
ciju Universal McCann, za
kampanju “Dosli smo osta-
viti trag”, vezanu uz nastup
hrvatske nogometne repre-
zentacije na Svijetskom pr-
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venstvu, te Sapuma Uz agen-
cije Imagoi1i0,za karnpan]u
“Tajna nestalih éarapa”.

Raznolik spektar
Time su agencije Imago i BB-
DO postale najuspjednije do-
bitnice nagrada Effie natje-
canja. Nagradu MIXX “Best
in show", koja se dodjeljuje
za najkreativnije i najuéin-
kovitije radove u online
oglagavanju, osvoiila je agen-
cija Drap za kampaniju “1000
Nescafé Zalica”.

Sirok i raznolik spektar
ovogodisnjih predavaéa na

Danima komunikacija naj-
bolje se moie ilustrirati kon-
trastom izmedu poruka Pera
Nilssona, globalnog direkto-
ra Volvo Trucksa za PR, i Til-
la Diestella, kreativnog dire-
ktora agencije Adam&EveD-
DB, koju su, paradoksalno,
nazvali najveéim svjetskim
start-upom.

Kamion objesen o kuku
Prvi je fascinirao publiku re-
klamama volva koje su de-
monstrirale state of the art
tehnologiju kamiona kroz
scene visoke napetosti, stra-
ha i nejzvjesnosti u kojima
su glavni junaci stajali na ka-
mionu objefenom samo o
kuku i okrenutom vertikal-
no na golemoj dizalici
(glavni lik bio je malo prepa-
dnuti glavni direktor) ili ho-
dali na konopeu izmedu dva

na je m
uc¢inkovitijun
]n-eatmm]u

reklamn
za Nescafé

kamiona na hrvatskim (1)
autocestama. .
vrhunac je bio nastup Je-
an-Claudea van Dammea
koji je ledena lica napravio |
svoju poznatu Spagu izmedu
retrovizora dva jureéa kami-
ona, a sve zbog toga da bi
Volvo demonstrirao preci-
znost novog upravljackog

sustava.

Till Diestel iz agencije
maltene specijalizirane za
bozicno duhovito raznjeZiva-
nje ostavio je dojam nizom
pricica, poput one o djefaku
koji se druZio s usamljenim
pingvinom te mu je nasao
druzicu ili neobicéne kampa-
nje u kojoj su najblifi razo-
caravali sina, muZa, baku ili
djeda jer su novac potrodili
na - sebe, Diestelova je man-
tra da je naéin na koji se
isprica prica vaZniji od sa-
mog pricanja, a ta poruka
zvudi vilo uvjerljivo jer su se
prometnuli u jednu od naj-
nagradivanijih svjetskih
agencija.e |
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