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INTERVJU David Shing, poznatiji kao Shingy, oglaivacki guru

V¥jerujem da humanisticki
pristup marketingu mora
biti prioritet jer velika
vefina odluka o kupniji
krede od emocionalnog

Marta Duié/PD
miaata, duic@posiovnihr

David Shing, poznatiii kao
Shingy, AOL-ov je digitalni
prorok. Cilj mu je na global-
noj razini pronadi nove prili-
ke za biznis kad je rije¢ o bu-
duénosti interneta, najnovi-
jim digitalnim trendovima i
sve razvijenijem digitalnom
okruzenju. Nakon dugog
niza godina provedenog u
vedim § manjim kreativnim
digitalnim kompanijama,
preuzeo je funkeiju digital-
nog proroka u New Yorku,
Svojim predavanjem odu-
Sevio je posjetitelje ovogo-
difnjih Dana komunikacija
kofi su se odrzali proteklog
vikenda u Rovinju.

Gdje ste stjecali poslovno
iskustvo?

Btudirao sam u Sydneyu za
grafickog dizajnera i para-
lelno s tim radio sam na to-
me da postanem kreativni
direktor. Preselio sam se u
New York 1999. i podeo ra-
ditl na internetskom start-

Brendovi n;mraju biti
vierodostojni
tmnspamnml, bez
obzira na platformu

na kojoj su prisutni
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Marketmgtrebaaljatl
nasrcaiosjecaje ljudi

o upu. Kada sam se preselio
m u London 2007. godine, pri-
mdmﬁm sam se AOL-u kao
E_eurc:pski potpredsjednik
& medija | marketinga, Godi-
= ne 2010, preselio sam se u
= New York kako bih postao
" digitalni prorok.
Koja je tajna vaseg poslov-
nog uspjeha?
Tajnaje utome da stalnora-
dim na pretvorbi digitalnih
trendova u djelotvorne ideje
za brendove, agencije i kre-
ativne industrije. Rekao bih
da Zivim i mislim prije tren-
dova i kontekstualiziram ih
za agencije i brendove,
Kako biti u toku s kon-
stantnim promjenama u
digitalnom okruZenju?
Kako se najlakée snaciu
svemu tome?
Sklon sam tome da pro-
nalazim najbolji naéin za
upravljanje promjenama u
tom okruZenju i suradujem
s timom koji mi pomaZe
definirati inovativne i nove
ideje. Jako je inspirativno
obracati se ljudima, posebi-
ce ovoj digitalnoj generaciji
jer vidite kako se oni pona-
Eaju u skladu s tehnoloSkim
promjenama.
Zasto tvrdite da jen

marketingu najvazniji hu-
manizirani pristup? Je li
vaznije zadovoljiti publiku
ili klijenta?
Zadovoljavanje potreba
publike treba biti prioritet.
Klijenti su ovdje da sluze
publici i vierujem da huma-
nisticki pristup marketingu
mora biti prioritet jer velika
vedina odluka o kupnji kre-
¢e od emocionalnog. Mar-
keting koji eilja na u sree
umjesto uma po meni ima
vise smisla, a najbolji nacin
da to uéinite je kroz vid,
zvuk i pokret.

Sto biste savjetovali kole-
gama iz brange? Kako us-
postaviti tu ravnoteiu?
Brendovi moraju biti vie-
rodostojni i transparentni,
bez obzira na platformu na
kojoj su prisutni. Naravno
da postoji potreba za rav-
notezom u marketingu za-
jedno s izgradnjom brenda
kroz jedinstvena kreativna
rjefenja.

Pridruzio sam 5&
AOL-u kao europski
potpredsjednik
medija i marketinga

+385 1 4550 385, fax.: +385 1 4550 407 -- www.presscut.hr -- helpdesk@presscut.hr



