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STUDENTI NAJVISE CIJENE SAVJETE VRHUNSKIH STRUCNJAKA 1Z
BRANSE. NAJBOLJE SE UCI 1Z KONKRETNIH PRIMJERA, KAZU

Kniilm je studente vaino
upoznati 5 poslovima

koje ¢e u buducnosti ra-
diti jako dobro znaju i na Viso- |
koj poslovnoj koli u Zagrebu.

- Velika je prednost sto se
strucni studij manje bavi
teorijom, a vise posvecuje
praktiénim primjerima u sklopu
nastave. Dovodimo vrhunske
struénjake, specijaliste poje-
dinih podrucja iz marketinikin
agencija, iz medijskih kuca, ali
i menadZere kompanija i insti-
tucija, od privatnoga do javnog |
sekiora. Uostalom, uspjesi i
rezultati nasih studenata do-
kazuju nadu kvalitetu. Eto, opet
smo kao Skola ostvarili uspjeh
na natjecanju ldejaxica Dana
komunikacija - nasa studentica
je u prvonagradenom timu! -
ponosan je dekan dr. sc. Luksa
Luli¢. Prednost odabira struc-
nih studija, dodaje, pa tako i

| ku da iznosi

Visoke poslovne Skole Zagreb
u odnosu prema klasi&nim,
drzavnim sveucilistima je prije
svega drukéiji nagin komunika-
cije sa studentom,

| MODERNA NASTAVA-

S obzirom na relativno malene
grupe, moZe se uspostaviti
izravniji kontakt, a svaki student
dobiva prili-

svega nasih studenata kaji
su ved zavrsili prijediplomski
studij, vecina njih zeli nastaviti
obrazovanje. Osim toga, ratu-
namo i na studente s drugih
visokih utilista jer je podrucje
zanimljivo, a cjenovno smo pri-
hvatljivi, pa klijentima pruzamo
vrijednost za novac. Razvijamo
s, kako
e yertikal-

svoje ideje, | h ! no, tako |
u:':'rlnastdpa— ’ VPSZ-a dr. sc. horizontal-
tiu jaungsﬂ_ B h Luksa Lulic no, na nova
Tako nasta- o S (0 uvjelimaupisa  podrugja,
va postaje ' W pogledajte na s ciliem
interaktivna, e wwwwpsz.hr) da Visoka
Objasnjava e w poslov-

i kako se na skola

posljiednjih godina mijenjaju
trendovi na trZistu pa tako i u
obrazovanju.

- Novi diplomski studi marke-
tinga i komunikacija logican je
nastavak usavrSavanja, prije

Zagreb u buducnosti preraste
u veleudiliste - kaZe. U kontek-

stu digitalnog marketinga, nae |

trZidte sve vise prati europske i
globalne trendove pa miladi tre-
baju i adekvatno obrazovanie.

BIRAJTE ZNANIMANJA
KOJA SU U UZLETU

- Buduénost markelinga je, mo-
bilna komunikacija, a videopro-
dukcija sadrZaja il popularno
Zvanog contenta je u ekspo-
nencijalinom uzletu, 5to zbog
niskih troSkova produkcije, 5to
zbog Siroke dostupnosti takvog
sadrZaja putem weba i drus-
tvenih mreZa. Vise gotovo dai
ne postoji ozbiljna kompanija

| koja na svojim web stranicama

nema u obliku videomaterijala
objasnjen svaki proces vezan
uz proizvode/usluge koje nudi,
kao i videosviedoCanstva pred-
stavnika kompanije | zadovol|-
nih kupaca. No takva produk-
cija najvide dolazi do izraZaja

u gerila oglasavanju, u kojemu
se sve tefe razabire granica
izmedu sadriaja usmjeranog
prodaji | povecanju svjesnosti o
marki - napominje.
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