Poslovni dnevnik, 22.7.2015, str. 4, A4

Evidencijski broj / Article ID: 15875660
Vrsta novine / Frequency: Dnevna
Zemlja porijekla / Country of origin: Hrvatska
Rubrika / Section: Ekonomija

Hrﬁavn; ali ipak rast Lani je ukupno potroseno 1.4 milijardi kuna

Zaustavljen SestogodiSnji pad
ulaganja u medijsko oglasavanje

Cak sest godina dug negativan
trend pada investiranja u za-
kup oglasnog prostora u doma-
¢im medijima lani je napokon zaustay-
lien. Pema podacima Hrvatskog udru-
Zenja drujtava za trZifno komunicira-
nje (HURA) oglaSivati su u 2014, ulo
1,408.000.000 kuna, 1% vise nego godi-
nu ranije. “Tako je rije o malom pora-
stu, bitno je istaknuti kako nakon Zest
godina kontinuiranog pada investici-
ja u oglatavanje u medijima dolazi do
pozitiviog preokreta. Nadamo se da ¢e
$¢ OVOIm pozitiviiom promjenom u na-
rednom vremenskom periodu dodatno
povetati volumen ogladavanja u medi-

jei time u potpunosti dovesti do novog
pozitivnog trenda u industriji oglasava-
nja”, izjavila je ¢lanica Uprave HURA-¢
Rajna Cuculi¢. Predvodnik pozitivinog
lanjskog trenda bio je internet s rastom
od devet posto, dok oglasavanje na tele-
virijama i dalje iznosi polovinu ukupnog
volumena ogladavanja, a biljei rast od
cetiri posto, Raslo je i ulaganje u ogla-
favanje na radiju i to 3est posto, dok se
trend pada ulaganja u ogladavanje kroz
tisak nastavio, bila je rije¢ o sedam posto
niZem iznosu nego li je uloZeno 2013.
godine. Najveci rast u oglasavanje gleda-
no prema industrijama ostvaren je sek-
toru hrane, trgovine i financija, pd
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