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Jedino Nova TV zaposljava viSe novinarki nego novinara

Okrugli stol AEM-a

ljudskih prava, Agencija za elek-

tronicke medije (AEM) odrzala
je okrugli stol na temu Rodna ravno-
pravnost u medijima.

Predofena je rodna analiza vid-
ljivosti Zena i muskaraca u srediSnjim
informativnim emisijama najgledani-
jih nacionalnih televizija u kojoj je za-
kljuéeno da Nova TV ima rodno naju-
ravnotezeniji urednicki, voditeljski i
novinarski tim koji kreira informativ-
ni program, sa po 43 posto 2ena medu
urednicima i voditeljima, te sa viSe no-
vinarki (54 posto) nego novinara.

RTL televizija je pokazala trend
ka poveéanju rodne neravnoteie.
HTV 1 je takoder rodno neuravno-

Puvudmn Medunarodnog dana

teien prema promatranim katego-
rijama, a zanimljivo je da 2015. tije-
kom analiziranog perioda nije bilo
niti jedne Zene urednice, navodi se.

U nastavku je prezentirana i ana-
liza pod nazivom Sterotipovi, konzu-
merizam i admahivanje, gdje je po-
hvaljen “veliki napredak Gavrilovica
od jumbo plakata na kojima se poigra-
valo s kobacicama kao falusnim sim-
bolima medu zenskim grudima”. Ipak,
seksizmi (npr. reklamna kampanija za
Polzeline Carape) i dalje dominiraju
u reklamnom biznisu i medijima, za-
kljucak je analiti¢arki nakon ras¢lanji-
vanja TV reklama i sadrZaja ¢asopisa.

U marketinékim agencijama, gdje
s od 60 do 80 posto zaposlenih Zene,

priznaju kako se ,u reklamama Zesto
manipulira seksualno5éu jer jer seks
i Zenski atributi uvijek prodaju proi-
zvod” ali ih gotovo polovina ne sma-
tra seksistickima, odnosno ocjenjuju
ih pozitivnima ako se time poigravaju
“na duhovit i domiéljat nain".

Prezasi¢enost reklamnim sadrfa-
jima u medijima porasla je 15,8 po-
sto pa percepeija reklama ima sila-
zni trend,

U medijima vi%e nema onako pri-
mitivnih reklama kakvima smo svje-
doéili prije desetak godina, $to se prije
svega mode zahvaliti nevladinim Zen-
skim udrugama, ai HURA, HND i dru-
ge cehovske udruge puno su angagira-
nije, navodi se u analizi. p
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