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Damir Ciglar: Nikada nije bilo zanimljivije i raznolikije u
nasoj industriji

prije 3 sati Intervju dana

Jedino treba malo vife hrabrosti zakoraéiti u nepoznato. Cim prije pobijedimo taj strah od novoga —
to ce prije krenuti novi uzlet djelatnosti kojoj u prilog ide svaki segment tehnoloskog napretka

This article is also available in: English

Razgovarao: Ekrem Dupanovic

Sutra (srijeda 17. decembar/prosinac) u Zagrebu ce biti odrZana Izborna skupstina Hrvatskog
udrufenja agencija za triigne komunikacije HURA na kojoj ¢e ogladivatka struka dobiti svoje nove
vodjstvo,

U prtoteklom cetvorogodiinjem periodu HURA je zaista uradila mnogo toga za hrvatsku oglasivacku
industriju. O rezultatima, neostvarenim Zeljama i planovima za iducu godinu razgovaramo sa
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Damirom Ciglarom, jo3 jedan dan poredsjednikom HURA-e i, kako sam kaZe, joi dugo godina
predsjednikom Uprave Imago Reklomne agenciuje.

MEDIA MARKETING: Sutra se odrZava izborna skup3tina HURA-e. Niste se kandidirali za novi
predsjednitki mandat. Zasto?

DAMIR CIGLAR: Iskreno, angaiman za HURA-u nije malen, dapace, zahtijeva dosta vremena i
energije, nedostatak jednog i drugog jesu svakako razlozi za odustajanje od slijedeceg mandata. No,
jos vise, nova energija koja ce doci sa novom Upravom, vjerujem, dati ce novi uzlet HURA-/. To se
desilo u svakom od proéla dva mandata, uvjeren sam da ce to biti sluéaj i u iduéem. Osim mene,
HURA-u su u ovom mandatu vodili i kolege Angela Buljan Siber, Rajna Cuculié, Davor Bruketa, te,
donedavno, Iva Hlavka. Mislim da smo napravili veliki posao etabliranja udruge, njezinog
pomladivanja i ulvridivanja, ne samo kroz aktivnosti koje udrufenje podrazumijeva, ved i kroz
projekte koji su postali referentne tocke istih ili sli¢nih projekata u regiji. Uvjerenja sam da ce
promjena Uprave (i njezino daljnje pomladivanje) dati HURA-i jos vedi utjecaj i znacaj od trenutnog.
HURA je jedini nacionalno | medunarodno prepoznat funkcionalan sustav bilo kakvog vida udruZenja
u hrvatskom marketingu. A s mojim prijedlogom novog mandatara Uprave (Davor Buketa, da
otkrijem tu tajnu), vierujem da nastavljamo pozitivnim i uzlaznm smjerom koji smo zacrtali u protekle
cetiri godine.

MEDIA MARKETING: U protekle ¢etiri godine, koliko ste bili na ¢elu udruzenja, HURA je postigla
odliéne rezultate. MoZemo li ukratko proéi kroz najvaZnije stvari?

DAMIR CIGLAR: Da, vierujem da smo napravili puno znacajnih stvari za komunikacijsku struku u
predstavljati ljudima koji se bave marketinikim komunikacijama: Dani kemunikacija, centralni
natjecateljsko-edukativni dogadaj koji prepoznaje najkreativnije i najefikasnije radove protekle
godine u Hrvatskoj; Balconnes, regionalna revija najboljih kemunikacijskih aktivnosti u okviru i u
suradnji sa Weekend Media Festivalom; How2Wow, edukacijski program za marketinike
profesionalce, da spomenem samo one najvainije. Nadalje, regulatorne aktivnosti usmjerene prema
regulaciji natjecaja, kao i samoregulaciji — HURA je pokrenula i financirala osnivanje Samoregulativne
organizacije koja je na kraju uspjela zaiivjeti. Povezivanje sa lokalnim i medunarodnim institucijama
takoder je jedna od najavljenih i realiziranih aktivnosti u proteklom razdoblju: od HGK, preko EACA-e i
ICC-a, pa do Cannes Lionso i suradnje sa njima koju takoder smatram izrazito vainom za razvoj
kreativnog segmenta komunikacijske industrije u Hrvatskoj.

MEDIA MARKETING: 5to smatrate najznaéajnim, na $ta ste kao predsjednik najviée ponosni?

DAMIR CIGLAR: Dani komunikacija, svakako. Manifestacija pokrenuta kao sredisnji nacionalni
dogadaj komunikacijske industrije u 2012. godini zasjala je u punom sjaju upravo ove godine, sa
fantasti€nim struénim i konferencijskim programom, odli€nim natjecateljskim sadriajima (IdejaX i
Effie), puno zadovoljnih sudionika i odliénim ocjenama! Mislim da je glorifikacija nage struke nuino
potrebna ne samo zbog njezine valorizacije, vec i zbog privladenja novih talenata koji ¢e postaviti
buducénost marketinike komunikacije.

MEDIA MARKETING: Ima li neito Sto niste uspjeli uraditi, neito $to vam je kao predsjedniku HURA -
e ostala neostvarena Zelja?

DAMIR CIGLAR: Svakako, ovdje bih naveo upravo samoregulativni dokument pitch regulacije koji smo
morali mijenjati usljed intervencije Agencije za zastitu trZisnog natjecanjo. Odnos oglasivaca prema
agencijama (za koji su svakako krive i same agencije) nije dobar, najblaZe refeno; najéeidce smo u
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potpuno potlatenoj poziciji, prisiljeni na odnose koji su sve prije nego partnerski (a cesto skoro
robovlasnicki!) i na dugi rok ne donose niita dobroga agencijama, ali ni ogladivaéima. Uvijek
nastupam s pozicije uvaZavanja i suradnje, u tom je smjeru bila i intencija uredivanja natjecajnog
procesa. Mo, eto, morali smo ga uskladiti sa misljenjem AZTN-g!

MEDIA MARKETING: Kome biste se sad na isteku mandata Zeljeli zahvaliti za potporu u vodenju
HURA-e?

DAMIR CIGLAR: Svojim kolegama iz Uprave, svakako. Angeli Buljan Siber, zastupnici novog doba i
novih agencija; Rajni Cuculi¢, borcu u medijskom kaosu hrvatskog trZista; Davoru Bruketi, partneru za
aktivnosti kreativnih agencija i Ivi Hlavka koja se borila za interese ogladivaca i agencija u pitch
regulaciji. Mo, ipak bih za uspjeh aktivnosti HURA-e najvie Zelio zahvaliti Dunji lvani Ballon, suradnici
koja je realizirala svako moje razmiéljanje i provedila u djelo ideje koje su nam padale na pamet!
Fokusirana, vrijedna, posvecena — suradnica za poZeljeti, a uz sve to jos voli ovaj i ovakav posao! U
njoj vidim profesionalnu buducénost HURA-e!

MEDIA MARKETING: Kako danas ocjenjujete stanje u hrvatskoj oglagivatkoj industriji?

DAMIR CIGLAR: Protekle Cetiri godine u oglasivackoj industriji u Hrvatskoj obiljezane su umjerenom
katarzom. Nestaju (ili su nestale) agencije koje nisu bile postavljene na zdravim i kompetitivnim
temeljima, opstale su agencije koje su svoje aktivnosti temeljile na kreativnosti i znanju, prije svega.
Krizno razmisljanje (pesimiskticko) nije joi nestalo do kraja, ali to je vec i sociolotko pitanje u Hrvata,
Utwvaram si da su temelji ipak bitno zdraviji nego 3to su bili prije €etiri godine, kao i da su ciljevi realniji
— agencijama bi ciljevi trebali biti znatno vise regionalno ili medunarodno usmjereni, premalo smo
triiste za puno ‘velikih' agencija. Uvjeren sam da ¢e HURA svoje aktivnosti usmjeravati upravo na
internacionalizaciju hrvatskih agencija u narednom periodu

MEDIA MARKETING: 5to mislite da bi u skoroj buduénosti trebalo uraditi kako bi oglasivatka
industrija krenula naprijed briim koracima?

DAMIR CIGLAR: Svjeia promisljanja, svjeie ideje, svjeia energija — vjerujem da je slijdeca generacija
spremna za preuzimanje uloge drajvera novih ideja i novog tempa oglagivacke industrije. Nove
energije ofito ima, vierujem da postoji | Zelja | potreba za njom kod oglasivaca. Nikada nije bilo
zanimljivije i raznolikije u nafoj industriji ukoliko odaberemo takav pogled na situaciju; novi mediji,
novi nacini komunikacije, novi ritam. Dakle, jedino nam treba malo vise hrabrosti zakoraditi u
nepoznato — a to je odgovrnost (i obaveza) i agencija i oglasivata. Cim prije pobijedimo taj strah od
novoga = to ¢e prije krenuti novi uzlet djelatnosti kojoj u prilog ide svaki segment tehnoloikog
napretkal

MEDIA MARKETING: Sa osmatraénice predsjednika nacionalnog udruienja kako gledate na
regionalnu industriju oglasavanja? Da li bi se industrija trebala na neki nafin uvezati kako bi joj islo
bolje?

DAMIR CIGLAR: Dio aktivnosti HURA-e u proteklom periodu upravo je bio usmjeren prema
regionalizaciji aktivnosti | dogadanja. Premala smo triista da bismo mogli biti usmjereni samo na sebe
— vidimo rezultat takve samodopadnosti na Golden drumu, za primjer. Mislim da smo spremni ne
samo za razmjenu iskustava, ved i za znacajnije regionalno natjecanje, prije svega mislim na poslovno.
Ako uredimo regionalna triiita, uspostavimo norme i reference (cjenovne, vrijednostne), uvjeren
sam da ¢emo svi imati samo koristi od toga, a oglagivadi prije svegal

MEDIA MARKETING: Reklamna agencija Imago, kojoj ste suosnivac i direktor, imala je dosta
uspjesnu godinu. Kako ste uspijevali uskladivati obaveze prema agenciji i HURA-i?
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DAMIR CIGLAR: Uvodno sam napomenuo koliko HURA zahtijeva vremena i energije, tako da se moj
angaiman oko udruienja svakako osjetio u Imagu. Unatod tome, iza nas je uspjeina godina,
pogotovo ito se tide nagrada — daleko smo najnagradivanija hrvatska agencija, s posebnim
naglaskom na medunarodnim natjecanjima. Uvijek si nastojim nagomilati dovoljno obaveza da
nemam praznog hoda — no, naravno da je uspjeh Imago vezan prije svega uz ljude koji samostalno
osmisljavaju i kreiraju ideje za koje smo nagradeni, kreativno i efektivno,

MEDIA MARKETING: 5ta ofekujete u 2016. godini, kakvi su vam planovi?

DAMIR CIGLAR: Svake sam godine optimistican, za slijedecu imam punu vrecu razloga za optimizam.
Obecajem da femo uskoro objaviti (prvo na Media Marketingu, naravno!) pozitivne vijesti vezane za
slijedecu godinu, a odnose se na nove klijente, nova triista i nove suradnje. Dakle, planovi su veliki
poput Zelja, a podriani su u rezultatima visemjesecnih, pa i visegodiénjih aktivnosti Imaga usmjerenih
na stabilnost i internacionalizaciju.
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