www.marketingmreza.rs, 12.2.2016, str. 2, A3

Evidencijski broj / Article ID: 16395346
Vrsta novine / Frequency: Dnevna
Zemlja porijekla / Country of origin: Srbija
Rubrika / Section:

Dani komunikacija posveceni svetskim
trendovima i izvoznom potencijalu

12 feb

REGION - Cetvrto izdanje , Dana komunikacija“, hrvatskog nacionalnog festivala
oglasavanja, odrzace se od 14. do 17. aprila u rovinjskom hotelu Lone u organizaciji HURA-e
11AB-a.

Ovogodisnji Dani komunikacija nude bogat program koji uklju¢uje predavanja vrhunskih
svetskih strucnjaka, predstavljanje aktuelnih svetskih trendova, otkrivanje tajni najuspesnijih
komunikacijskih kampanja kao i brojne rasprave, radionice i takmicenja. Posebna novost
ovogodiinjih dana komunikacija je platforma , Export Stage™ u kojoj ¢e mvestitor 1
preduzetnik Nenad Baki¢ razgovarati s predstavnicima hrvatske kreativne industrije koji su
svoje proizvode i usluge uspeli izvesti izvan granica Hrvatske.

,,Ove godine osim vrhunskih stranih predavaca po ¢emu su Dani komunikacija regionalno
prepoznati, Zeleli smo ukazati na uticaj koji kreativne industrije imaju na hrvatsku privredu
kao i na njihov snaZan izvozni potencijal. Studija sprovedena od strane Ekonomskog instituta
u Zagrebu pokazala je da kulturne i kreativne industrije, ¢iji sastavni deo ¢ini i industrija
oglasavanja i trzisnog komuniciranja ostvaruju 2,3 odsto bruto nacionalnog dohotka. Ovaj
industrijski sektor izuzetno je otporan na ekonomsku krizu i zaposljava vise od 42 hiljade
ljudi odnosno 3% ukupno zaposlenih u zemlji. Istrazivanje koje smo sproveli medu ¢lanicama
HURA-e pokazalo je da 91% nasih ¢lanica vec izvozi svoje usluge i proizvode. S obzirom na
navedene podatke oglaSivacka industrija pokazuje veliki potencijal da postane snazan izvozni
proizvod i1 to bi svakako trebalo podrzati®, izjavio je Davor Bruketa, predsednik Uprave
HURA-e, suorganizator Dana komunikacija.

Na Danima komunikacija po prvi puta ¢e se odrzati takmicenje za mlade agencijske
profesionalce pod nazivom ,,Young Lions™, koji je deo globalnog takmicenja u sklopu
kanskog festivala. ,,Ovo takmicenje jedinstvena je prilika za mlade kreativce do 30 godina da
se dokaZzu na nacionalnoj, a potencijalno i svetskoj lestvici. Njthov je zadatak da u roku od 24
sata osmisle kampanje u kategorijama print, cyber i design, odnosno 48 sati za kategoriju
film. Najbolji od 4 pobednicka tima nagradi¢emo putovanjem na CannesLions 2016.
Kampanje se kreiraju za neprofitne, humanitarne ili organizacije civilnog drustva, kojima ce
se materijali dati na koriStenje bez naknade, 5to predstavlja veliku dodatnu vrednost ovog
projekta.”, izjavio je Jan Jilek, predsednik IAB-a, suorganizator festivala.

Vide informacija procitajte na sajtu HURA-e.
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