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CETVRTI DANI KOMUNIKACIJA ODRZAT CE SE U ROVINJSKOM HOTELU LONE U OD 14. DO 17. TRAVNJA

Festival oglasavanja u znaku

|zvoznog potencuala H

Ovogodiéniji Dani ko-
munikacija nude bo-

gat program, koji
ukljucuje predava-
nja vrhunskih svjet-
skih struénjaka, pred-
stavljanje aktualnih
svjetskih trendova,
otkrivanje tajni naju-
spjesnijih komunika-
cijskih kampanja kao i
brojne rasprave, radi-
onice te natjecanja

PISE Borka PETROVIC

ROVIN] - Cetvrto izdanje
Dana komunikacija, nacio-
nalnog festivala oglasavanj,
odrZat ée se od 14. do 17.
travnja u rovinjskom hotelu
Lone, u organizaciji HURA-e
(Hrvatskog udruZenja dru-
Stava za trZzisno komunicira-
nje) i IAB-a, neprofitne udru-
ga za interaktivni marketing,
Ovogodisnji Dani komuni-
kacija nude bogat prograrm,
koji ukljucuje predavanja vr-
hunskih svjetskih struénja-
ka, predstavljanje aktualnih
svjetskih trendova, otkriva-
nje tajni najuspjesnijih ko-
munikacijskih kampanja kao
i brojne rasprave, radionice
te natjecanja.

Preko 1.500
sudionika

Posebna novost ovogodis-
njih dana je, kako je najavije-
no na predstavijanju manife-
stacije u Zagrebu, platforma
Export Stage, u kojoj ce in-
vestitor i poduzetnik Nenad
Bakic razgovarati s predstav-
nicima hrvatske kreativne in-
dustrije, koji su svoje proizvo-
de i usluge uspjeli izvesti izvan
granica Hrvatske. Na ovogo-
disnjim Danima ocekuje se,
kako je najavljeno, preko 1.500
sudionika iz Hrvatske i regije,
za koje su organizatori pripre-
mili mnoétvo popratnih sadr-
#aja, poput koncerata, izloZbi
i brojnih drugih prilika za ne-
formalna druzenja.
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| ove godine svi zaintere-
sirani studenti do 26 godi-
na starosti dobivaju besplat-
nu kotizaciju uz predocenje
indexa.

- Ove godine osim vrhun-
skih stranih predavaca, po
cemu su Dani komunika-
cija regionalno prepoznati,
Zeljeli smo ukazati na utje-
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caj koji kreativne industri-
je imaju na hrvatsko gos-
podarstvo kao i na njihov
snazan izvozni potencijal.
Studija provedena od stra-
ne Ekonomskog instituta u
Zagrebu je pokazala da kul-
turne i kreativine industrije,
¢iji sastavni dio €ini i indu-
strija oglaSavanija i trZiSnog

Ovaj industrijski sektor izuzetno je
otporan na gospodarsku krizu te

zaposljava vise od 42 tisuce ljudi,
odnosno tri posto ukupno zaposle-

nih u zemlji

Dodjela strukovnih nagrada
Na Danima komunikacija odrzat ¢e se dodjele nagra-

da strukovnih natjecanja Effie, IdejaX | Mixor. Prijave za
natjecanje Effie, koje nagraduje agencije, oglasivaCe

i kampanije kaje su postigle izniman tr&isni uspjeh te-
meljen na uéinkovitosti i stratekom promisljanju ko-
munikacija ve¢ su otvorene i traju do 3. o2ujka. Zirijem
nagrade Effie ove godine predsjeda Kristijan Gregoric,
izvrani direktor za marketing i razvoj tvrtke Franck.
IdejaX, nacionalno natjecanje u kreathmosti | ove
godine poziva sve domace kreativce i agencije da od-
mijene svoje snage | pokau svoju kreativiu produk-
ciju i potencijal te da se predstave polencijainim kli-
jentima. Prijave su otvorene do 25. oZujka, a Zirijem
predsjeda SiniSa Waldinger, kreativni direktor agenci-
je Bruketa&Zini¢ OM. Natjecanje Mixx, koje nagradu-
je najbolje radove u online medijima otvoreno je do 13.
ozujka, a Zrjem predsjeda Viadimir Konéar, iz agencije

Studio Revolucija.

komuniciranja, ostvaruju
2,3 posto bruto nacional-
nog dohotka,

Ovaj industrijski sektor
izuzetno je otporan na gos-
podarsku krizu te zaposljava
vide od 42 tisuce ljudi, od-
nosno tri posto ukupno za-
poslenih u zemlji. IstraZiva-
nje koje smo proveli medu
élanicama HURA-e je poka-
zalo da 91 posto nasih éla-
nica ved izvozi svoje uslu-
ge i proizvode. 5 obzirom
na navedene podatke, ogla-
givacka industrija pokazu-
je velik potencijal da posta-
ne snaZan izvozni proizvod
i to bi svakako trebalo podr-
Zati, izjavio je Davor Bruke-

ta, predsjednik Uprave HU-
RA-e i suorganizator Dana
komunikacija,

Kako je naglaeno, na Da-
mima komunikacija po prvi
put ce se odrZati i natjecanje
za mlade agencijske profesi-
onalce pod nazivom Young
Lions, koji je dio globalnog
natjecanja u sklopu kanskog
festivala.

- Ovo natjecanje jedin-
stvena je prilika za mlade
kreativce do 30 godina da
se dokafu na nacionalnoj,
a potencijalno i svjetskoj
razini. Njihov je zadatak
da u roku od 24 sata osmi-
sle kampanje u kategori-
jama print, cyber i design,

rvatske

odnosno 48 sati za katego-
riju film. Najbolji od éetiri
pobjednicka tima nagradit
cemo putovanjem na Ca-
nnesLions 2016, Kampanje
se kreiraju za neprofitne,
humanitarne, ili organiza-
cije civilnog drustva, kojima
¢e se producirani materija-
li dati na koristenje bez na-
knade, ito predstavlja veli-
ku dodatnu vrijednost ovog
projekta, izjavio je Jan Jilek,
predsjednik 1AB-a, suorga-
nizator festivala.

Za mlade
profesionalce

Sudionike Dana komuni-
kacija o¢ekuju predavanja
vrhunskih komunikacijskih
strucnjaka koji dolaze s re-
nomiranih svjetskih festiva-
la Cannes Lions i Eurobest.
Medu predavacima istite se
Yousef Tugan Tugan, jedan
od najiskusnijih i najcjenje-
nijih tehnoloskih poduzet-
nika Bliskog istoka i Sjeverne
Afrike. Na svom predavanju
Arabs Be Like - vodi¢ kroz
moderni Bliski istok prugit
¢e dubinski pogled na Zivot
modernog Arapa, kao i na
to kako regionalni i global-
ni brendovi (nejuspijevaju
povezati se sa svojom publi-
kom. Tom Theys, izvrini do-
predsjednik globalne strate-
gije agencije FBC i jedan od
vodecih stratega marketins-
ke industrije danasnjice na
predavanju Promjena pona-
Sanja je nova crna (i zlama)
pokazat de da tajna uspjeha
kreativnih i efektivnih kam-
panja leii u promjeni pona-
Sanja potrosaca.

Rogier Vijverberg izvréni je
kreativni direktor i suosnivad
medunarodne agencije Su-
perHeroes, ¢ija je glavna mi-
sija spasiti svijet od dosad-
nih reklama. Visestruko je
nagradivani digitalni doajen
koji je radio za velike svjetske
brendove, kao 5to su LG, Di-
esel, Converse, ASUS i Eoca-
Cola. Na Danima komunika-
cija govorit ce o tehnolokim
idejama koje spasavaju svijet
od dosade i dodaju huma-
nost inovacijama.
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