Vecerniji list - Hrvatska, 11.3.2016, str. 22, A3
Evidencijski broj / Article ID: 16467147

Vrsta novine / Frequency: Dnevna

Zemlja porijekla / Country of origin: Hrvatska

Rubrika / Section: Biznis

Davor Bruketa, predsjednik uprave HURA-e, govori o novitetima na
Danima komunikacija, o ovogodisnjim cilievima i $to o¢ekuje posijetitelje

Izvoz nam je prilika za rast

Utri dana festivala vise od 12 munikacija? Dijelit éemo
predavada iz svijeta i regije Potreba je domace industrije da znanja i
upoznat e nas s novostima pronade puteve za izvoz na stra- hlastva
ogladivaikog svijeta, tvrdi na trzista, gdje vidimo prostor za
Bruketa rast. Godina 2015. bila je godina @nih kol
rasta industrije u Hrvatskoj i ve¢  iZvoze kako
Marta Duié/PD je sada Hrvatska najjada u regi-  bi cijela
marta,duic@poslovni hr ji prema brojkama. Dijelit ¢emo  branSa vise
znanjaiiskustva onih koji izvoze  jpuyorilai
Davor Bruketa, predsjednilk upra- kako bi cijela branSa viSe izvozi-
ve HURA-e, govori o novitetima la i pridonijela razvoju zajednice Fw
na Danima komunikacija, objas- u kojoj djelujemo. Organizirat TaZVOju
njava ovogodiinje ciljeve, ito ¢emo takozvani «Export Stage» Zajedniceu
posjetitelje ofekuje | predavanja na kojemu ¢e Nenad Bakic raz- kojoj
koja se posebno istitu. Lani je govarati s agencijama koje su pro- ﬂhhqmo
Dane komunikacija posjetilo vise nasle modele za funkcioniranje
od 1500 posjetitelja iz cijele regije, na vanjskim tristima.
aove godine kroz tri dana festiva-
la modéi ¢e se éuti 12 predavada iz Koji su ovogodiSnji novitetiisto
svijeta i iz regije te e posjetitelji sve posjetitelje ove godine ofe-
imati priliku upoznati se s nove- kuje na Danima komunikacije?
stima oglagivatkog svijeta. Ove godine prvi ¢e se put odrZati
natjecanje za mlade agencijske
MoZete li usporediti lanjske profesionalce pod nazivom “Yo-
Dane komunikacije s ovogodis- ung Lions”, koji je dio globalnog
mjima? natjecanja u sklopu canneskog fe- Zadnijih
Ovogodiénji Dani komunikacija stivala. Jedinstvena je to prilika godinazbog
nastavljaju tradiciju dosadasnjih za mlade kreativee do 30 godina  kwalitete
kroz kvalitetu predavaca. Obisli da se dokaZu na nacionalnoj, 2 predavanja
smo najvaZnije svietske festiva- potencijalno i svietskoj razini. dolazi sve
le trZifnih komunikacija poput
Cannes Lionsa i Eurobesta te Koje su brojke obiljeZile proglo- vise
selektirali neke od relevantnijih godiinje Dane komunikacija? posjetitelja
predavaZa. Oni ¢e donijeti vije- 3 RAT PROTIV DOSADE Izdanje Dana komunikacija lani iz susjednih
sti iz globalne oglaZivadke indu- £ |. STYR IA o e bl je najuspjednije dosad. Vise  zemalja
strije u Rovinj. Primjecujemoda 3 Koja su predavanja od 1500 posjetitelja iz cijele re-
zadnjih godina zbog kvalitete & sebno vazna? gije u tri dana festivala slualo je
predavanja dolazi sve vie posje- o po " predavanja 15 svietskih i domacih
titelja iz susjednih zemalja. - ? " I % s stnnniaka, Ostvarena je suradnja
un Medu predavadima istiée se s festivalima Cannes Lions i Eu-
Koja vam je bila glavna misao E E.ﬂ Yousef Tugan Tugan, jedan robest, s kojom se nastavlja. I ove
vodilja za ovogodiinje Dancko- = | njuikalo SN  od najiskusnijih i najcjenjenijih godine imat éemo raznolik pro-
tehnoloskih poduzetnika Bliskog  gram, u kojem de svatko pronadi
istoka i sjeverne Afrike. Na temu za sebe. U tri dana festivala
svom predavanju "Arabs Be vite od 12 predavaca iz svijeta i re-
Like — vodi€ kroz moderni Bliski gije upoznat de nas s novostima
istok". Zatim Francesco Urso, oglaSivalkog svijeta. Ove ce se
Brand Manager P&G-a kojiu g'ndhl:
svom portfolijuima brendove Sto nas ofekuje na ovogodis- put ﬁaﬁi
poput Lenora, Pampersa, Arielai njem Effieu?
Pantena, Francescovo predavanje  Za sedmo hrvatsko izdanje pre- natjecanje za
pod naslovom «Sharing the stiznog marketinikog natjecanja  mlade
dream: objasnit ¢e kako dvoje Effie, koje nagraduje najznafaj- agencdijske
ljudi koje dijele isti san mogu nija postignuca u trzisnim ko-  profesionalce
biti nevjerojatno kreativni. Tu munikacijama u segmentima  pod nazivom
je iRamses Dingenouts, uéinkovitosti i stratetkog promi- "y,
Heinekenov Senior Packaging gljanja marketinékih kampanja, mn'l'g
& Identity Design Manager, ovegodine bori se 35 agencijai2s Lions
zasluZan za dizajn nagradivane oglagivaéa. Konkurencija je naj-
ambalaZe za premium brendove veda u kategorijama “Telekomu-
FMCG-a, ukljuujuti Heineken. nikacijskib-usluga” i “Piéa" gdje
Istaknuo bih jos i Rogiera je prijavljen najvedi broj projekata
Vijwerberga, izvrinog kreativnog po kategoriji; ukupno devet, a sli-
direktora i suosnivaéa agencije jede kategorije “Financije i osigu-
SuperHeroes £ija je glavna misija ravajude usluge™ i “Hrana", s po
spasiti svijet od dosadnih reklama.  pet prijavljenih projekata. L
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