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Nacionalni festival oglaiavanja

"PR je s Marsa, a oglasavanje s Venere" jedna
je od lazi koje razotkrivaju ovogodisnji Dani
komunikacija

Uz Kerrie Finch iz agencije FinchFactor predavanja ¢e odrzati 1 Ivan Pols, kreativni direktor
iz agencije Adam&EveDDB te Francesco Urso, brand manager iz kompanije
Procter& Gamble

Francesco Urso, brend menadier kompanije Proctor&Gamble

Foto: PR FOTO

Autor:
Vecernji.hr

Sudionike Dana komunikacija, srediinjeg nacionalnog festivala oglasavanja, koji se odrzava
od 14. do 17. travnja 2016. u rovinjskom hotelu Lone u organizaciji HURA-e i [AB-a
oéekuju predavanja svjetski priznatih struénjaka za komunikacije, brendiranje i
oglasavanje. Nova poznata i utjecajna imena iz industrije koja dolaze na Dane komunikacija
su - Kerrie Finch, osnivacica 1 izvrSni direktor agencije FinchFactor, Ivan Pols, kreativni
direktor iz agencije Adam&EveDDB te Francesco Urso, brend menadzer iz kompanije
Procter&Gamble.

Nakon PR karijere u uspjesnoj agenciji Wieden+Kennedy Amsterdam, Kerrie Finch je 2009,

godine osnovala agenciju FinchFactor, na €ijem je ¢elu ve¢ sedam godina. Agencija danas
ima urede u Londonu, Amsterdamu i Los Angelesu te je poznata kao vodeca agencija za
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reputacijski menadzment globalnih brendova. Kerrieino iskustvo u komunikacijama ukljucuje
i nastupe na festivalima poput Cannes Lions i Eurobesta te rad s potro3a¢kim tehnologijama,
lifestyleom, umjetnosti i zabavom.

Predavanjem na Danima komunikacija Kerrie Finch suo¢it ¢e se s lazima vezanim uz podjele
i razdvajanja vezana uz PR i oglaSavanje u trenutcima kada medunarodna kreativna industrija
prolazi kroz svoju najdrasticniju preobrazbu. Uz strategije drustvenih mreza, mobile 1 brand
content, koji su marketing miks uéinili izvanrednim, Kerrie ¢e propitkivati zasto se brendovi i
agencije i dalje oslanjaju na stare modele koji se prema PR i marketinskim agencijama odnose
kao prema izvanzemaljskim planetima, koji se kre¢u u svojim udaljenim galaksijama.
Struénjakinja za reputacijski menadzment podijelit ¢e i nekoliko kljuénih istina o radu u
globalnoj kreativnoj industriji, medu kojima je 1 ona koja kaze da je PR gravitacijsko srediste
svih komunikacijskih univerzuma.

Ivan Pols, kreativni direktor iz agencije Adam&EveDDB na tri je kontinenta radio doslovno
sve, od grafickog dizajna do art direkcije, od web do interaktivnog dizajna 1 ilustracija, a s
vremena na vrijeme pruzao je i I'T podrsku. Njegov rad za brendove kao 5to su Dove, Audi,
Philips i Shreddies nagradivan je Sirom svijeta, a nekoliko je sretnih radova naslo svoje mjesto
u udzbenicima, TED govorima i video parodijama. Agencija Adam&EveDDB posljednjih
osam godina kreira ¢uvene bozi¢ne kampanje za britansku robnu kuéu John Lewis, a Ivan
Pols ucinit ¢e sve da objasni kako te godidnje kampanje podizu energiju u agenciji i osnazuju
svaki brend pod agencijskom krovom te kakvu uzbudljivu i neobiénu kulturu je potrebno
imati za proizvodnju toliko voljenih radova.

Francesco Urso, brend menadZer iz kompanije Proctor&Gamble, vijeruje da je kreativnost
kljucan izvor rasta brenda. U sklopu toga na Danima komunikacija odrzat ¢e predavanje na
temu "Sharing the dream”, objasnjavajuci kako nevjerojatna kreativnost krece od dvoje ljudi
u istoj prostoriji koji dijele isti san. Na tragu toga dati ¢e i odgovor na pitanje zasto se to ne
dogada ceice. Nakon 9 godina iskustva u Proctor&Gambleu Francesco ¢e na Danima
komunikacija podijeliti i svoje videnje o tome kako vise sanjariti, zajedno.

Cijene kotizacija za sudionike Dana komunikacija:

Za ¢lanove HURA-e, IAB-a i HUOIJ-a te klijente agencija HURA-e paket kotizacija za
sudjelovanje na festivalu uz 3 nocenja u luksuznom hotelu Lone iznosi 2,911.00 kuna*. U
ponudi su i paketi 5+2 i 10+5 kotizacija uz 20% popusta na smjestaj u hotelu Lone**. Svi
zainteresirani sudionici koji se odluce na smjeétaj u hotelu Lone ostvarit ¢e znaCajan popust
na cijene kotizacija.

Za viie informacija o programu, kotizacijama i smjestaju posjetite:
www.danikomunikacija.com.

*cijena se odnosi na kotizaciju za festival za HURA i IAB E&lanice te rezervaciju 3 noéenja u
hotelu Lone, po osobi

** popust se ostvaruje za rezervaciju 3 nocenja u hotelu Lone, za svakog od sudionika u
paketu
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