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Nikola Vrdoljak, direktor agencije 404, uoci
Piknika, novog okupljanja marketingasa

Uz RovinjiZagreb
treba Media Festival

Komunikacijska industrija
sé tako brzo da
godiinji festival viZe nije
dovoljan. Piknik e se
odrZavati svaka dva mjeseca

U ponedijeljak se odriava prvi Pi-
knik, novo okupljanje industrije
komunikacija, marketinga, me-
dija i biznisa. Iza Piknika stoji do-
bro poznata ekipa, agencije 404
i Pepermint, tim koji organizira
Weekend Media Festival u Rovi-
nju, po mnogima najuspjesniji
komunikacijski festival u regiji.
Uodi prvog Piknika razgovarali
smo s Nikolom Vrdoljakom, di-
rektorom agencije 404, koja uz
Pepermint stoji iza cijele ideje.

Kako je nastala ideja o Pikniku?
U proteklih osam godina na
Weekendu smo ¢esto komenti-
rali kako bi nam dobro doslo jos
sliénih okupljanja tijekom godi-
ne na razlicitim mjestima. Cijela
komunikacijska industrija razvija
se toliko brzo da godisnji festivali
vife ne mogu pokriti sve teme do-
volino aktualno. Uz to, jedna od
svthaovakvih dogadanja je dana-
metnemo teme koje su tek u zade-
cimai tako potaknemo razvoj do-
madeg triifta. Rovinj se pokazao
kao izvrsna lokacija za kraj ljeta,
ali htjeli smo svakako nedto orga-
nizirati i u Zagrebu. Nesto krade,
ali tedce i jos dinamifnije. Zato
¢emo se na Pikniku okupljati
svaka dva mjeseca.

Kako je zamiSljen kon- °
cept Piknika?
Koncept koji smo pri-
mijenili u Rovinju
pokazao se kao vrlo &
uspjesan i zato ga
nismo bitnije mije-
njali. I na Pikniku
Zelimo istraZivatl 5
trendove | prilike,
uéiti od najboljih,
slugati inspira-
tivna predava-

nja, razmjenjivati
misljenja, govorit

o problemima. Pri-
tom ne Zelimo biti
ZAmMorni, jer smo uvjereni, a po-
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kazuju to i iskustva s Weekenda,
da se uz zabavu i networking naj-
bolje uéi. Zato smo i izabrali ime
Piknik.

Kome je Piknik namijenjen?

5vi koji se profesionalno bave ko-
munikacijama u najiirem smislu
rijeci dobrododli su nam. Oceku-
jemo najvide kolega iz medija,
marketinga i agencija, PR-ovce,
ali i ogladivafe. Siguran sam da
¢e ved prvi Piknik privudi i éelne

ISKUSTVA SILICUSKE DOLINE
Prvi gost bit ¢e Russell
Siegelman, investitor i
predavac koiji je, medu

ostalima, radio s Billom
Gatesom u Microsoftu
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ljude kompanija jer komunikacije
su tema koje vise nije ogranifena
na PR ili marketing, danas se od
svih ofekuje da znaju kako komu-
nicirati.

Kakve su reakcije na najavu pr-
vog Piknika?

Imali smo velika ocekivanija, ali
¢ak su i ona premasena. Znali
smo da ljudima u komunikaci-
jama nedostaje ovakvih okuplja-
nja, sad vidimo da je to zapravo
nasuina potreba. Prvi Piknik si-
gurno ¢e okupiti puno ljudi, oce-
kujem zanimljive rasprave, ali i
odliénu zabavu.

Koga dovodite u goste?

Izbor prvog gosta pokazao se, po
reakeijama koje su do nas doSle,
kao pun pogodak. Predavaé ée
biti Russell Siegelman, Govijek
koji vife od 20 godina radi u Si-
licijskoj dolini. Russell je radio s
Billom Gatesom u Microsoftu, u
karijeri je investirao u vie od 40
tehnoloskih startup kompanija,
a danas i predaje na sveuéilistu
Stanford. S njim dolazi § velika
grupa polaznika MBA programa
s najprestiznijih poslovnih Skola
Stanforda i Yalea. Americke go-
ste povezat demo s nasim malim
poduzetnicima pa ¢e se na pr-
vom Plkniku predstaviti hrvatski
startupi Bellabeat, Oradian i

Photomath.

Kako ¢e izgledati bu-
duéa izdanja Pikni-
ka?

Bit ¢ée sve bolja. For-

.+ mat ée ostati isti, red
predavanija, red za-
bave, Najvefi izazov
zapravo je izabrati
aktualnu i intrigan-
tnu temu, onu koja

¢e imati najvedi utje-

caj na nasu industri-
ju. Zato ¢emo stalno
osluskivati sto se go-
vori i gledati 5to se do-
gada. Svakako éemo se
konzultirati s kolegama
iz nagih stru¢nih udruga
- HURA-e, HUOJ-a, di-
giHURA-e i [AB-a.(vl}»
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