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Nikola Vrdoljak

Uz Rovinj i Zagreb treba Media Festival

Komunikacijska industrija razvija se tako brzo da godisnji festival vise nije dovoljan, Piknik
¢e se odrzavati svaka dva mjeseca

87 pregleda

N

KEN

ROVIN|
W05 2015

1™

Foto: Anto Magzan/PIXSELL

Autor;
VL

Presscut d.o.o. -- Domagojeva 2, 10000 Zagreb, Croatia -- tel.: +385 1 4550 385, fax.: +385 1 4550 407 -- www.presscut.hr -- helpdesk@presscut.hr



www.vecernji.hr, 19.3.2016, str. 86, A3

Evidencijski broj / Article ID: 16491459
Vrsta novine / Frequency: Dnevna
Zemlja porijekla / Country of origin: Hrvatska
Rubrika / Section:

U ponedjeljak se odrzava prvi Piknik, novo okupljanje industrije komunikacija, marketinga,
medija i biznisa. Iza Piknika stoji dobro poznata ekipa, agencije 404 i Pepermint, tim koji
organizira Weekend Media Festival u Rovinju, po mnogima najuspjesniji komunikacijski
festival u regiji. Uoéi prvog Piknika razgovarali smo s Nikelom Vrdeljakom, direktorom
agencije 404, koja uz Pepermint stoji iza cijele ideje.

Kako je nastala ideja o Pikniku?

U proteklih osam godina na Weekendu smo Cesto komentirali kako bi nam dobro doslo jo3
sliénih okupljanja tijekom godine na razli¢itim mjestima. Cijela komunikacijska industrija
razvija se toliko brzo da godisnji festivali vise ne mogu pokriti sve teme dovoljno aktualno.
Uz to, jedna od svrha ovakvih dogadanja je da nametnemo teme koje su tek u zatecima i tako
potaknemo razvoj domaceg trzista. Rovinj se pokazao kao izvrsna lokacija za kraj ljeta, ah
htjeli smo svakako nesto organizirati i u Zagrebu. Nesto krace, ali ¢e5ce i jo§ dinamicnije.
Zato ¢emo se na Pikniku okupljati svaka dva mjeseca.

Kako je zamisljen koncept Piknika?

Koncept koji smo primijenili u Rovinju pokazao se kao vrlo uspjesan 1 zato ga nismo bitnije
mijenjali. | na Pikniku Zzelimo istrazivati trendove 1 prilike, uéiti od najboljih, slugat
inspirativna predavanja, razmjenjivati misljenja, govoriti o problemima. Pritom ne Zelimo biti
zamorni, jer smo uvjereni, a pokazuju to 1 1skustva s Weekenda, da se uz zabavu 1 networking
najbolje uci. Zato smo i izabrali ime Piknik.

Kome je Piknik namijenjen?

Swvi koji se profesionalno bave komunikacijama u najsirem smislu rije¢i dobrodosli su nam.
Ocekujemo najvise kolega 1z medija, marketinga i agencija, PR-ovce, ali 1 ogladivace. Siguran
sam da ¢e veé prvi Piknik privuéi i éelne ljude kompanija jer komunikacije su tema koje vide
nije ograni¢ena na PR ili marketing, danas se od svih o¢ekuje da znaju kako komunicirati.

Kakve su reakcije na najavu prvog Piknika?

Imali smo velika ocekivanja, ali ¢ak su 1 ona premasena. Znali smo da ljudima u
komunikacijama nedostaje ovakvih okupljanja, sad vidimo da je to zapravo nasusna potreba.
Prvi Piknik sigurno ¢e okupiti puno ljudi, o¢ekujem zanimljive rasprave, ali i odliénu zabawvu,

Koga dovodite u goste?

Izbor prvog gosta pokazao se, po reakcijama koje su do nas dosle, kao pun pogodak. Predavac
¢e biti Russell Siegelman, ¢ovjek koji vise od 20 godina radi u Silicijskoj dolini. Russell je
radio s Billom Gatesom u Microsoftu, u karijeri je investirao u vise od 40 tehnoloskih startup
kompanija, a danas 1 predaje na sveuéilistu Stanford. S njim dolazi i velika grupa polaznika
MBA programa s najprestiznijih poslovnih skola Stanforda 1 Yalea. AmeriCke goste povezat
¢emo s nasim malim poduzetnicima pa ¢e se na prvom Pikniku predstaviti hrvatski startupi
Bellabeat, Oradian i Photomath.

Kako ¢e izgledati buduéa izdanja Piknika?
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Bit ¢e sve bolja. Format ¢e ostati isti, red predavanja, red zabave. Najveci izazov zapravo je
izabrati aktualnu i intrigantnu temu, onu koja ¢e imati najveci utjecaj na nasu industriju. Zato
¢emo stalno osluskivati Sto se govori i gledati $to se dogada. Svakako ¢emo se konzultirati s
kolegama i1z nasih struénih udruga — HURA-e, HUOJ-a, digiHURA-¢ 1 IAB-a.
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