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Da bi poceli izvoziti,

mor

i su otvoriti

tvrtku u Madarskoj

Suosnivac Nanobita govori o sirenju

Nanobit je prva domaca IT
tvrtka Koja je snimila igranu
TV reklamu, a svoja iskustva
predstavit ¢e na Danima
komunikacija

Marta Duic/PD
rartaduic@mposlownihr
ZAGREB

Alen Sumina, suosnivaé Nanobi-
ta, jedan je od panelista Export
Stagea, nove platforme na Dani-
ma komunikaclja na kojima de
s posjetiteljima podijeliti svoju
poslovnu prifu. § predstavnici-
ma hrvatske kreativne industrije
koji su uspieli izvesti projzvode i
usluge izvan Hrvatske na Export
stagen razgovarat ce investitor i
poduzetnik Nenad Bakic,

Nanobit je prva domadca IT tvrt-
ka koja je smimila igranu TV re-
klamu i krenula u medunarod-
nu TV ogladivaiku kampanju.
Sto ste Zeljeli postiéi?

S novim reklamama, jer su kvali-

ogladavamo. Glavne zemlje su

Alen Sumina

tetnije napravljene od prijadnjih, nam SAD, V. Brita nija, Australija Kaze dasuod
prvenstveno smo postigli nizu i Kanada. Prema prvim rezulta- osnivanja tvrtke
cijeniu akvizicije korisnika. Toje tima, reklame dobro rezoniraju s bili potpunoe
bio primarni cilj. Za analizu du-  nafom ciljanom publikom. iZvozno

goroénih rezultata trebat Ge vise
vremena jer gledamo ukupnu
vrijednost korisnika nakon tri do
fest mjesect, a reklame su tek pu-
Stene u nekim testnim zemljama.

Kakav je rezultat?

Reklame smo snimali za nase
najpopularnije igre — Chef Town
i Hollywood Story. Tradicionalni
kanali putem kojih se inafe igre
reklamiraju postali su lagano za-
sic¢eni i cijena akvizicije korisni-
ka na nekim triistima postala je
jednaka ili veda cijeni akvizicije
korisnika putem TV-a. Drugi je
razlog dizanje prepoznatljivosti
branda. Kod TV-a je tede pratiti

Koliko je danas vaZan izvoz u
kreativnim industrijama?

0Od svojih smo podetaka 100%
izvozno orijentirani. Tesko je ra-
Zvijati 1 Siriti vertku u ovoj indu-
striji ako ste ograniceni na rela-
tivno malo trZiste Hrvatske, iako
postoje primjeri koji pokazuju
suprotno. Sto se tice odnosa Hr-
vatske i ostalih zemlja EU, sigur-
no zaostajemo za najrazvijenijim
Elanicama, makar imamao veliki
potencijal. Froblem je &to je lokal-
no tréiste jednostavno premalo
dabi se prvo isprobao koneept pa
onda kada se skupi kapital krenu-
lo na globalno Sirenje.

arijentirani

rezultate nego kod digitalnog
marketinga jer ne postoji jedin-  Kolikojetedkoizvesti proizvede (STYR 1A
stvena poveznicas korisnikompa  iusluge? | 5
imamo samo okvirne rezultateza  Glavni su nam izazovi bili admi- _| Ve
pojedine zemlje. Nomoguredida  nistrativne prirode, s obzirom na | misstster msrrmemrn
smo temeljem reklama i, narav-  todaHrvatska jos nemaugovoro
no, same kvalitete igre upravo u  izbjegavanju dvostrukog opore-
pregovorima za co-branding Chefl  zivanja sa SAD-om, ne ki ugovori
Townas izuzetnojakim IP-jemna  koje bismo potpisali s americkim
podréju mobilnih igara. tvrtkama za izdavanje nadih igara

jednostavno bi postali neisplati- Glavna trzista
Kakve su bile reakeije vafe do-  vi za nas. Drugi je problem bio SVOjBM
made publike na tu odluku? Sto igre nismo mogli objaviti na igranom
Vierojatno su neki bili iznenade-  Google Play platformi jer Google  reklamom ciljao
ni, a drugima je to bio normalno.  nije htio podrzavati Hrvatsku kao je Nanobit,
Dovolino je pogledati reklame na  zemlju u koju isplacuje novac. Te atosuSAD,
TV-u kadaste u Londonu, recimo,  smo probleme smo rijediliotvara-  Velika Britanija,
ili u Njemackoj i vidjet éete jako  njem tvrike u Madarskoj. Australijal
puno reklama za mobilne igre. Kanada

U kojim su se zemljama prikazi-
vale vase reklame?

Snimljene reklame. osim za TV,
koristimo i na Facebooku za
akviziciju korisnika, zatim In-
stagramu, YouTubeu i drugim
konkurentskim igrama gdje se

Sto ofekuje posjetitelje na va-
Zem panelu na Export stageu?

Biti ¢e govora o pofetcima Nano-
bita, problemima s kojima smo se
susretali prilikom rasta. gdje se
vidimo za koju godinu i opcenito
0 kreativnoj industriji i industriji
igara u Hrvatskoj. -




