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Brojke cetvrtog festival-
skog izdanja govore da iz
godine u godinu rastemo

i potvrdujemo reputaciju
vodedeg nacionalnog ko-
munikacijskog festivala, re-
kao je Davor Bruketa

ROVIN] - Ovogodisnje, fe-
tvrto izdanje nacionalnog Fe-
stivala oglasavanija, koje se
odvija pod nazivom "Razot-
krivanje industrijske emoci-
je" privuklo je rekordan broj
posjetitelja iz Hrvatske i re-
gije, rekao je na jucerasnjoj
konferenciji za novinare clan
organizacijskog festivala Da-
vor Bruketa iz HURA-e, do-
dajuci da su Dani komunika-
cija u Rovinj doveli cak 1.600
posjetitelja. Po misljenju Bru-
kete, nije rijed o slu¢ajnosti,
ved o Cinjenici da su iz godi-
ne u godinu sve bolji i atrak-
tivniji.

Miks najboljih
svjetskih trendova

- lzrazito mi je drago vi-
djeti da je ovogodigniji pro-
gram koji predstavlja miks
najbaoljih svjetskih trendova
te diskusija o izvoznom po-
tencijalu hrvatske kreativne
industrije privukao ovoliki
interes struke. Uz ostvare-
nje rekordnog broja posje-
titelja nasi napori u oku-
plianju svjetske predavacke
elite te dijeljenju najnovi-
jih industrijskih trendova i
ove su godine urodili plo-
dom. Brojke cetvriog festi-
valskog izdanja govore da
iz godine u godinu rastemo
i potvrdujemo reputaciju
vodedeg nacionalnog ko-
munikacijskog festivala, re-
kao je Davor Bruketa. Tako-
der, govoredi o promjenama
u odnosu na prosle festival-
ske edicije, istaknuo je da je
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Rekordan broj posjetitelja

lan Pols, Jan lilek, Davor

Bruketa i moderatorica
Antonia Mandié

0 tome koliko
kratki reklamni
film moze ko-
stati, i s kojim
budzetom ras-
polazu neki od
njihovih krea-
tora, lvan Pols
nasmijao je
prisutne

najveca promjena u tome
sto su hrvatske agencije po-
cele izvoziti svoje usluge, a
vezano za tu éinjenicu na
festival su i pozvane oso-
be kojima je to poslo za ru-
kom/poslom da svoja isku-
stva, spoznaje i nadine kako
su to ucinili prenesu i dru-
gima.

Vige rije¢i o "zabavnom"
programu podastro je drugi
clan organizacijskog odbo-
ra lan Jilek iz IAB-a, koji je
uz spominjanje istaknutih
svjetskih predavaéa kao sto
su Lisom Larsson. Rogijer
Vijeberg ili Ramses Digeno-
uts, naglasio da je Festival
poznat i po glazbenim do-
gadanjima, a ove godine to
Su uz networking program
“Piva poslije programa”
i" Fun(k}tasticni koncert”
Ante Gelo Banda, a potom |
Lollobrigide.

Mezaboravne boZicne
reklame

Na presici se organiza-
torima Festivala pridru-
Zio 1 svjetski priznati kre-
ativni direkior iz agencije
adam&eveDDEB Ivan Pols, &i-
jim je predavanjem na temu
nezaboravnih bozicnih re-
klama za kompaniju Johna
Lewisa poseban uspjeh za-
biljezila “ManOnTheMoon”
iz 2015. godine (op.a. vrlo
emotivna i doista lantastic-
na reklama u kojoj djedica
sjedi sam i tuZan xa bogatim
blagdanskim stolom is¢cku-
juci dolazaka (pre)zaposle-
ne djece), otvoren i sluzbeni
dio festivala. O tome koliko
kratki reklamni film moze
koStati, i s kojim budZetom
raspolazu neki od njihovih
kreatora, Ivan Pols nasmijao
je prisutne, Jednom rijecju -
samo je nebo granica. _
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