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U ROVINJU JUCER ZAVRSENI CETVRTI DANI KOMUNIKACUA

MIXX Best in Show - Senar

Dodijeljene nag
oglasne kampa

ROVIN| - Na Danima ko-
munikacija koji su u Rovinj
ove godine privukli rekor-
dan broj od 1.600 posjeti-
telja iz zemlje i regije, dodi-
jeljene su nagrade X i MIXX
za najbolje oglasne kampa-
nje u Hrvatskoj u protekloj
godini. Na natjecanju ldejaX
koje nagraduje najkreativnije
radove u svim vrstama medi-
ja prestiZnu nagradu Agenci-
ja godine osvojila je agencija
BBDO Zagreb, koja je ujed-
no nagradena Grand Prix na-
gradom za kampanju "Nasa
su mjesta zakon” Zagrebacke
pivovare. Na istom natjeca-
nju, nagradu za Oglasivaca
godine osvojila je Zagrebac-
ka pivovara, dok su nagra-
du MEXX "Best in Show” koja
se dodjeljuje za najkreativii-
je i najucinkovitije radove u
online oglasavanju osvojile
agencije Senor i Studio Ca-
var, 1 1o za kampanju "Reci
to glasno”, za klijenta Outdo-
or Akzent.

Muzej realnosti

Na rang listi najboljih agen-
cija prema plasmanu na na-
tjecanju IdejaX drugo mje-
sto je pripalo agenciji Sefior,
trece agenciji Bruketa&Zinic
OM, dok je nagrada X dodi-
jeljena i u kategorijama - Pide
(alkoholno i bezalkoholno):
kampanja “Nasa su mjesta
zakon', agencija BBDO Za-
greb za Zagrebacku pivovan,
potom za Telekomunikaeij-
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Grand Prix natjecanja IdejaX osvojila je agencija BBDO
Zagreb za kampanju “Nasa su mjesta zakon” Zagrebacke
pivovare ® BBDO Zagreb proglasena Agencijom godine
® Zagrebacka pivovara Oglasivac godine

ske usluge, za kampanju “Fali
ti super TV sadrZaja u Zivo-
tu?", agencija Sefor za klijenta

kampanja “Reci to glasno”,
agencija Senor i Studio Cavar
za klijenta Outdoor Akzentm,

ce usluge: kampanja “Mylo”
agencije Utorak_biro za pro-
pagandu i Grey Worldwide

Iskon, za Mediji i izdavadtvo:  za Financijske i osiguravaju-

Zagreb za Erste Banku.

Young Lions Croatia natjecanje za mlade kreativce

[ Pobjednice Young Lions Croatia natjeca-
nja za mlade kreativee, koje se prvi puta
adrzalo u Hrvatskoj u suradnji s UNICEF-
om i pod pokroviteljstvom Erste banke
su Tea Sihvia Viahovi¢ | Sanja Planini¢ iz
agencije Bruketa & Zinié OM za rad “Rana
plicica”. Uz prestiini Grand Prix osvojile
su i nagradu - putovanje na festival Can-
nesLions 2016.

Valja istaknuti da je na natjecanju su-
dielovalo 18 timova koji su u roku od 24
sata u kategorijama print, cyber, design,
odnosno u 48 sati za kategoriju film imali
priliku dokazati svoju kreativnost, viestine i
nanja, te se dokazati na nacionalnoj i po-
tencijaino na svjetskoj razini. Uz to, Young
Lions Croatia humanitarna je akcija jer se
svi producirani materijali daju na korigte-
nje UNICEF-u bez naknade. Sam natje-
Gajni zadatak odnosio se na UNICEF-ov
program podrike predskolskom odgoju
i obrazovanju u Hrvatskoj koji ima za cil]
povecati dostupnost kvalitetnih usluga vr-
tica | predikole za svu djecu u Hrvatskoj i
omoguciti jednake mogucnosti margina-
liziranim skupinama djece za upis u kva-
litetne programe predskolskog odgoja i
obrazovanja. Osim &to je uzbudijivo natje-

canje za mlade kreativee, Young Lions
Croatia ujedno je | humanitarna akcija, jer
se svi producirani materijali daju na ko-
riétenje UNICEF-u bez naknade. Natje-
€ajnl zadatak odnosio se na UNICEF-ov
program podrike predSkolskom odgoju
i obrazovanju u Hrvatskoj koji ima za cil]
povecati dostupnost kvalitetnih usluga vr-
tita i predskole za svu djecu u Hrvatskoj i
omoguditi jednake mogucnosti margina-
liziranim skupinama djece za upis u kva-
litetne programe predSkolskog odgoja i
obrazovanja. Inace, pobjednici hrvatskog
natjecanja ulaze u izbor za globalno natje-
canje, gdje ce odmjeriti snage s kolegama
iz &itavog svijeta. Natjecanje Cannes
Young Lions odrzat e se u lipnju.

U kategoriji Print prvoplairane su bile
Dalia Cuéija Perez i Rona Zulj, agencija
I to nije sve! - rad: Brojalica, u kategori-
ji Cyber - Tea Silvia Viahovi¢ | Sanja Pla-
ninié, agencija Bruketa & Zini¢ OM - rad:
Rana pti¢ica, u kategoriji Design - Sandra
Mrk3ic | Kamealija Gerovac, agencija Mc-
Cann/Fahrenheit - rad: Potakni me da ras-
tem, te u kategoriji Film - Tomislav Sestak
i van Pavi&i¢ - Bruketa & Zinié OM - rad:
Povezani u razvoju.
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KOJI SU PRIVUKLI REKORDAN BROJ OD 1.600 POSJETITEUA IZ ZEMLUIE | REGLUE

Pobjednici Croatia Effie 2016

Grand Prix i zlatnu nagradu Croatia Effie, koja se do-
djeljuje za najuéinkovitije oglasne kampanje osvolili su
Zagrebatka pivovara, primarmna agencija BBDO Zagreb
| medijska agencija Universal McCann za kampanju “Di-
jalekti®, u konkurenciji 36 radova,

Srebrom su nagradene kampanja “Erste gotovin-
ski krediti online” Erste banke, primarme agencije Grey
Worldwide Zagreb | Utorak, Bivo za propagandu | me-
dijska agencija MediaCom Central Europe Zagreb, te
kampanja “Nevjernici” Hrvatskog Telekoma primarne
agencije McCann Zagreb | medijska agencija Media-
Com Central Europe Zagreb. Kampanje koje su ove go-
dine odnijele broncu bile su “Simpa kokice - Prii kako
hotes!" Hrvatskog telekoma, primame agencije BBDO
Zagreb | medijske agencije MediaCom Central Europe
Zagreb, zatim kampanja “Koméija” oglasivata AutoZu-
bak primarnih agencija Bruketa&Zinic OM | Brandoctor i
medijske agencije Pro media group, te kampanja “mHe-
pi" oglasivata HEF, primarnih agencija McCann Zagreb
| Fahrenheit te medijske agencije Real Grupa.

Najuspjesnija agencija ovogodisnjeg Effie natjeca-
nja po osvojenim nagradama je BBDO Zagreb s osvo-
jenim Grand Prixom, jednim zlatnom i jednim srebrom,
koju slijedi agencija McCann Zagreb s jednim srebrom
i jednom broncom. Inate, hrvatsko izdanje Effie natje-
canja organizira HURA (Hrvatsko udruzenje drustava
za trziSno komuniciranje) prema svietskoj licenci Effie
Worldwide organizacije. Effie nagrade dodjeljuju se od
1968. godine na svjetskoj | europskoj razini (Global Effie
i Euro Effie), te na nacionalnim natjecanjima u vise od
40 zemalja diljern svijeta, kojima se 2009. godine pridru-

Agencija godine - BBDO Zagreb

ade za najbolje
je u Hrvatskoj

Za Drustvene akcije tu
je kampanja “"Muzej re-
alnosti”, agencije Svicar-
ska za UNICEE za Samo-
promociju i korporativne
komunikacije,"Razveseli
mamu i vrati se doma’, agen-
cije Bruketa&Zinic¢ OM, Mi-
llenium promocija i Madison
Consulting za Adris grupu, te
za kategoriju Najbolja cjelo-

e e

Sl et tetetiete e

vita kampanja, “Nasa su mje-
sta zakon', priznanje je iflo
agenciji BBDO Zagreb za Za-
grebadku pivovan,

Nagrade MIXX

Posebna priznanja IdejaX
za najbolju izvedbenu vjesti-
nu/produkciju pripala su Ani
Lozica i Jurici Kos iz agen-
cije Svicarska za kampanju

Oglaiivaé godine - Zagrebadka pivovara
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“Muzej realnosti” za klijenta
UNICEE

Za najbolji dizajn i art di-
rection Miranu Tomi€icu i
Davor Bruketi iz agencije
Bruketa&Zinic OM za kam-
panju “Etiketa Stedljivog co-
vjeka', za klijenta Vina Braé
1903., te za najbolji copywri-
ting priznanje je dobio Luka
Goreta iz agencije Sefior za

kampanju "I bogati plaéu”,
za klijenta Iskon.

MIXX nagrade su dodije-
liene i u kategorijama: Brand
Awareness kampanja - “Bu-
ducnost u Adrisu”, agencije
Bruketa&Zini¢ OM, Milleni-
um promocija, Madison Con-
sulting za klijenta Adris grupu,
Branded Content kampanja -
“Krafteraj”, agencije 404 za

#ila | Hrvatska.

.!r :

Pobjednice Young Lions Croatia natjecanja

klijenta Jack Daniels Brown
Forman; Cross-Media Inte-
gration kampanja - "Kon-
zumklik.hr - Najbliza trgovi-
na” agencije BruketafYinié
OM te Odjel digitalnog mar-
ketinga i Sektor korporativ-
nog marketinga Konzuma za
Kijenta Konzum.

Direct Response and Lead
Generation kampanja - “Cam-
pingVillage Sirnumi digital stra-
tegy" agencije Degordian za
Klijenta Kamp Stmni § kam
panja “Budi sedmi - Ratow avi-
jezda: Sila se budi”, agencije
iZone i webburza za klijenta 24
Filrn; Best Media Strategy kam
“MeDonald’s Breakfast
1paign’, agencije OMD

Media, Innovo DDE i Drap za

panga

klfjenta McDonald's Hrvatska;
[nwativna uporaba tehnolo-
gije kampanja - “Storyielling u
prosirenoj stvarmosti” agencije
KADEI 360 za klijenta Tvrdava
Barone - Grad Sibenik; Mobi
le kampanja - Nagradni natje-
aj "Lov na bodicne kuglice”,
agencije Studio Revolucija za
kKlijenita City Center One Za-
greb (East, West) i .";|'rli[, S0-
cial Media kampanja - “The
Vioice - Najljepsi glas Hrvat
ske”, agencije 404 za kiijen-
ta HRT, Website kampanja
- “RTL.hr redizajn”, agenci
ja web. burza za klijenta RTI
Hrvatska
Mina ORLOVIC RADIC
Fotografije ustupili
organizatori, Borna Filig, Pixsel
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