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Covjek

RAZGOVOR: IVAN POLS KREATIVNI
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Koliko god se ljudi skrivali od reklama,

mi ¢emo ih pronaci. Inace, ne radi se o
nicem novom. Oglasavanje praska za

pranjeili il:’nd‘laje postojalo jos 50-ih
ao

godina ta
samo mijenja oblik
pée Paola BARICEVIC

= etvrio izdanje Dana ko-
C munikacija uprilieno
e u Rovinju, ove godine
pred rekordnih 1.600 posjet-
telja iz Hrvatske i regije. Jos je
jednom ovaj nacionalni dan
oglasavanja privukao cijelu
silu dusa iz marketinéke indu-
strije, Zeljne novih kontakata,
ideja i inspiracije. lza nas je tri
dana niza predavanja (zaba-
va, izlazaka, networkinga iz-
medu ostalogl na temu rasta
poslovanja mijenjanjem po-
nasanja potrosaca, oglasava-
nja namijenjenim odredenim
fokus grupama, precbrazbi
medunarodne kreativne in-
dustrije, lodem oglasavanju
i inim varijacijama na temu.
Medu predavacima iz Hrvat-
ske, Makedonije, Svedske, Ni-
zozemske upecali smo krea-
tivea iz Londona.

Novac i kreativnost

Ivan Pols kreativni je direk-
tor u londonskoj Adam&Eve
DDB agenciji pa, izmedu
ostalog, posljednjih osam go-

lasavanje ne nestaje,

diu, Phillipsu i ostalima, Na-
vedeno je tako u maloj knji-
Zici etvrtog izdanja Dana
komunikacija koje su se usli-
jed toplog i sunéanog travnja
odrzali u Rovinju. Pols mi sve
potvrduje i nadodaje, uz pot-
puno zadovoljstvo, kako se
neki njegovi radovi navode
i kao referenca u knjigama.
Unato¢ svemu tome, dina-
micnosti i neukalupljenosti
on i dalje njeguje svoj mali
hobi, crianje, koji mu poma-

Mislim da da-
nas mnogo
ljudi zivi bez
reklama. Postoji
toliko dobrih
ad blockera

da je to veliki
problem za nas
u marketinskoj
industriji. Ipak,

dina kreira bozicne kampa- . 2

nje za britansku robnu kucu UWjEk P Ditﬂjl #e da odrzi svoju kreativnost, dolazim na dogovoreni in-
John Lewis, Da, to je onaj fil- nacin da ih se da se, na posljetku, iz hobija tervju, a njega hvatam bas u
mic zbog kojeg vas stisne u . izrodi ideja za posao. Cini se  toj hobi fazi - upravo skicira
grudima i istog trena poseze- zaobide da Pols ne gubi vrijeme jer stari grad brzim uhodanim

te za telefonom za nazovete
noneta €iji glas, odjednom se
¢ini, veé tako dugo niste éuli.
Kada vam se to dogodi Ivan
Pols zna da je napravio do-
bar posao, izazvao je kod vas
reakeiju, stvorio je emociju
koju je 1 prizeljkivao. Govo-
rimo o dinamiénom poslu,
svakako ne monotonom i
pomalo dosadnjikavom kada
vam se radni sati vuku poput
magle u jesenje jutro. Ovdje,
uslijed trzisnog komunici-
ranja, imerativ je biti open
minded, misliti van kalupa,
ciniti neocekivano, nesto 5to
drugi ne bi. Pols je na tri kon-
tinenta odradio razne poslo-
vie, ol grafickog dizajna do
art direkcije, od web do in-
teraktiviog dizajna i ilustra-
cija, IT podrike, a njegova su 7 ;

djela zavriavala u svjetskim Ll AT i
kompanijama - Doveu, AU-  glasiéne oglatavanje preselilo se na ulice
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JE DIREKTOR U LONDONSKOJ ADAM&EVE DDB AGENCUI

nrti i reklame

: y L T ; -
s . # Ivan Pols, kreativni direktor u

Jondanskoj.ﬂdam-ﬁfve DDE agenciji

potezima. Crtanje je njego-
va velika ljubav pa se je neko
vrijeme u Zivotu bavio i ilu-
striranjem stripova. - Roden

Danas se puno toga radi kroz
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sam u malom gradu Juino-
africke republike Port Eliza-
bethu, a odrastao sam u Jo-
hannesburgu. Tamo sam, na

druitvene mrede ili gerila marketing

pocetku svoje karijere radio u
maloj marketinékoj agenciji s
pet kolega, a u tako malom
biznisu radite sve pa breo i

moze pobjeci od

q &

P
] B

ucite, Kako je rastao posao,
rasli su i moji radni zadaci
i znanje, Sto me je dovelo u
Kanadu, a potom i u Lon-
don gdje sam sada, govori
mi Pols. Kada ne radi, crta.
Uglavnom gradove, mjesta
odmora i izleta.

Zabavan posao

- Uijece li mjesto Zvljenja
na vagu kreativiinst?

- U svakom sluéaju krea-
tivniji sam bio u Kanadi nego
§to sam sada u Londonu. Mi-
slim da kreativinost ovisi o ko-

azes, U Londonu su svi jako
zaposleni, éak i tijekom nodi
pa to ostavlja malo vreme-
na da se razvije kreativnost,
tako da svakako - mjesto na
kojem se covjek nalaxi defini-
tivio utjece na njegovu kre-
ativnost. Cool zemlje kao na
primjer Brazil, Juznoafricka
republika i Hrvatska Cine mi
se kao dobre zemlje za razvoj
kreativiosti.

- Danas radite u Adamé&FEve
kao kreativni direktor. Sto
ukljuéuje takav posao?

- Prvo, svi bi trebali radit
ovaj posao (smjeh). Zabavan
je. Posao kreativnog direkto-
ra znaci stvarati nove ideje u
vidu marketinga i promocije,
biti odgovoran za sve Sto pode
po zlu (smjeh), ali najvise od
svega voditi mlade timove koji
su novi u poslu i poticati ih
na Sto kreativnije stvaralas-
tvo i zanimljive ideje. Moj je
posao i pregovaranje s klijen-

'y

Mjesto na ko-
jem se covjek
nalazi defini-
tivno utjece na
njegovu kre-
ativnost. Cool
zemlje kao na
primjer Brazil,
Juznoafricka
republika i Hr-
vatska cine mi
se kao dobre
zemlje za razvoj
kreativnosti

tima o proizvodu i istraZiva-
nje trzista i navika potrosada.
Na primjer reklama za éaj ne
mode u svakoj zemlji biti ista.
Caj je isti, ali pristup kupcima
je drukéiji.

- Postoji li povezanost iz-
medu novea i kreativimosti?

- Ne postoji veza izmedu
novea i kreativinosti. Moj po-
sao ide ovako - na briefinai-
ma od klijenta dobijem input
sto Zeli da se kaZe o njegovom
proizvodu, a zatim se na pa-
pir stavi budzet. Od tog novea
ja cu izvud najvise Sto mogu.
Cak i ako mi je budzet visine 5
eura, ufiniti cu tako pametnu
ideju da de ona funkcionirati.

Ilvan Pols

Niski budzeti ¢ine me krea-
tivnijim nego visoki. S druge
strane, klijent treba biti toliko
hrabar da prihvati moju ide-
ju i vieruje da ce to biti dobar
posan,

- Najveci budZet koji ste
potrosili na neki projekt u va-
soj karijeri?

- fnam za projekt u Londo-
niy, filmic od cetin milijuna fun-
ti. Ja sam osobno radio na pro-
jektima visine do dva milijuna
eura. Kao Sto sam rekao, novac
nema veze s kreativiosti. Po-
kazao se da su skupi projekti na
knjima sam radio totalno sra-
nje, ali to je bila kijentova felja
| Sarm je maorao postivati.

- Ako pitate obiénu oso-
bu zasto je jedna reklama bo-
lia od druge, vierojatno vam
nece vam modi redi s tehnicke
strane, razlika se ne vidi, ona
se osjeca. Radi o vremenu i
trudu koji ste ulozili u svaki
segment | scenu tog 30 sekun-
dnog filmica, Taj se polumi-
nutni filmié sastoji od 100 fra-
meova, ako ste jednom djelu
posvetili manju pagnju, to de
se osjetit. Cak i ako je proi-
zvod za koji morate napravi-
ti promociju log, morate dat
sve od sebe da ga pokazete u
najboljem svijetlu.

Svijet bez reklama

- Najbolja reklama koja
vam je ostala u sjecanju?

- Meni najdraza reklama je
Guiness surfer koja se snimala
na Havajima. Strpljenje je bit-
no u ovom poshu. Tim je mo-
ran Cekati da se pojave valovi
na kojima mogu izvesti ono
sto su osmislili. A, ako se stvari
ne posloze kako ste zamislili,
u hodu mijenjate ideje.

- Kakav bi to bio svijet bez
reklama? Je li to uopde mo-
guce?

- Mislim da danas mnogo
ljudi Zivi bez reklama. Postoji
toliko dobrih ad blockera da
je to veliki problem za nas u
marketingkoj industriji. Ipak,
uvijek postoji nacin da ih se
zaobide, Oglasavanje je jako
mudar posao. Koliko god se
ljudi skrivali od reklama, mi
cemao ih pronadi. Inaée, ne
radi se o nicem novom. Ogla-
savanje praska za pranje ili
guma je postojalo jos 50-ih
godina tako da oglasavanje ne
nestaje, samo mijenja oblik.
Nekad je bilo u stilu klasiénog
brendiranja, a danas se puno
toga radi kroz drustvene mire-
#e ili gerila marketing na pri-
mijer. Oglasavanje je dobro,
pomaze ljudima da donesu
odiuku koji proizvod Zele.

- Je 1i reklama zapravo
uvjeravanje nekoga da kupi
nesto $to mu u biti i ne tre-
ba?

- Ljudima zapravo i ne tre-
ba puno u #votu, a ja th sva-
kako ne mogu uvjeriti da kupe
nesto Sto ne Zele, mogu im
samo reci nedto o odredenom
proizvodu,
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