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Dnevnik jednog metuzalema #17: Valicon i
HURA su pobjednici dana

prije 14 sati Kolumna

Moj stav je da su oglaSivaci prvi i najvazniji Ziri za svaki rad. To, da je neki
rad stigao na festival, govori da ga je oglasivaé dobro ocijenio, ¢im ga je
prihvatio

This article s ako available m: Enghsh
Piie: Ekrem Dupanovié, ekrem@media-marketing.com

Najctanija vijest danas, i jedna od najétanijth vijesti u proteklih nekolko mjesect, jeste
Valiconova rang lista brendova po pojedinim zemljama regge 1 regiona u ¢jelni Kadasam sa
Kemalom Kostrebicem dogovarao da nam posalje tu vijest 1 mfografike bilo mu je jasno da
mamo pravu stvar. Ve¢ godinama pratim ovo Faliconovoe strazivanje 1 svjestan sam
prakticne upotrebljivosti njegovih rezultata. Svaka drzava treba pazlino da analizira ove
rezultate jer su oni najbolji pokazatel] stamja na trzStu 1 u domaco) ekonomyi Naravno,
rezultati su najupotrebljiviji za brendove. Posebno za one kojih nema na listi deset
najpopulamijih na nacionalnom nivou 1 25 na nivou regge. Trebaju dobro razmsliti $ta m to
nedostaje da bi bih uspjednyi. Sretnicima ¢ se logotipt nalaze na mfografikama, reaultati su
prilka da vide ko su im direktni konkurenti i kako mogu jos vise poboljdati svoj polozaj na
traftu. Velka Canost ove wviesti pokazuje da su brendowvi ozbilino shvatili prezentrane

Presscut d.o.o. -- Domagojeva 2, 10000 Zagreb, Croatia -- tel.: +385 1 4550 385, fax.: +385 1 4550 407 -- www.presscut.hr -- helpdesk@presscut.hr



www.media-marketing.com - WEB, 24.5.2016, str. 7, A4

Evidencijski broj / Article ID: 16659167
Vrsta novine / Frequency: Dnevna
Zemlja porijekla / Country of origin: Hrvatska
Rubrika / Section:

rezultate. U srijedu ¢emo objaviti mtervju s Kemalom Kostrebicem o reakcijama na objavijne
rezultate.

Jos jedna dobra vijest, koja je takode privukla velku paimju danas, jeste ona iz HUURA-e koja
kazuje da ¢e zin ovogodBnjeg BalCannesa ¢miti oglasivaci. Swvi zirji u regyi su do sada bili u
monopolu kreativaca koji su cesto medusobno razmjenjivali glasove inagrade. Na svaki
pomen ogladivada javljivali su kako oni nisu kvalifikovani da ocjenjuju kreativnost. Moj
stav je da su oglasivaéi prvi 1 najvamyi ziri za svaki rad. To da je neki rad stigao na festival
govori da ga je oglasiva¢ dobro ocijenio, ¢im ga je prihvatio. Da je rad odbijen, ne bi ni dosao
u priliku da bude nagraden. Kada smo 2003, godine organizirali prvi No Limit Sarajevo
Advertising Festival, odlucio sam da diplomu za svaki nagraden rad dodyelimo ravnopravno
agenciji ioglasivacu. Naprimjedbu kreatimog direktora jedne agencije da to niko ne radi, pa
da ne bismo trebali ni mi, pitao sam ga: ,Sta bi ti veteras dobio da ti je klijent odbio rad?*
Nije mi odgovorio. Dakle, ovo je veliki korak za BalC'annes 1 sva nasa podrska ovakvoj
HURA-moj odlici. Sastav zirija jos uvijek nije objavljen, ali posto mi je poznat, mogu kazati
da ¢e BalCannes nagrade, po mom miSlienju, biti medu najkredibilnijim nagradama ove
godine u regiji.

Ovaj potez HURA-e vidim kao veliki korak ka medusobnom priblizavanju kreativaca i CMO-
a. Buducnost je u mjeSovitom Ziriju u kojem ¢e kreativei i ogladivaéi zjednicki diskutirati o
kreatvnim vrijednostima jednog rada. Polako, festival po festival, doci ¢e do boljeg
razumijevanja. Kolko god agencije trazile vece razumijevanje ogladivaca za svoju krativnost,
treba razumjeti i oglasivace. Njihova odgovomost je velika. Agencija, ako pogrijesi, rizikuje
nesto malo svog obraza i eventualni gubitak kljenta, Khjent nizkuje uspjeh svog prozvoda
na trastu, Sto za posliedicu moze imati finansijski gubitak 1 gubitak radnih mjesta. Obje strane
moraju imati vise razumijevanja jedni za druge.

Nadam se da ce direktori i predsjednici nacionalnih udruzenja Slovenije, Hrvatske i Srbije na
svom skorom sastanku u Beogradu razgovarati o tome kako pribliziti sve subjekte u procesu
oglasavanja: agencije, ogladivace imedipe. Odnosi medu njima su veoma lo3i. Swako nastoji
da, ako je ikako moguée, dobije sve, ali da za to ne plati niSta, il vrlo malo. Stetu trpe svi.
Medijska industrija se uruSava, svakog dana je sve manje medija, a kvalitet sadrzaja m je
odavno spod svakog nivoa. Agencije ne mogu da naplate svoje kreativme ideje 1 mjesecima
cekaju naplatu svojih faktura od oglasivaca. Kljent1 ucjenama dolaze do vebkih medyskih
popusta i do jeftinih kreativnih ideja. To im donosi samo kratkoroénu dobit. Dugoroéno
gledano, mteres oglasivaca su bogati mediji sa dobro placenim novinarima koji ¢e kod
¢itaoca, shiaoca 1 gledaoca Smti optimizam 1 povecavati potrodnju 1 mvesticije. Ciedenje
medija, tzvla¢enjem apsoluitno nerealnih popusta, ne vodi tom prosperitetu. Ovakvo stanje
govori da su sve tn strane u ogladivatkom bimisu nezrele za ozbijan posao. Kreatvni dio
ndustrije je nezreo (agencije), mediska ndustrija je nezrela, kompanije su, kao oglasivaci,
nezrele. Sve to eskalira kroz pitcheve koje Ce danas svi navesti kao prvi 1 najveci problem
mdustrije oglaSavanja u regionu. Kako th wozbiljiti? Eto dobre teme za beogradski sastanak.
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