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Stanje na marketinskom trzistu Hrvatske ipak
stabilno!

30

maj

REGION — Prema rezultatima istrazivanja Evropskog udruzenja komunikacijskih agencija
(EACA), evropsko trziste marketinske 1 ogladivacke industrije danas karakteride stagnacija 1
pad zaposlenosti te potraznje za uslugama u tom sektoru. Medu zemljama sa negativnim
trendovima naéla se u tom istrazivanju 1 Hrvatska.

Ipak, Davor Bruketa, predsednik Hrvatske udruge reklamnih agencija (HURA), tvrdi da te
procene, iako su pokazatelji lodi, ne pokazuju stvamo stanje u sektoru. I dalje belezimo
porast ulaganja u oglasivanje, rastu prihodi i cene za tu vrstu usluga. Vec dve godine rastemo,
a razlog zbog kojeg je Hrvatska medu zemljama koje beleze pad poverenja u politickom je
smislu,” smatra Bruketa.

Jedan od primera kako takav politicki trenutak utice na poslovno poverenje jeste Velika
Britanija. Ta zemlja beleZi najveci pad poverenja u martu, 5to je, smatraju u EACA-,
posledica neizvesnosti rezultata referenduma o ostanku ili izlasku iz Evropske unije. U
hrvatskom slucaju pad poverenja Bruketa takode pripisuje politickom trenutku u kojem se
nalazi Hrvatska.

Pocetkom godine Hrvatska je bila u rangu s Nemackom, Rumunijom i Slovenijom, ali se ve¢
u martu nasla u drustvu zemalja sa malo nizim indeksom poslovnog poverenja kao $to su
Malta, Estonija i Portugalija.

Vise informacija procitajte na portalu Lidera.
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