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d sveéanogotvorenja
revitalizirane tvr-
dave Barone prosla
su éetiri mjeseca. U
tom periodu novu Sibensku
atrakeiju obislo je 17 000 po-
sjetitelja. Projekt revitaliza-
cije tvrdave Barone, uz infra-
strukturne radove na renova-
cifi same tvrdave, ukljuéivao
je opremanje gastro-kultur-
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nog centra, dje¢jeg igralista
i gradnju amfiteatra. Kroz
tehnologiju prosirene stvar-
nosti, jedinstvene na ovim
prostorima, posjetiteljii mo-
gu dogivjeti likove, zvukove
i prizore Sibenika iz 17. sto-
ljec¢a, Specificni cilj projekta
Barone - promoviranje ma-
log i srednjeg poduzetnistva
u turistickom sektoru- ostva-
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ren je kroz suradnju sa cak 43
poduzetnika ¢iji su proizvodi
odabrani u sklopu javnog po-
ziva projekta Barone- otkriva-
nje bogate proslosti, put pre-
ma uspjesnoj buduénosti te se
nalaze u ponudi suvenirnice.

U okviru projekta orga-
nizirani su razli¢iti eduka-
tivni programi na kojima su
sudjelovali buduéi zaposle-

Projekt obnove Sibenske tvrdave Barone privodi se kraju

Novu Sibensku atrakciju obislo
17 tisuca posjetitelja

Sibenik nastavlja graditi
inovativnu turisticku pricu;
nakon uspjesnih rezultata
Tvrdave sv. Mihovila, 1
tvrdava Barone postaje
mjesto okupljanja Sibencana,

ali i sve veceg broja posjeta
turista i gostiju nasega grada,
kaze gradonacelnik Zeljko

Buric

nici upravljacke strukture
tvrdave Barone (Upravljanje
kulturnim dobrima), potom
MSP-ovi sa podrucja Siben-
sko-kninske fupanije (Nove
moguénosti za prezentaci-
ju na revitaliziranoj tvrdavi
Barone), te turistic¢ki vodiéi
{Kako stare price postaju no-
ve turisticke atrakeije — umi-
jefe storytellinga i prodirene

stvarnosti u turizmu novog
doba). Napravijena je i Studi-
ja turistickih potreba, prefe-
rencija i trendova u Sibensko-
kninskoj fupaniji s razli¢itim
turistickim paketima Koji
ukljuéuju tvrdavu Barone.

Inovativna turisticka prica

Tijekom projekta razvi-
jen je niz viastitih autohto-

nih proizvoda i suvenira pod
brandom Barone memories,
dostupnih u sklopu suvenir-
nice,

Sibenik nastavlja gradi-
ti inovativou turisticku pri-
¢u; nakon uspjeinih rezul
tata Tvrdave sv. Mihovila, i
tvrdava Barone postaje mje-
sto okupljanja Sibendana,
ali i sve veceg broja posjeta
turista i gostiju nasega gra-
da. Uz tehnologiju prosirene
stvarnosti i gastro-Kulturni
centar, Barone je veé osvojio
prestiznu nagradu struke na
Danima komunikacija, naj-
vaznijoj konferenciii o triis-
nom komuniciranju, kada
su digitalni sadrZaji projekta
Barone ocijenjeni najboljima
u kategoriji ‘Inovativna upo-
treba tehnologija’ u sklopu
natje¢aja Mixx 2016, 5 nasom
pricom nastavijamoi dalje, te
ofekujemo dvostruko slavlje
u ovof godind u kojoj slavimo
850, obljetnicu prvog pisanog
spomena Sibenika, zavrietak
projekta Barone i pocetak pro-
jekta obnove tvrdave sv. [va-

na. Sibenik snazno ide napri-
jed - rekao je gradonacelnik
Zeliko Burid.

Projekt “Barone- otkri-
vanje bogate proslosti, put
prema uspjesnoj budué-
nosti™ ukupne vrijednosti
1.377.165,38 eura financiran
je od strane Europske unije
iz Furopskog fonda za regio-

nalni razvoj s 72,17 posto vri-
jednosti fonda. Uspjesnom
zavrietku projekta obnove
Tvrdave Barone pridonijeli
su i Partneri projekta; Fakul-
tet strojarstvai brodogradnje
u Zagrebu; Istvan Dobo Var-
muzeum Eger; Muzej grada
Sibenika 1 Turistiéka zajed-
nica grada Sibenika,

Porast broja posjetitelja

- Projekt Barone veé u ovoj pogetnoj fazi rada pokazuje
uspjesne indikatore poslovanja, kako kroz ostvarene
ciljeve projekta tako i kroz posjeéenost i interes razlititih
profila korisnika. Obje obnovijene Zibenske tvrdave,
Mihovil i Barone, dio su jedinstvene turistitke ponude i
kroz objedinjenu ulaznicu koja posjetiteljima omoguéu;e
obilazak u roku od sedam dana od kupnje iste. Veliki broj
‘posjetitelja se tako nakon obilaska tvrdave sv. Mihovila
uputuje na tvrdavu Barone éime se premostilazapreka
dislociranosti van uobiZajenih turistitkih ruta. Zadovoljni
smo brojkom od 17.000 posjeta u predsezoni. Ukoliko
usporedimo brojke s rezultatima iz proslogodiZnjeg
razdoblja vidljiv je porast. Klub prijatelja tvrdava dosegao
je brojku od preko 4000 Elanova - rekla je voditeljica
0djela za upravljanje fortifikacijskim objektima, Gorana
Barisic Bagelic.
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