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Nogometno prvenstvo donosi rast oglasavanja
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Europsko prvenstvo u Francuskoj iduéih ée tjedana, kao 1 uvijek kada se odigravaju
velika nogometna natjecanja, potaknuti rast potrosnje i oglaavanja u Hrvatskoj, no
rast ¢e ponajvise ovisiti o tome koliko ée se dugo hrvatska reprezentacija zadrZati na
prvenstvu, ali i 0 — vremenskim prilikama

Analiza trendova oglasavanja za vrijeme velikih nogometnih prvenstava (2008-2015), koju je izradio
istrazivacks tm Hrvatskog udruZenja druitava za triigno komuniciranje (HURA), pokarzala je da u tim

razdobljima oglasavanje na televiziji raste.

Povecanje je oko 5 do 6 posto u mjesecu/razdoblju kada je prvenstvo aktualno, tako da bi ukupno

povecanje bilo maksimalno do 10 milijuna kuna', poruéuje HURA,

Istide 1 kako se u godinama nogomeinih prvenstava, u razdoblju od 5 do 7 mjeseca, oglafavanje u

pravilu povetava, no to ne urrokuje 1 promjene bud?eta oglasivaca na godidnjoj razini,
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"Dodatan bud#et za prvenstvo je primjecen jedino kod najveéih sponzora nogometnih prvenstava ili

gencralno najvecih oglasivaéa na wzis', poruéuje HURA.

Mavodi i da u vrijeme nogometnih prvenstava najveéi porast oglaSavanja imaju sektori pica (pivo),
telekomunikactja, financija (banke), hrane (sladoled 1 meso) 1 automobilsk sektor, a zadnjih godina i

treovacki lanci,

'Oglasivaéi su najaktivniji u 6. mjesecu, a na aktivnost u 7. mjesecu uglavnom utjeée i plasman hrvatske
reprezentacije. Ukoliko se nasa reprezentacija ne plasira dalje. smanjuje se 1 obujam oglaZavanja', poruéuje
HURA.

Zakljuéuje da oglasavanje u pravilu kreée mjesec dana prije poéetka prvenstva, $to je posebice vidljivo kod

ogladivada koji imaju sponzorsiva i nagradne igre,
"Navijatka' pakiranja proizvoda

Nervozu dok prate utakmicu navijadi u pravilu 'gase’ nekim piéem i grickalicama, pa proizvodaéi iz tih

scktora poruduju da su spremni za navijacku groznicu.

Dubravko Folnovié, dirckior Adria Snack Company - joint venture partnerstva izmedu Francka i
Intersnacka - istiée kako tjjekom nogomeinih prvenstava uvijek biljefe znacajniji porast poiroinje, pa su se

i ove godine dobro pripremili.

To podrazumijeva marketiniku komunikaciju, posebna 'navijacka’ pakiranja proizvoda, ali i nove
proizvode. Naime, razdoblje uoéi velikih sportskih dogadanja idealna je prilika za lansiranje novih

proizvoda’, kaze Folnovié,

Tako ta kompanija navijaéku groznicu podrzava ponovnim lansiranjem 'navijaékoga' pakiranja Cipi Gipsa,

a s brendom Chio priprema poseban paket - Chio nogometni kamion,

Ove godine u razdoblju nogometnoga prvenstva u Adria Snack Company oéekuju vise od 300 tona

mjeseéne prodaje samo u kategoriji €ipsa, a to ée pratiti 1 ATL oglaSavanje kroz kampanju 'CROmpirt’,
Nogomet i pivo tradicionalno idu zajedno

Uz nogomet se vezu rekordi 1 termini, poput ‘najgledaniji’, 'najposjeceniji’, 'najveé nteres'... Tako se
procienjuje da ¢e od 10, lipnja do 10, srpnja ukupno 2,5 milijuna ljudi na stadionima u Francuskoj pratiti
nogometno prvenstvo, a da ¢e svaku utakmicu pred televizorima uzivo pratiti vise od 150 milijuna ljudi

Sirom svijeta.

Procjenuje se, takoder, da u vrijeme velikih nogometnih dogadaja raste 1 potronja pica, medu ostalim,

piva. Mo, to ovisi 1 0 samim vremenskim uvjetima,

Presscut d.o.o. -- Domagojeva 2, 10000 Zagreb, Croatia -- tel.: +385 1 4550 385, fax.: +385 1 4550 407 -- www.presscut.hr -- helpdesk@presscut.hr




www.tportal.hr, 2.6.2016, str. 33, A3

Evidencijski broj / Article 1D: 16680836
Vrsta novine / Frequency: Dnevna
Zemlja porijekla / Country of origin: Hrvatska
Rubrika / Section:

"Uz toplo vrijeme, puno sunca, sigurne ée i potroénja biti nesto veéa', kaze Ivan Suvar, marketing

menadzer za core brendove Zagrebaéke pivovare.

Istide i da je 'Zuja’ sponzor hrvatske nogometne reprezentacije punih 18 godina, od povijesne 1998., i ulaze

u nogomet kao vrlo bitnu platformu,

"Navijai tako ove godine mogu uZivati u posebno pripremljenim Zujinim nogometnim pakiranjima,
dizajniranim limenkama s vizualima hrvatskih igraéa (12 razli¢itth limenki), te posebnoj seriji RGB, PET,

duo-pack, teampack pakiranja', poruéuje Ivan Suvar.

Isti¢e i kako OJujsko pivo posebnu paZnju posvecuje samoj produkciji medijske ATL kampanje pod
nazivom "Srce kojem nema ravna', &iji su glavni aktent hrvatski reprezentativei: Darijo Sma, Alen

Halilovié, Ivan Perigi¢, Danijel Subagié, Milan Badelj 1 Mateo Kovaéié.

"Jednako tako, radimo mnogobrojne trade marketing, PR aktivnosii, kao | mnogobrojna javna gledanja. ..

sve da upotpunimo nasu nogometnu, 360 kampanju Srce kojem nema ravna’, zakljuéuje Suvar.

I u Heinekenu Hrvatska istiéu kako nogometna prvenstva povecavaju interes kako ogladivaéa, tako i

poirosaca raznih kategorija, posebice piva koje je vrlo vezano uz ovaj spori.

Tijekom nogometnih dogadanja 1 kompanija Heincken Hrvatska okrenuta je ljubiteljima nogometa, pa
smo, kao uvod u navijaéku groznicu, ove godine pokrenuli veliku nagradnu igru 'Otvon za Francusku'. U
sklopu toga 11 dobitnika i¢i ¢e na dvodnevni put u Pariz u vrijeme utakmice Hrvaiska-Turska', porucuju 12
te tvrtke.

Sto se, pak, oglasavanja ti¢e, ono ée biti usmjereno na "Karlovatko Korner'.

'Ovu navijacku platformu pokrenuli smo prije vise od jednog desetljeéa, a danas je simbol dobre atmosfere

i uzivanja u odliénom pivu', kazu u to) tvrtki.

Svecbuhvatnom marketindkom kampanjom Zele doprijeti do Sto veéeg broja potro3aéa, pa su tako

pripremili posebnu TV kampanju, prisutni su na web portalima, tisku, na drustvenim mrezama.

‘lznos oglasivackog budZeta nazalost ne mozemo otkriti, no moZemo reéi da pripremamo mnoge dodatne

aktivnosii te zanimijive promocije u irgovinama i kafi¢ima’, istiéu.
Sio se tide rasta prodaje, u Heinekenu isti¢u kako 'pivo i nogomet tradicionalno idu zajedno, no kako se
nogometna prvenstva uvijek dogadaju u srcu pivarske sezone, tesko je odvojiti njihov utjecaj na rast

prodaje od ostalih éimbenika’.

Ipak, istiéu kako se oekuje poveéan interes za domace brandove piva.

Presscut d.o.o. -- Domagojeva 2, 10000 Zagreb, Croatia -- tel.: +385 1 4550 385, fax.: +385 1 4550 407 -- www.presscut.hr -- helpdesk@presscut.hr




www.tportal.hr, 2.6.2016, str. 34, A4

Evidencijski broj / Article 1D: 16680836
Vrsta novine / Frequency: Dnevna
Zemlja porijekla / Country of origin: Hrvatska
Rubrika / Section:

Raste potraznja za televizorima i navijackim rekvizitima

A kako bi se bolje vidjele sve 'finte’ nogometnih majstora, u razdobljima nogometnih prvenstava

uobiéajeno raste i prodaja televizora i navijackih rekvizita,

Tako iz trgovaéke tvrtke Pevec isticu kako su, veé uobiéajeno, ponudu obogatili novim modelima

televizora,

Svima koji Zele wrivatl u Earima sporta, a #ele se za to poscbno pripremiti, u Pevecovim prodajnim
cenirima na raspolaganju je velik 1zbor televizora svih dimenzya, ali 1 ¢jenovnih razreda, poruéuju 17 te

trgovacke kuce.

'Kako bi svojim vjernim kupeima, navijadima 1 onima koji ée to postati, omoguéili da na jednom mjestu sve
nabave, od sad u svim prodajnim centrima Pevec imaju poscbno oznaéeno mjesto 'Hrvatski korner’,

izvijestio je Pevec.

U sklopu 'Hrvatskog komera' nudi se velik izbor rekvizita #a navijanje, poput uobiajenih majica, Salova,
kapa, ali 1 primjerice, japanki, jastuéica za sjedenje 1itd. Novost je 1 velik izbor hrvatskih zastava, raznih

veligina,
Sve u svemu, poduzetnict su spremni za nogometno prvenstvo, navijaéi takoder — pa neka igre poénu. A

rezultali ‘nogometne grosnice’ kako na samim nogometnim terenima, tako i u poslovnim knjigama

analizirat ée se kasnije.
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