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Nogomet i ekonomija ~ovostij 2 smr

Suker i HNS bit ¢e krivci za
manju potrosnju i zaradu

Europsko prvenstvo donosi vecu potrosnju, ali
reprezentacija vise ne izaziva euforiju kao prije
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NOGOMET I GOSPOD.
Mamic i
¢e krivc
potrosn]

EP donosi rast privredi, no ref

Igor MIKULIC/H

uropsko prvenstvo
u Francuskoj idu-
¢ih ée tjedana, kao i
uvijek kada se odi-
gravaju velika no-
gometna natjecanja, potaknu-
ti rast potrosnje i oglasavanja
u Hrvatskoj.
Koliki e taj rast biti ovisit ce o
tome koliko ¢e se dugo hr-
vatska reprezentacija zadrza-
. ti na prvenstvu, ali i 0 - vre-
- menskim prilikama.
© Analiza trendova oglasavanja
za vrijeme velikih nogomet-
- ni prvenstava
| (2008.-2015.), koju je izradio
istrafivacki tim Hrvatskog
udruZenja druitava za trzis-
no komuniciranje (HURA), |
pokazala je da u tim raz-
dobljima oglasavanje na
televiziji raste. “Pove- /
¢anje je oko pet do
Sest posto u ng‘:s&
cu/razdoblju kada je
prvenstvo akiualno,
tako da bi ukupno
pnue&al:ife bilo maksi-
i malno do deset mili-
juna kuna”, porucuje
: HURA.

Pad popularnosti

Istice i kako se u go-
dinama nogometnih
prvenstava od svibnja
do srpnja oglasavanje
u pravilu povecava, noto
ne uzrokuje i promjene bu-
dZeta oglasivaca na godiinjoj
razini. “Dodatan budZet za
prvenstvo primjecen je jedi-
no kod najvedih sponzora no-
. gometnih prvenstava, ili ge-
: neralno najvecih oglasivaca
© na trzistu”, poruduje HURA.
Navodi i da u vrijeme no-
gometnih prvenstava najveci

porast oglasavanja imaju sek-
tori pi¢a (pivo), telekomuni-
kacija, financija (banke), hra-
ne (sladoled i meso), i au-
tomobilski sektor, a zadnjih
godina i trgovacki lanci.

“Oglagivadi su najaktivniji u
lipnju, a na aktivnost u srpnju
uglavnom utjece i plasman hr-
vatske reprezentacije. Ako se
nasa reprezentacija ne plasira
dalje, smanjuje se i obujam
oglasavanja”, porucuje HU-
RA. Zakljucuje da oglasavanje
u pravilu krece mjesec dana
prije pocetka prvenstva, 5to je
posebice vidljivo kod oglasi-
vafa koji imaju sponzor-
stva i nagradne igre.
Medutim, hrvat-
ska nogomet-
na repre-
zentacija

-- www.presscut.hr -- helpdesk@presscut.hr
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Suker

za manj
uizara

>zentacija sada izaziva manje euforije

vat ée manje euforije, pa i
manji rast potrodnje u do-
movini, nego na proteklim
nogomemnim  prvenstvima.
Posebice Svjetskom nogo-
metnom prvenstvu prije de-
set godina u Nje-
mackoj, kada je

Presscut d.o.o. --

u tu zemlju putovalo neko-
liko desetina tisuéa Hrvata, a
vide od milijuna pratilo svaki
od tri nastupa hrvatske no-
gometne vrste. Od tada do
danas hrvatska je nogometna
reprezentacija izgubila na
popularnosti

Domagojeva 2, 10000 Zagreb, Croatia --

i to e se, uvjeren je osjecki
ekonomist dr. sc. Zeljko Po-
Zega, osjetiti na potrosnji uo-
bicajenoj u vrijeme wvelikih
nogometnih natjecanja. Dr.
Pozega drzi da e gospodar-
ski efekti potroinje u vrijeme
Europskog prvenstva biti ma-
nje pozitivii nego na pro-
teklim slicnim nogometnim
natjecanjima. Zamjetan je i pri-
licno mali broj promidzbenih
kampanja u kojima je ukljucen
Hrvatski nogomeini savez.

Odnosi moéi i novea

Sociolog prof. dr. sc. Drazen
Lali¢ kaZe kako je ofit manji
entuzijazam u Hrvatskoj pri-
je ovog EUWE%EFE lE:nr_'-fvf'. nstva
negoe prije bilo ko ro-
Egtekﬁilfgodina. G

- Znam velik broj na-
vijaca, posebice
Hajduka, koj-
ima ne pada

\\\'

tel.: +385 1 4550 385, fax.: +385 1 4550 407 --

na pamet da idu navijati za
hrvaisku reprezentaciju, a
prije su to rado ¢inili, odlazili
na utakmice, putovali na go-

stovanja. Reprezentacija je
dragulj hrvatskog nogometa,
ali ona snosi sudbinu odnosa
modi i novea koji dominirajuu
hrvatskom nogometu i sada je
otudena od navijada pa i is-
tinskih domoljuba. Hrvatski
nogomet dobrim je dijelom
{.Jﬂsmu r;codklruuxge Lulje kliijnrr&
ira uza iticki po-
vezanih ljudi. Jego na politicka
opcija i interesna grupacija.
Pogledajte samo 5to se sve
dogadalo sa Sefom SOA-e Dra-
ganom Lozanéicem i prosla-
vom rodendana predsjednice
Kolinde Grabar Kitarovié, ko-
ju je organizirao Zdravko Ma-
mic, Od navijaca se ofekuje da
se entuzijasticki odricu, pu-
tuju i navijaju za reprezen-
taciju, a materijalne, politicke
i druge koristi ubire uzak krug
ljudi. Na utakmicama repre-
zentacije dominiraju ekstremi
i civilizirani gradani ne Zele i¢i
na utakmicu gdje fe se re-
dovito uzvikivati: “Ajmo, aj-
mo ustase”, i “Za dom sprem-
ni”. Dugo se govorilo da su
huligani problem hrvatskog
nogometa. Sve je manje pro-
b]erna:.hu{&,ammd rekao bih
da ih je (huligana) sve vise u
svecanim lofama - kaZe Lali¢
za nas list.

Pozega se slaze s dobrim di-
jelom Lalicevih stavova, pod-
sjecajuci da godinama zbog

\ klijentelizma, odnosno Ma-

mica i Davora Sukera, nas-
taje svojevrsna odbojnost
gradana ma HNS-u,
Sto se reflektira i na re-
prezentaciju.  Tome
pridonosi, podsjeca
Poiega, i centraliza-
cija prema kojoj je
sve donedavnore-
prezentacija sve
utakmice “mo-
rala™ igrati u

Zagrebu. m

GRICKALICE I PIVO

Proizvodadi grickalica ofekuju
povecan promet. Dubravko Fol-
novid, direktor Adria Snack
Company - joint venture par-
tnerstva izmedu Francka i In-
prvenstava
Dige méalnhimmtmtm
pa se i ove godine pripre-
maju za to. U razdoblju nogo-
metnoga prvenstva u Adria
Snack Company ocekuju vise od

veéu zaradu moglo bi donijeti
povecano oglasavanje uodéi
Europskog nogometn

prvenstva u Francusko] 5to je
manje od prehodnih prvenstava

KREDITOM NA
UTAKMICU

U turistickoj agenciji Kompasu
kazu za nas list kako jos uvijek
ima odnosno jednod-
m'nlmh"?r:'nﬁnmmmumknﬂm
hrvatske nogometne reprezen-
tacije u Francuskoj. Iz Odjela

spunaﬂompasaﬂnmenlmc
kade kako ide vrlo do-

bro, ali da manje za-

5 prhnjerlce za

“Unatod krizi i tes-
kocama gradana, u kojima
nekoliko stotina tisucéa s I:llu
Eir:mjm ra‘unima, sei
s redstana ui?;‘.‘lk
mice. Nogomet p ja odi-
to bijeg od mramnsﬁm&t:
Za prven-
TS e i it sl
dnﬂtvﬂﬂ problemi. Rezulta

urope pa
tirala”, istice Bejakovi¢.
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