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Svjeze lice vanjskog

oglasavanja

NEKE SU GENIJALNE LUDOSTI BILE IZRAZITO USPJESNE

U ‘OUT OF HOME’ OGLASAVANJU U PROTEKLIH 12 MJESECI.

U LONDONU SU PROVOCIRALE NASILNIKE, U NEW YORKU POZIVALE

NA TUEIRANJE, A NAMJESTENE SU I HRVATSKE ULICE

[PI:?E DARIJA TABULOV-TR UTA]

oida se &inilo da je u ovo digitalno
doba za stare dobre plakate stiglo vri-
jeme da se pospreme u ropotarnicu
povijesti, no dogada se bas suprotne,
Pod sveobuhvatnim i toénijim nazivom ‘out of home'
(DOH) oglagavanje , dakle svako ogladavanje koje po-
trodade lovi’ izvan njihovih domova (na cesti, u prije-
voznim sredstvima, fekaonicama.), u snaznom je za-
mahu, Najstarijem formatu oglagavanja dogodile su se
velike promjene: mobilna konvergencija, raevoj digi-
talnih platformi i novih izvora podataka, $to je znatmo
promijenilo m industriju i etvorilo izvor madtovith i
neodekivanih ideja. Oglasivadi se doslovee utrkuju koji
ée od njih korisnike zaskoditi kreativnijom idejom, a
iako vanjski prednjafe ponajvise zbog proraduna, i do-
maci umovi mogu se pohvalit mnogim dosjetljivim
idejama. A kako OOH ogladavanje mode izgledat, po-
kazuje primjer McDonald'sove promocije sladoleda
MeFlurry u Nizozemskoj. Na ulicama je postavio
billboard” u kojem su bile postavljene caice za sla-
doled McFlurry. Kad bi se temperatura dignula na
odredenu razinu, ‘billboard’ se otkljudac i prolaznici
su mogli uzeti Cadicu te u prvom MceDonald'su dobiti
sladoled. Dove, Unileverov brend osobne njege, ne-
davno je takoder predstavio oglas osjetljiv na travanjske
temperature njujorikoga Times Squares. Rijed je o di-
gitalnom panou koji trenutatno reagira na promjenu
vremena, Kampanja prikazuje Alice, Zenu koja se
obraca prolaznicima kako bi provierila hode i biti kise.
Kad ona pocne padati, senzori aktiviraju nov oglas na
oglasng] plodi za prikaz Alice u Doveovu ‘najvedem
ikada postavljenom tuiu’ i tako reklamira tvrtkin
sampon za tusiranje.
Da bi podignula svijest javnosti o obiteljskom nasilju,
agencija WCRS lani je u centru Londona u povodu
Dana Zena postavila interaktivni digitalni billboard®
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koji primjenjuje naprednu tehnologiju prepoznavanja
lica, Prikazivao je 2enu &je je lice bilo prekriveno mo-
dricama. $to je vise prolaznika zastalo i svratilo pozor-
nost na prikaz, na njezinu licu bilo je sve manje mo-
drica. Cilj je bio povedati svijest o nasilju nad Zenama
i donacije. 1 Lego uvijek ima sjajan, kreativan i zabavan
pristup svojim kampanjama, ali posebno se istide ona
agencije Ogilvy na malezijskoj autobusno] postaji, Cer-
tificirani Legov umjetnik Nicole Fo, inade osnivad
tvrtke Blackbulb, projekeirao je tri jedinstvena plakara
- ‘Cudovidte, ‘Gusjenicu’ i ‘Kita' — za tri odvojena au-
tobusna stajalista koja se potpuno stapaju s okolicom,
§ prednje, zidne strane mural se uklapa u pozadinu,
lego-likovi paradiraju ulicama kao da je plofa portal u
drugu dimenziju, potpuno napravljenu od legica, Za-
nimljiv je primjer § interaktivni plakat koji prihvaca
placanje karticama. Korisniei su mogli donirati dva
eura i na ‘billboardu’ se tijekom proviadenja kartice
prikazivalo rezanje krigki kruha kakvima ¢e se nahra-
niti gladne obitelji Tredeg svijeta.

'Kazne' zbog dorucéka Mnogo je i domadih
primjera drugacije upetrebe O0H-a kojima je ostva-
rena izravna komunikacija brenda s potrofadima, U
sklopu kampanje ‘Doruéak u MeDonald'su' radi osvie-
Stivanja vainosti dorutka i usmjeravanja na njegovu
jutarnju ponudu agencija Komunikacijski laboratorij
upotrebljavala je razlidite metode. Voditeljice Mari-
jana Batini¢ i Petra Nigetié odjevene u nogometne
sutkinje ispitivale su gradane o jutarnjim navikama i
#utim kartonima u kojima su bili kuponi za doruéak u
MeDonald'su ‘kaznjavale’ one koji nisu dorudkovali.

Ak ste potkraj prodle godine imali pristup internetu,
niste mogli pobjedi sivo-zutim plakatima s porukama
koji su preplavili drustvene mreie, Jedni su kreirali,
drugi kopirali, tredi educirali, provocirali, afirmirali...
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TZV. STREET FURNITURE FORMATI NASTAJU BRENDIRANJEM NES
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Bila je to kampanja "Reci to glasno’ koju je za Outdoor
akzent realizirala agencija Sefior koja je na nacionalnom
festivalu oglagavanja Dani komunikacija osvojila na-
gradu IdejaX. Pocelo se od ideje da svatko 2eli nesto
reci svijetu pa su [judi pozvani da na predvidenoj inter-
netskoj adresi ostave poruku koja modze zavrsiti na
jednom od 150 *billboards” diljem Hrvatske. Poruka ni
s ¢im nije bila zadana 1 tako je uspostavljen dijalog kop
je mjestimice bio prava kakofonija. Ipak, uspjele su se
kristalizirati teme zanimljive najdiroj publici. Outdoor
akzent i Sefior stoje i iza kampanje za Iskon telekom ‘1
bogat pladu’ koja poruduje da de korisnici ustedjeti sto
kuna na paketima interneta i televizije. U TV rekla-
mama snimljenima pametnim telefonima novopedeni
‘risucasi’ u seriji ‘potresnih’ ispovijesti govore kako im
je to promijenilo #Evot, desto na |uF.'LjL'. Sredom, t je
utjeha u obliku superbreog interneta i Iskon TV-a,

Namjestanje prolaza rosljednju godinu
tvrtha Mandis naglasila je razvoj ‘street furniture’
formata koji klijentima daju potpuno novu dimen-
#iju u OOH oglagavanju.

—Ti formati nastaju brendiranjem nesvakidadnjih ogla-
snih povriina na najfrekventnijim mjestima. Te for-
maite p(:-f'uﬁ smo razvijati u Importanne centru, kroz
koji prode 300.000 ljudi na dan, zbog éega je uvjerljivo
najfrekventnija lokacija u pradu Zagrebu - kaze Porin
Dedic, voditel) Mandisove prodaje za OOH.

Zidowi i rukohvat pokretnih stuba u tom centru osva-
nuli su v Vipnetovim bojama. Ideja koju su sa zanima-
wjem prepoznali | prolaznici bila je dofaravanje brzine
4G sigmala. Svakako je lakSe uspinjati se stubama ako
imate $to procitati na vedroj podlozi oglasa postavlje-
noga, toénije obojenoga, na okomitim plohama stu-
bista, a to je Mandis napravio za brend Cedevinw Tpak,
fokusira se i na razvoj tzv. land mark brandinga, kod
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SINANANAJEREKVENTNIHM MJESTIMA. TVRTKA MANDIS PO CELA IH JE
(OM IMR@RTANNE CENTRU, '
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nas joi nedovoljno razvijenoga, pa je podetkom godine
5 agencijom New Moment i klijentom Huaweijem ra-
zvig brend-imid# lokaciju impresivnih proporcija na
najfrekventmijem krufnom toku. A velidina je bima jer
odudara od standarda, kaiu mandisovei, koji stojeiiza
kampanje za Jamnicu Sensation, za koju su uz auto-
cestu postavili ekstenziju zmaja od nevijerojatnih tri-
deset metara, koji je svakomu upao u ofi,

Nagrade s pulta [ manji formati, Gesto i podei-
jenjeni leci, ako su kreativni, postizu uspjeh.

- Privjesnica na vratima studentskog doma ili u vozilu
javnog prijevoza s kreativiom porukom ili s malim da-
rovnim bonom unutar nje bila je fzrazito uspjedna i
imala je odli¢ne povratne prodajne rezultate za klijenta
- kade Martinija Bekavae, izvrina direktorica agen-
cije Video Bl plakati.

Daodaje da i letke distribuiraju na mjestima toéno de-
finirane ciljane skupine, primjerice u ljekarne ili do-
move zdravlja, prostore u kojima razmisljamo kako
sprijeciti ili rijediti pojedini zdravstveni problem. Na
letku je prva informacija s detaljnim uwputama koje vode
na online edukacije, kuharice, edukativne igre, sku-
plianje bodova, pracenje terapije uzimanja lijeka itd.

Agenecija Video BI plakati sada je usredotogena na
plaze. To je vrlo uspjeSan i prihvaden oblik oglasa-
vanja jer korisnici dobivaju funkeionalan prostor u
obliku kabine za presvlafenje i dok ufivaju na suncu
nenametljivo usvajaju poruku ogladivada. Agencija
razvija i osobne kontakte s proizvodima ili uslugama
pa, primjerice, na infopultu na ulazu u svoju po-
slovnu zgradu moZete biti poéaddeni novim okusom
kave, tijekom dana provjeriti stanje vida, dobiti nowvu
zubnu Cetkicu, biti izmasirani. Ne zatuduje stoga
st su korisnici #a takva sitna éaséenja spremni otr-
pieti | malo reklamnih slogana.
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