www.tportal.hr, 13.6.2016, str. 58, A3

Evidencijski broj / Article ID: 16706870
Vrsta novine / Frequency: Dnevna
Zemlja porijekla / Country of origin: Hrvatska
Rubrika / Section:

'Pralje' 1 'navijaci' - stereotipi i predrasude
nase svagdasnje
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U reklamnim kampanjama raznih proizvodaca i pruZatelja usluga konstanta je
perpetuiranje spolnih stereotipa i seksisti¢kog pristupa, no ovih je dana u vrijeme
Europskog nogometnog prvenstva reklama Saponie 'Za blistavu Hrvatsku' posebno
izazvala brojne negativne komentare u javnosti premda je naZalost samo jedan od
brojnih primjera. Svoj su obol, doduse, dali i Hrvatska lutrija, kao i Vipnet i jedna
konoba u Zagrebu, da spomenemo tek neke, a za sve koji se pitaju ¢emu drama -
pravobraniteljica za ravnopravnost spolova Visnja Ljubiéi¢ podsjeca da se 'putem
reklamnih kampanji ne reklamira samo proizvode i usluge, veé i odredene vrijednosti,
koncepte, ideje vezane uz to 5to se odobrava, veli¢a i podrzava kao uloga namijenjena
muskarcima i uloga namijenjena Zenama'. Stoga, oglasivace i medije poziva da
povuku, odnosno i ne objave, reklame temeljene na spolnim stereotipima i seksizmu
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U reklami Saponie 'Za blistavu Hrvatsku' navijagi su iskljuéivo muskarci koji putuju #a svojim timom, dok
kod kuée Fena pere 1 sprema da bi na koneu ta viSe ili manje 'novovijeka' sluskinja/pralja ¢ak 1 obukla 'svog
muskarca u éisti navijaéki dres. Jedna konoba u Zagrebu za vrijeme trajanja Eura 2016. uvela je pak
dodatnu besplatnu uslugu za iskljuéivo 'Zensko druitvo veée od tri osobe’ uz poruku 'Zenama Zelimo
ugodan boravak u nasdim konobama, a muskarcima dobar provod vz utakmice EP-a"; Kladionica Hrvatske
lutrije objavila je pak jumbo plakate 1 on-line reklamu 'Skini je!" na kojoj je prikazana mlada Zena u
hrvatskom dresu dr#eéi mobitel u ruci, a podnaslov na jumbo plakatima joi glasi 'Jedna za sve'.

Za stereotipom navodno odvojenih musko-Zzenskih svietova kad je u pitanju nogomet, posegnuo je 1 Vipnet
u ¢ijoj ¢e jednoj reklami za dodatni TV prikljuak Zena koja je naravno 'ljubiteljica sapunica’obnevidjeti od
pomisli £to ne mora vide mikad: a) gledati nogomet i b) trpjeti muZa 1 njegovu ekipu. U drugoj ée pak
aledatelji pred prizorom uplakanog muskarca (Zar muskarci pla¢u? - steretotipno bi se mozda mogli
zapitati) gledatelji/ce zdvajati nad pitanjem zadto je taj, naravno, 'navijaé’ briznuo u plaé(naime, ipak
postoji par 'legitminih razloga kad muskim licem smju kliznuti suze”: a) 'sudac mrei sve Hrvate') i b)

dolaze rodaci koji mrze nogomet.
Stereotipi i predrasude nae svagdasnje

Premda bi se u sluéaju ovih reklama dalo jo3 Stodta analizirati, primjerice zasto Fena pristaje trpiti muza i
njegovu ckipu kao i 'neprijatelja’ suca koji mrzi Hrvate, za potrebe ovog teksta zaustavit éemo se na
stereotipima vezanima uz (ne)ravnopravnost spolova kojima se marketindki svijet obilato koristi, pri éemu
manje ili viSe uspjeino #a nedostatak kreativnosti ili u podizanju profita pronalazi razlidite isprike, umjesio
barem igre njima u smislu njihova preispitivanja i razotkrivanja. Doduse, kako primjeéuje feministkinja i
novinarka Ana Brakus: 'Saponia je za¢udujuéa po tome 5to ni na koji nadin ne mimikrira svoj seksizam
kao 5lo lo postaje sve ¢edci slucaj. Zaista blistav primjer seksizma u svijetu reklama, koji u svoj svojoj
gistoci savrieno odraZava koliko je ovo druStvo tradicionalno i u toj svojoj tradiciji patrijathalng'.

Da su iz aspekia ravnopravnosti spolova poruke navedenih primjera izrazito Stetne jer spolni stereotipi i
seksizam potiéu konsumente na formiranje ili uévriéivanje postojeéih diskriminirajuéih stavova i obrazaca
ponaZanja, upororila je 1 pravobraniteljica #a ravnopravnost spolova Vidnja Ljubilié, naime: "Putem
reklamnih kampanji ne reklamira se samo proizvode 1 usluge, veé 1 odredene vrijednost, koncepte, ideje
vezane uz 1o §to s¢ odobrava, velia i podriava kao uloga namijenjena muskarcima 1 uloga namijenjena

zénama',

5 naéelima ravnopravnosti spolova nisu u skladu ni reklame koje koriste seksualne dvosmislenosti u kojima
je zena objekt, poput navedene reklame Hrvatske lutrije, u kojoj se aludira na mobitel aplikaciju, ali se
pozornost skreée na Zenu porukama "Skini je' i Jedna za sve', a pravobraniteljica jasno objadnjava #aSto:
Problem iz aspekta ravnopravnosti spolova je tekstualna poruka u kombinaciji s prikazanom slikom koja
sugerira odnose medu ljudima, Seksizam je koristenje Zene kao objekia koji uljepiava nedto $to s njom kao
osobom nema veze, objekta koji treba biti konzumiran gledanjem, ue poruke da je, ne aplikacija, ved #ena
tu da ju se skine i da je ona jedna tu za sve',
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Je li javnost svjesna svoje modi — viezbamo li svoju svijest potroiaca?

Da ipak ima razloga #a zadovoljstvo, smatra 1 pravobraniteljica Ljubi&ié: "Javnost postaje sve osjetljivijom
na seksizam i spolne stereotipe, a &to je vidljivo 1z reagiranja kao 1 prituzbi na takve sadrzaje koje primamo
od gradana 1 gradanki te smatram da izra?avanje javnog nezadovoljstva od strane 3to veéeg broja gledatelja
1 gledateljica, éitatelja 1 Eitateljica, odnosno potencijalnih korisnika i korisnica proizvoda 1 usluga,
usmjereno direktno medijima i/ili oglagivaéima, pozitivino wijeée na mijenjanje neprihvatljive prakse Sirenja
spolnih sterectipa 1 seksizma’, 1stiée pravobraniteljica koja poziva 1 druge oglagivacée sliénog reklamnog
sadrzaja da 'temeljem oéitog nezadovoljstva javnosti ovakvim pristupom i pogotovo sukladno natelima
ravnopravnosti spolova 1 svojo) drudtveno] odgovomosti povuku, odnosno 1 ne objave, reklame temeljene
na spolnim stereotipima 1 seksizmu’,

Premda se polako pomiéemo naprijed, kako smatra i Brakus, ipak upozorava da je 'upozoravanje na
seksizam u medijima, politici, reklamama i u, konaénici, u drudtvu opéenito preéesto shvaéeno kao
upozoravanje na marginalan problem bez razumijevanja koliko direkine Stete éini za sve élanove 1 élanice
nageg drutva. Uzima se kao 1zolirani problem, uz standardno obrianje teza kojima nam se poruéuje kako
'nemamo smisla za humor' ili 'u svemu vidimo problem’. Medutim, nakon 5to shvatite 5to seksizam toéno
jest 1 koliko je Stetan, zaista poénete primjeéivati koliko je sveprisutan 1 koliko je éesto igranje na
predrasude 1 stereotipe isplative’,

U sluéaju Saponie reakcija je bila masovna brojnih gradana 1 gradanki, koji su iznijeli niz primjedbi 1
knitika na Facebook stranici Saponie, medutim, ignonirani su, a potom je administrator/ica njihove
komentare i postove izbrisala, lzazvalo je to novi val bijesa jer to, kako su mnogi odmah nastavili
komentirati, nije naéin kako se nosi s kritikom 1 pona&a prema kupcima, a tek potom uslijedila je "isprika’
Saponie na to] drustvenoj mrezi. A tko je uopée osmislio i odobrio taj reklamni spot 1 hoée li biti kakvih
sankcija te kako se kane ponaat ubuduée 1 kane i uputiti pravu ispriku, pitanja su na koja tportal jo$ éeka
odgovore 1 Saponie, kao 1 kako na cijelu sitvaciju iz aspekta struke 1 profesije oglagivaéa gleda Sud éasu
HURA-¢,

Lipravo tako draga Saponia. Navijadi, ovako kako ste ih vi definirali, ne kupuju deterdZente. A vaie vite

nede kupovati niti navijacice

Goatove svaka rellama na televiziji koja se odnosi na deterdzente ili pranje rublja u svom fokusu fma Zenu,
pa v tome ne vidimo nidta sporna, zato iskreno ne vidim Semu n ovom slucaju galama i gdje su nastali

probilemi?

"Diraga Saponia, danas sam primifetio flekn na opranoj majici te sam nakon toga otkrio da mi je dievafka
karistila deterdZent od konkureniske firme koji jednostavno nije bio dovolino dobar, Kao pravi veliki
muskarac razbio sam joi feljust Sakom i rekao da jof vise ne pada na pamet kovistiti nidta osim vasih

proizvoda, Jednostavme nije ok da izgledam prijavo pred ekipom u Kadionici, mora Siraca ipak noudit gdje
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Joj je miesto. Bow mislim da vam ove wopde ne bi bila loda ideja za neky buducu reklamu’, napisao je

Vladimir dodavsifipravimuskarac

Tuzna je §to neki pozivaju na bofkot Saponijinih proizvoda, kao da veé dovoljno ne hranimo
rumungske, poliske, njemacke itd. radnike i selfake pa ireba jos malo udarifi po onome §to joi funkcionira

kod nas

(o definitivno nije ideja maje blistave Hrvarske. Ovo je mracno, tamno i nazadno!

S obzirom na 1spriku koja pokazuje da uopée ne rarumiju u éemu je problem, Brakus smatra da bi iz
Saponie 'za podetak trebali napisati iskrenu ispriku, a ne onu u kojoj poruéuju da im je #ao $to su se neki
nasli uvrijedenima’ umjesto da su rekli da im je #ao $to je do toga dodlo. Trebali bi se 1 educirati 1 shvatiti
koliku odgovornost imaju’. A $to ¢e se dogoditi? 'Pogledat ée podatke o prodaji i shvatiti da to zapravo
uopce nije toliko lode zavriilo. Medutim, to je izrazito kratkoroéno, dugoroéno jer drustvo se mijenja
{moZete li zamisliti ovako snafnu 1 masovnu reakciju prije 10, 15 ili 20 godina?) i shvatit ée da im je to
neisplativo. Naravno da bih radije da to ne &ine zato $to razumiju zadto je to lode, no najvaznije je da za
poéetak s tim prestanu jer éine ogromnu Sietu. Ovakve reakeije mogu tome pomodi i #ato su ispravan put’,

zakljuéuje Brakus.

U ovako drastiénim primjerima nemogude je ignorirati problem i bas je zato reakeija na drudtvenim
mrezama bila irrazito snaina 1 brza. No, da ncke 'suptilnije poruke' ne prolaze, do ovako drastiénih
primjera ne bi ni dolazilo. U isto vrijeme gotovo svaki protzvod za éi5éenje po kuéi u reklami prikazuje
zenu koja éisti, prodaju se deterdzenti za sude u obliku 'Zzenske figure', proizvode koji su namijenjeni
muskarcima (kao da ih iskljuéivo oni kupuju) konstanino se ogladavaju uz fotografije polugolih 7ena kaje
doslovee slufe samo kao scksualni objekt #a privliadenje dodamme paznje. O suludim standardima ljepote
koji su nedostizni da ne govorimo, bas kao ni o razli¢itim, toénije, visim cijenama identiénih proizvoda

samo jer su roze boje, Roza je, pogadate, namijenjena Zenama', upozorava dalje Brakus,

Posiujuci pravo oglaivaca na kreativnost i slobodu tzrazavanja, pravobraniieljica za ravnopravnost poslova
pozvala ih je da 'vode raduna o nadelima ravnopravnosti spolova te da u svojim reklamnim rjeSenjima ne
kariste spolni stercotip prema kojem je nogomet iskljuéivo muska igra iskljuéivo za muskarce, buduci da,
1ako uvelike zanemaren, postoji 1 #enski nogomet, Hrvatska #enska nogometna reprezentacija, brojni timovi
#ena koje se bave nogometom, kao i Zene navijadice u javnom prosiory na tribinama ili u privatnom

okruzenju koje nogomet zanima, Jednako kao $to postoje muskarci koje nogomet ne zanima'.
Bas kao Sto, a 1 na to se upozorava suprotno onome kako th najéeiée vide "'marketingki kreatived', ni svi

muskarci nisu prozdrljive lijenéine pivskih trbuha s daljinskim u ruci éije ambicije prestaju u pogledu

rodtilja u vriu, ako veé ne na kauéu ispred utakmice kao jedne od rijetkih stvari vrijedne njihovih Zivaca,
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A gdje je druitvena odgovornost medija?

Ponovimo gradivo zahvaljujuéi pravobraniteljici: "Svaka reklama koja se temelji ili istiée odtru
podijeljenost na javni prostor u kojem se iskljuéivo muskarci bave nekom aktivnodéu koja je, il se smatra
da jest od znaéaja #a cijelo drustvo, 1 privatni prostor doma u koji je smjestena iskljuéivo #ena ¢ija je uloga
da se brine za éistoéu odjece, domacinstvo ili djecu 1 koju zanima jedino ograniéeni svijet sapunica,
osnazuje spolne stercotipe koji nisu u skladu s naéelima ravnopravnosti spolova. Takvi spolni stereotipi u
neskladu su s éinjenicom da u suvremenom svijetu 1 #ene 1 muskarci razbijaju te stereotipe, prelaze okvire

tradicionalne podjele na zenske' i 'muske’ poslove i aktivnosti i traze svoja prava na samostalan izbor’,

No gdje su u cijeloj pri¢i | mediji, napose javna televizija, koji "vrie' takve reklame @ zadto se oni ne
ponasaju drudtveno odgovorno? 'Javna televizija se ved dulje vremena na razliéite nadine u svojem
programu sramoti iz dana u dan, Zanimljivo je u kolikoj myeri klerikalizacija programa ide ruku pod ruku
sa scksizmom, bas kao 1 perpetuiranjem brojnih drugih stereotipa i predrasuda prema drugim manjinskim
skupinama u ovom drustvu. Seksisticke reklame na javnoj televiziji nisu, naravno, novost, ali da se
savrieno uklapaju u program u kojemu, kad veé govorimo o reklami posvedenoj nogometnom prvensivu,
komentatori 1 voditelji emisija nakon utakmica navijacée koji inade urlaju "Za dom spremni’ nazivaju

fantastiénom atmoslerom — da, uklapaju se¢', zakljuéuje Brakus.
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