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Media AdEx Rezultati HURA-ina istraZivanja pokazuju pozitivne trendove, u 2015. godini oko 1,5 milijuna kuna oglasa u medijima

OglaSavanje u hrvatskim medijima lani raslo za 3,1%

rvatsko udruZenje
agencija za trzifno ko-
municiranje (HURA)

objavilo je rezultate HURA
Media AdEx-a (Advertising
Expenditure), prema kojima
su oglaSivaéi u 2015, godini u
zakup oglasnog prostora kod
primarnih komunikacijskih,
kanala televizija, novine, ma-
gaxini, radio, posteri i inter-
net ulo#ili ukupno 1,452.000
kuna sto je 3,1% vide u odno-
su na prethodnu godinu, Eime
ulaganje u oglasavanje drugu
godinu biljezi porast. Tako-
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der ved drugu godinu zare-
dom internetsko oglasavanje
bilje#i znacajan rast, u odno-
su na 2014, godinu porast je
#a Cak 43.6%. Porast je zabi-
ljefen i u segmentima televizij-
skog oglasavanja te klasicnog
display oglatavanja dok je pad
od -10,4% zabiljeZen u ulaga-
nju u oglatavanje kroz tisak, ¢i-
me se ovaj negativan trend na-
stavlja i v odnosu na 2014, go-
dinu. “Rezultati AdEx-a reflek-
tiraju pozitivne pormake u na-
s0j industriji za koje se nada-
mo da fe se nastaviti i u bu-

Podaci za 2015. pokazuju naﬁtavak dm‘ninadje

oglasavanja na televiziji
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duénosti. Povecanje investici-
ja ogladivata iznova potvrduje
vaZnost oglasavanja i dodane
vrijednosti koju donosi njiho-
vim tvrtkama i poslovanju. Cak
i zahiljekeni pad investicija u
oglasavanje u tiskovinama je
dijelom posljedica povecanja
ulaganja u on-line oglaSavanje
kod istih izdavata”, rezultate je
prokomentirao BoZidar Abra-
mowid, Elan Uprave HURA-e i
voditelj medijske sekcije ko-
ja je pripremala HURA Media
AdEx. Podaci za 2015, godinu
pokazuju nastavak dominacije

oglasavanja na televiziji u uku-
pnom volumenu oglasavanja
gdje televizija predvodi s udje-
lom od 51%, nakon ¢ega slije-
de oglasi u tisku s 18.9% te in-
ternetsko oglafavanje u udje-
luod 11,6%.

HURA Media AdEx je po-
jam koji se odnosi na potros-
nju u zakup medijskog pro-
stora u primarnim komuni-
kacijskim kanalima i procje-
na je ulaganja u oglasavnje
kod glavnih TV postaja, izda-
vada tiskovina i njihovih inter-
net izdanja. il
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