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Raste oglasavanje u medijima

ZAGREB - Ogladivaci su u 2015. u zakup oglasnog pro-
stora u hrvatskim medijima ulo&l ukupno 1,45 milijardi
kuna, Sto je 3,1 posto viSe u odnosu na prethadnu godi-
nu, pa je ulaganje u oglasavanje poraslo drugu godinu za
redom. To je zakljutak analize Hrvatskog udruZenja agen-
cija za trZigno komuniciranje (HURA) pod nazivorm 'HURA
Media AdEx’ (Advertising Expenditure), koje obuhvada
zakup oglasnog prostora kod primarmih komunikacijskih
kanala - televizija, novina, magazina, radija, postera i in-
termeta. | prosle je godine najveca vrijednost oglasavanja,
740 milijuna kuna, zabiljeZena na televizijskim postajama,
Sto predstavija rast od 3,5 posto u odnosu na 2014. go-
dinu. Udjel oglasavanja na televiziji u ukupnom oglaga-
vanju iznosi 51 posto. U novinskim izdanjima lani je, pak,
wrijednost oglasavanja pala za 10,4 posto, na 275 milijuna
kuna. Premida se tako nastavio negativni trend oglagava-
nja u tiskovinama, novine su i dalje drugi po redu medij
koji priviaCi oglasivate, s udjelom od 18,9 posto. Najvedi
rast oglasavanja, za 43,6 posto, lani je zabiljeen na inter-
netu, pri éemu je vrijednost oglasavanja dosegnula 168
milijuna kuna. (H)
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