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I POTROSNJU TE BI DO 2020.
GLOBALNI PRIHODI OD VR-a
[ AR-a S OVOGODISNJE
5,2 MILIJARDE DOLARA TREBALI
NARASTI NA VISE OD 162
MILIJARDE. ZARADA SE SMIJESI
I OGLASIVACIMA I MEDLIIMA
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valentina.starcevic@liderpress. hr

avni i privatni Zivot svake osobe iz temelja ée. odekuje se, u bliskoj

buduénosti promijeniti virtualna (engl, virtual reality, VR) i prosi-

rena stvarnost (engl, augmented reality, AR) Tehnologija umjetne

stvarnasti potpuno bi trebala promijeniti poslovanje i potrosnju te
bi do 2020 globalni prihedi od VR-a i AR-a trebali s ovogodisnje 5.2 mili-
jarde dolara narasti na vise od 162 milijarde. Predvida to International Data
Corporation (1DC). tvrtka za istradivanje triidta i savjetovanje, procjenjujudi
da de v tom razdoblju to triie rasti xa 183 posto,

Vec iskusano Strucnjaci smatraju da ée tehnologija virtualne i pro-
Sirene stvarnosti biti prihvadena u vedin dielatnosti i da de posebno obe-
cavati primjena u medicini i obrazovanju. Pri tome ni oglasavanje i me-
diji ne mogu ostati po strani.,

= Progirena stvarmost postala je jedan od najatraktivnijih reklamnih trendova,
AR se razvio u aplikacije i upotrebljava se na mobilnim uredajima za ukla-
panje digitalnih dijelova u stvarmi svijet tako da jedno pobolifava drugo, ali
o ih se pritom ipak mode razlikovati. Virmualna je stvarnost umjetna, raéu-
nalno stvorena simulacija il rekreacija u stvarnoj Zivotnoj okolini ili situaciji.
Ukljucuje korisnika tako da on dogivljava simulirany stvarmosti iz prve ruke,
prije svega stimulacijom vida i sluba. Progirena i virtualna stvarnost rabe iste
vrste tehnologije, dopunjuju se i slude korisniku u pobolidanom ili oboga-
cenom iskustvu - objasnjava Marke BlaZevié, kreativni direktor digitalnih
miedija u Unex Grupi. Prema njegovu mislienju., VR i AR nisu iznenadili ogla-
Sivade | medije jer su i sami stalno trazili nove nacine oglagavanja. Nivea,
Toyota, Disney i drugi brendovi okuali su se u AR oglasavanju,

Za i protiv AR omogucuje korisnicima pametnih telefona i tableta, veli
Blagevic, dausmjere kamere na mnogo predmeta koji pokreéu 3D video, ani-
macije i druge multimedijske digitalne sadrzaje s pomodu aplikacija, bilo da
Je rijec o oglasu u éasopisu, reklamnom panow bilo na Salici kave. To je pri-
vlaéno mladim ljudima, ali i njihovim djedovima i bakama, Brei rast VR i AR
nije zatekao medije § ogladivade, tvrdi Bladevid, zato &to se razvijaju uspo-
redno s kreativom i novim tehnologijama,

Presscut d.o.o. -- Domagojeva 2, 10000 Zagreb, Croatia -- tel.: +385 1 4550 385, fax.: +385 1 4550 407 -- www.presscut.hr -- helpdesk@presscut.hr



Evidencijski broj / Article ID:

Vrsta novine / Frequency:

Zemlja porijekla / Country of origin:
Rubrika / Section:

Lider, 23.9.2016, str. 58, A3

16910818
Tjedna
Hrvatska

- —— e ——

Marko Blazevic,
KREATIVNI DIREKTOR DIGITALNIH
MEDIJA U UNEX GRUPI:

~ U Hrvatskoj su AR i VR jos u povajima,
ali ne zato $to agencije nemaju kreativne
i tehnicki napredne ideje, nego zato Sto
su proracuni relativno mali

Kresimir Dominic,
DIREKTOR PLANIRANJA L
RAZVOJA L) KOMUNIKACIJSKOM
LABORATORIJU

- U Hrvatskoj se AR veé dulje primje-
njuje na raznim dogadajima, ali tesko je
opravdati trofkove jer je korisnika malo

- Stvarna je snaga AR ogladavanja u tome §to se stvara snazan do-
zivljaj koji potrotadi mogu podijeliti s drugima pretvarajuci ih u ve-
leposlanike brenda. Mediji se relativno brzo preusmjeravaju na VR
i AR jer i sami sudjeluju u njihovu razvoju. Oglasivadi takoder imaju
svoje timove koji sve ¢edée prate trendove. Dopunjuju se, ali problem
se javlja pri preopteredenju informacijama, slikama i vizualizacijom
toliko da kupac ne moze odluéiti pa odustaje. Taj zamor AR-om moie
raditi protiv ogladivaca, no na kraju ostaje na njima da odvagnu za
upotrebu prodirene stvarnosti ili protiv nje prije nego to se odluée
na oglasnu kampanju. U Hrvatskoj su AR i VR joé u povojima, ali ne
zato Sto agencije nemaju kreativie i tehniéki napredne ideje, nego
zato 5to su proracuni relativao niski, a triiste i ogladivadi i dalje vise
slijede klasi¢ne kanale oglagavanja - kake Blazevic,

Pitanje je vremena kad e i taj segment zagivieti te dostici kvalitetu
stranih projekata kao 8o je sluéaj s internetskim stranicama, ‘banne-
rima’ i 360" -digitalnim kampanjama, pa Blazevi¢ zakljuéuje da smo u
vrhu u svijetu prema kreativioj, tehnolodkoj i tehnickoj kvaliteti. Istice
da je glavno pitanje prodaje li ta vrsta oglaSavania vise proizvoda ili je
samo vizualno priviaéna i tehnoloski napredna, Odgovora Blazevic jod
nema jer je prerano za zakljuéne brojke, ali snaga AR oglasavanja stva-
ranje je snaina dozivljaja koji potrofadi mogu podijeliti s drugima.

Kruina paradigma Hrvatska radiotelevizija nagladava pak da
je ponajprije medij koji emitira oglase, a da su za njihovo stvaranje
i osmigljavanje zaduzene kreativne agencije  sami oglasivaci, ali pre-
nosi da digitalno oglagavanje u mnogim driavama raste i prema go-
diénjim stopama od 50 posto na godinu te je sustiglo ili prestigho neke
druge oblike ogladavanja.

- Triiste televizijshoga oglatavanja u Hrvatskoj prodle je godine Cinilo
51 posto ukupnoga oglasavanja, vrijedilo je priblizno 740 milijuna kuna
te se uspiesno oporavilo i stabiliziralo u pesliednjih
nekoliko godina. Zamjetan je rast mreinoga oglasi-
vanja. Dakle, virtualna stvarnost i kod nas je natno
wtjecala na prihode medija, pa je tako od 2008 do 2015,
primjetan stalno povecavanje ulaganja u mrezno ogla-
Zavanje i smanjivanja u ogladavanje u tiskw. Televi-
zijsko olasavanje nedvojbeno je i dalje prvi izhor onih
koji odasilju svoje poruke jer je televizija medij s naj-
vedim dosegom do svih ciljanih skupina, $to pokazuju
i podaci o ulaganjima u oglatavanje u Hrvarskoj - od-
govaraju na HRT-u.

Prema HRT-ovu mislienju, rast digitalnoga oglasa-
vanja nije iznenadio medije | oglasivae jer oni, istidy,
prate razvoj novih tehnologija. Oglasivadi su, dodaju,

Lana Bedekovic
Rosandié,
VLASNICA AGENCIJE

gitalnoga 3iri na druga podrudja, a primatelj poruke postaje i izvor po-
ruke jer salje poveznice drugim primateljima koji ih onda salju novima.
- Rijeé je o novoj komunikacijskoj paradigmi koja nije pravocrina, nego
kruzna, pa je klasitna kreativnost u drugom planu. Mediji | ogladivadi
ved se godinama postupno preusmjeravaju u digitalno oglasavanje, ali
nije realno ocekivati da ée ono u cijelosti istisnuti ostale oblike oglasa-
vanja, posebno ne televizijsko. U Hrvatskoj, prema Hura Media AdExu,
pogledamo li uloZena sredstva, vidjet ¢emo da televizijsko oglasavanje
prevladava, mrefno raste, 2 ono u tisku pada - kaZe HRT.

Ne moze bez Pokémona 1zaci iz klastera, istaknuti se u Sumi
poruka i medu konkurencijom, biti $to kreativniji, privudi interes po-
tencijalnih kupaca i natjerati ih na interakeiju s proizvodom cilj je svakog
oglasivaca, tvrdi Lana Bedekovié Rosandic, vlasnica agencije Alert. Vir-
tualna i prodirena stvarnost donose nove moguénosti u oglaSavanju, no
kljuéno je pitanje hode li se prodati vise i isplati li se ulaganje. Za Bede-
kovié Rosandic takoder je sigurno da je AR-ova snaga za oglafivade u
tomesto za ciljanu skupinu mogu stvoriti nezaboravno iskustvo o kojem
de govoriti, &to th pretvara u veleposlanike brenda. Uz to, novi model
oglagavanja omoguéava brendovima ukljuivanje potrosaéa na nov, je-
dinstven nadin. Privukan je tako ogladivade koji tako poboljSavaju svoj
imidz, stvaraju “$udur’ i poticu interes potrodaca,

- U Milanu sam bila na sastanku s tvrtkom koja tu uslugu veé godi-
nama nudi mnogim medijima u Italiji, no ¢ini se da smo u Hrvatskoj
jos oprezni i tek poéinjemo eksperimentirati. Ipak, buducnost VR-a
i AR-n obecava jer de s razvojem tehnologije erta izmedu stvarnog i
virtualnog svijeta za nove generacije potrosaca blijedjeti i taj nadin
nase generacije - poruéila je Bedekovié Rosandic.

Kresimir Dominié, direktor planiranja i razvoja u Komunikacijskom
laboratoriju, ne mode govoriti o toj temi a da ne spo-
mene igricu ‘Pokémon Go', Misli da nije postojao
nacin da se predvidi njezina nevjerojatna popular-
nost, a sada je jasno da ée gomila brendova pokusati
neuspjesno uskotiti u taj viak. Pri tome za Dominica
nije vazna brzina, nego smislenost upotrebe. Njemu
je brza reakeija poput ‘svi rade nedto s Pokémonima
pa hajdemo i mi” besmislena i kontraproduktivna ako
ne istice vrijednosti brenda ili izazove negativne ko-
mentare. ‘Pokémon Go' je, ocjenjuje, dobar primjer
novosti na triistu koja je u Hrvatskoj mogla biti uéin-
kovitije iskoristena. Naime, svaka aktivacija, ako se
postavi bez prethodne detaljne pripreme, upitna je
smisla pa korist mode izostati; tek se nakon faze us-

i
u minogo boljem poloZaju jer vise nego ikada prije ALERT : hi¢enost novotarijom vidi stvarna korist,

imaju mogecnost gdje | kako potroditi svoje prora- - AR-ova je snaga za 0gla- Inade, u Hrvatskoj se AR vet dulje upotrebljava nara-
éune namijenjene triignom komuniciranju, Mediji Sivate u tome Sto za cilja- #nim dogadajima, u maloprodajnim aktivacijama i sli¢-
pak traze modele kako $to udinkovitije naplatiti ogla- nu skupinu mogu stvori- nome, ali teiko je, nagladava Dominié, opravdati trod-
&avanje na mrei. Posebnost je virtualnog oglasavanja ti nezaboravno iskustvo o kave zhog malog broja korisnika, pa klijenti nisu en-
u tome, ohjasnjavaju na HRT-u, 5to se s podrudja di- kojern ce govoriti ruzijastiéni u vezi s tim.
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