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WEEKEND MEDIA FESTIVAL: GOST “ONE ON ONE” PANELA DAVOR TOMASKOVIC, PREDSJEDNIK UPRAVE HT-a
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Davor Tomaikovic, predsjednik Uprave Hrvatskog Telekoma i moderator Zoran Spraje

Sto je Tomaskovica, dakle “natjeralo” da se
vrati u Hrvatsku bilo je jedno od logiénih
pitanja Zorana Sprajca, na sto se tijekom raz-
govara iznjedrilo vise manjih odgovora - kao

i dvije cvrste Cinjenice -

umor i zasi¢enost od

“vanjskog” Sesnaest satnog radnog vremena

ROVIN]J - Svi oni koji su se
nadali da ¢e dobiti Garobnu for-
muhu kojim de postati uspjesni,
ne nuzno i hrvatski, menadée-
ri grdno su se prevarili, Jer, na
kraju razgovora jedan od “top”
menadZera - Davor Tomasko-
vie, predsjednik Uprave Hrvat-
skog Telekoma kratko je rekao
- tajne nema! [, jos pametnije
zakljuéimo ona postoji i nalazi
56 U SvVemu onome o Cemu jl;!
tijekom panela “One on One”
naWeekend Media Festivaluiu
razgovor s novinarskim bren-
dom Zoranom Sprajcem, go-

vorio. Za pocetak i u samom
telegrafskom predstavljanju
Davora Tomadkovica, valja ista-
kriuti i da je diplomirao elekiro-
tehiniku, a diplomu MBA zashu-
#io na prestiznom milanskom
Boccaniju.

Uspjeh - tajne nema

Uz sve to bio je i najbolji st-
dentna MBASto gaje kakokaze,
uz malo srece, i istine radi - do-
dajmeo puno referenca, nanja,
ali i #nanja stranih jezika “odve-
lo”™ u McKinsey&Company...a
ostalo je povijest

ivotau
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Najbolji projekti i agencije u oglasavanju

Na Weekend Media Festivalu i u sklopu programa BalCanines, proglageni su najbolji
projekti i regije u oglasavanju. Titulu najbolje agencije ponijela je agencija Pristop iz
Slovenije, a najboljim projektom Ziri oglagivaca, koji je ove godine prvi put dodijelio
nagrade ocijenio je “Men all over the world are crying” porecke agencije Studio Sonda.
Takoder, Ziri oglasivaca posebnu je nagradu dodijelio projektu “Markovec opening”
agencije Pristop, dok je Ziri novinara za najbolji projekt izabrao Lav Popcorn agencije Mc-
Cann iz Beograda. Uz slovensku agenciju Pristop najbolje rezultate ostvarili su agencije-
Bruketa&Zini¢ OM, Imago Ogilvy, McCann Zagreb&Fahrenheit | Grey Ljubljana, dok su u
selekciji dvadeset i pet najboljih projekata izabrani i projekti agencija Studio Sonda, BBDO
Zagreb, McCann Beograd, FCB Afirma, Universal Media, Fullhouse Ogilvy,Yin+Young,
Luna TBWA, New Moment New Ideas Company, McCann Skopije i Real grupa.

Valja istaknuti i da se BalCannes- revija najboljih reklamnih agendija po peti put odrZa-
la u Rovinju, na glavnoj pozornid top vikenda- Weekend Media Festivala i da su se najbolji
projekti izazvali veliki interes publike, ogladivaca i ostalih iz industrije trZisnih komunikacija.
Organizator BalCannesa na kojemu je sudjelovalo pedeset i sedam agencija iz pet zemalja je
HURA [Hrvatsko udruienje drustva za trzisno komuniciranje) | Weekend Media Festival.
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(uz objainjenje kako je kovida poznato i po éinjeni-
upravo Istranima i gradu u  ci da je nakon funkcije pred-
kojem je na Weekend Mediji  sjednika Uprave Tiska, bio i
govorio) ime Davora Tomas- predsjednik Uprave TDR-a,

na kojoj je proveo sedam go-
dina. Dakle, ako tajna po-
slovnog uspjeha i postoji ista
nije obznanjena kao 5to ni

elokventni Sparajc nije ot-
krio kolika je "placa” top me-
nadZera. No, publika je do-
znala drugu ¢éinjenicu a ta
je da prvi prihod Davora To-
maskovica ostvaren jod 1995,
godine u Ministarstvu zano-

- snnsti bila 1600 kuna (ili to¢-

no onoliko koliko su tad bile
pripravnicke place). Kurio-
ziteta radi otkrijmo i poda-
tak da mu je u McKinseyu od
prve pa do posljednje placa
gmasla Za ¢ak tisucu posto?

to je Tomaskovica, dakle
"natjeralo” da se vrati u Hr-
vatsku bilo je jedno od logic-
nih pitanja Zorana Sprajca,
na $to se tijekom razgovara
iznjedrilo vise manjih odgo-
vora - kao i dvije &vrste dinje-
nice - umor i zasicenost od
“vanjskog” $esnaest satnog
radnog vremena i onoga §to
Zeli sebi i obitelji, a to je kva-
liteta Zivota u Hrvatskoj koja
je u odnosu na “vani” neus-
poredivo bolja.

Pogreska pa ispravak

0d ostalih zanimljivosti
vezanih za uspjeh top me-
nadiera izdvajam i neke od
cimo, na dilemu struénjaka i
prgavea ili manje sposobnog
ali zeljnog znanja radnika,
Tomaskovic e uvijek izabrat
drugu opciju, jer kako kaZe
znanje se uz volju mofe ste-
¢i a karakter se ne mijenja.
Da li bi ikad prihvatio biti na
vrhu nekog driavnog podu-
zeca odgovorio je nijeéno, iz
razloga Sto, kako istice, nema
slobode rada bez mijesanja
politike i politicara. A kad je
rijec o politici i gospodarstvu
Tomaskovic je bas kao i pret-
hodnici s ranijeg panela na
temu Obrazovanje i budud-
nost zakljucio kako nam tre-
ba predvidivo poslovanje, a
ne da politicari sanjaju i pre-
ko nodi mijenjaju zakone,
uvode poreze i sliéno. Da i
za kraj, pojasnio je i da uvijek
sluga (1 to s punom paznjom)
$to mu govord, savietuje nje-
gov tim, ali da je njegova ri-
je¢/odluka zadnja, Kad po-
grijedi [ a i toga zna biti) ne
okrece se, ved sav napor ulaie
u sanaciju posljedica lose od-
luke. Dakle, to je vec slijede-
¢a i nova odluka koja ga tjera

naprijed.
Nina ORLOVIC RADIC
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