Nacional, 27.9.2016, str. 56, A3

Evidencijski broj / Article 1D:

Vrsta novine / Frequency:

Zemlja porijekla / Country of origin:
Rubrika / Section:

16920873
Tjedna
Hrvatska
Kultura

Presscut d.o.o. -- Domagojeva 2, 10000 Zagreb, Croatia -- tel.:

plasman proizvoda te Stobi trebalo poduzeti da
se takvo stanje promijeni, Sandro Dujmenowic
Eovorio je u intervjuu za Nacional.

MACIONAL: Mominirani ste za Veliku nagradu
Hrvatskog drudtva dizajnera zbog prestiinog posla
izrade tipografije za jedan od najvecih svjetskih
muzeja, Louvre u Parizu. Kako se uopfe dolazl do
takvog posla 2a takvog klijenta?

Francuska agencija Dream On pobijedila
je na internom natjecaju za cjeloviti vizualni
identitet muzeja Louvre, Kako s oni vecranije
v u:h{]] maoj portfolic, sjetili su se kostura tadas-

te su me kontakrirali | zamolili

nasu tipografiju. lzmedu ostalog, tu
ovnu tipografiju jos prije nekog vre-
stavili u jednom magazinu. Poziv je
jo& radio u agenciji kod Brukete

0 -.ltm gp du;,m.nnh Dku prin-

ga Bruketa &
e radi kao Art [

sam im raz "ltﬂt] IdEI‘ttltEt i pnm]r:nu
rafije na setu plakat muzeja. Cistoda
zajedno funkcionirame. Kako je

grafiju bez mogucnosti dase
medutim, nasa tipografija sjajno
opila u cijelu pricu.
NACIONAL: Znate li moida s kim ste sve bili
u honkuruncqu i o kojem broju dizajnera je rijec?
il lio znati tho su ti ljlidl koji su

b1o nerazamno da sé hpugraflﬁjtdmg mtu!e- by
ja kakav je Louvre moZe 23 pef g,pd‘m,& j.pdnq
stavno kupiti. MoZda bi'to bilo fale i scamiota
za'Francuskn. § :

MACIOMAL: Koliko tesko ms.mmmdnainm'
nastalim u Hrvatsko muiet!memr! mgluuaﬁ-
noj dizajnerskoj sceni?

Jakotesko, no kadase desem-mmam 050,
ie ovaj s muzejom Louvre il neki nhr’_'a,n pq'saa
kojim se mo#e pokazati dizajn, a pozatoo prés °,

zentacija kcr]alﬁ-]ab.nhxh'ra.mjeveﬂpﬁn?‘vfémﬁ' A

korak. Ja jo& zapravo i ne polazujem sek €ime
se studio bavi jer smo Sietno bﬂclrhmm i fako
ponosni na klijente s Kdiimamadimo. '+
NACIONAL: Koliko vais je Skolovanje za dizajnera
pripremilo za sve kroZ 3to sada prolazite? '
Pripremile me na nekdj osobnof razini pro-
fesionalnog djelovanja. Dobig sam temeljno

za novi vizualni identitet otkupio je tipografiju koju su
izradili hrvatski dizajneri Sandro Dujmenovic i Marko Hrastovec.
Tim povodom Dujmenovic je u razgovoru za Nacional objasnio kako
su dobili taj prestiZzni posao, opisao nove projekte na kojima radi i
osvrnuo se na polozaj dizajna u Hrvatskoj
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znanje i temeljno vrijeme da se mogu bavini

T -
stvarima kojima se Zelim baviti. Na vrijeme
sam shvatio da se moram uhvatiti stvari koje

[ S

me zanimaju, koliko god su mi neki profesori

govorili da bih morao raditi nedto sasvim drugo. T
Htio sam raditi stvari koje su me jako zanimale, A N —1— |y ] ]:
a tek nakon toga ono sto moram raditi. Tako ] .

nekako sam shvatio svoje Skolovanje, Sto mi

se i isplatilo. Ipak su me zvali da se pridruzim ro,
dizajn studiju Bunch, a potom i Bruketi & Zini- —
cu. U svom studiju sam tek sada pofeo raditi A

sve ono u sto su me gurali na faksu, a nisam

htio raditi. Tako sada radim stvari koje dosad I l '
nisam radio i pokusavam napustiti ,comfort P A M P E M
zonu® gdje god je mogude, konceptualno ili stil-
ski. U svom radu nastojim u svakom momentu S
klijentu donijeti vise od onoga Sto je briefom R l C I F O N D S
—
. A

PATRIMOINX
LE DEUXIEME
RAOOUETEIR
ABANDONNEL

I SLIKE {GORE | DOLIE) PRIKAZLIU DID NOVODG VIZUALNOG IDENTITETA MUZE A LOUVRE

B °7A SADA JE |DELA DA CE NOVU TIROGRAFLIU LOUVRE
KORISTITHIDUCIH PET GODINA, KAZE DUIMENCOVIC

zatrazenci mislim da, malo pomalo, narucitelji
tospoznaju, od client servicea i usluge dosamog
dizajna i produkcije.

MACIONAL: Koliko vas je iskustvo steeno u
Bunchu i kod Brukete & Zinica pripremilo za posao
oko Louvrea?

Jake puno. Cak i vise od fakulteta. Naudili
su me tom poslovnom segmentu dizajna, Kako
napisati ugovor i kako sve to poslovanje sloZiti
u jednu cjelinu. Zato se danas znam postaviti
profesionalno i profesionalne komunicirati 5
klijentima Sirom svijeta. Okrufio sam se surad-
nicima kaji u svojim domenama nadopunjuju
my skill set.

MNACIONAL: Pretpostavljam da se to odnosi na
vas design studio SDD5?

Da, design studio kaji u nekim momentima
naraste u design agenciju. Na pofetku mi je
jako bilo vaino da uz sebe imam ljude koji se
razumiju u dizajn, ali i u poslovanje vezano uz
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dizajn. Takva je, na primjer, Sanja Nikolic koja
mi jako puno pomage oko PR-a i u poslovnio
komunikaciji. Kreativnost je esencijalna, no za
zdravo poslovanje podrika s pravne i poslovne
strane jos je bitnija.

MACIONAL: Radili ste do sada vec za niz kom-
panija kao ito su Unitas, Pepsi, Erste Bank, Red
Bull, Rolex, Chevrolet, Guinness, Diners, Adris,
Hrvatski Telekom itd, Postoji li nesto na Sto ste
posebno ponosni?

Osobno me vise priviade poslovi za manje
klijente koji daju vize slobode. Od hrvatskih, sva-
kako Unitas, prilika za projekt kakva se rijetko
dobiva. Total design projekt i klijent koji je do-
pustio da uvedemo Uinitas u 21, stoljede, projekt
na kojem je radila sjajna grupa ljudi, partner u
designu Marko Mlinaric, fotograf Domagoj Ku-
mic, copywriter Tomislay Palinic.... Kreirati novi
vizualni identitet, pakiranja, web i web shop
te poslovnu komunikaciju klijenta koji ima sto
godina tradicije, nesto je sasvim drugo.

NACIONAL: Koliko je tesko nagovoriti klijente
koji nisu na ti* s dizajnom, da ¢e im upravo dobar
dizajn pomodi pn plasmanu proizvoda i podizanju
rejtinga same kompanije?

Kako vrijeme ide, sve lakSe, Narofito otkad
smo dobili taj posao s Louvreom, mislim da
polako prepoznaju kako moZemeo pridonijetd,
poboljsati poslovanje i fjesavati probleme za koje
oni sami nisu dovoljno struéni,

NACIONAL: Vierojatno rezoniraju; ako su dobri
za Louvre, valjda ce biti dobri i za nas...

Da, iako se nije nista bitno promijenilo u na-
Sem poslovanju. Ove nam je ipak dale vietar
u leda. Svejedno trodim jako puno vremena i
energije na edukaciju klijenata. Na duge staze
mi ipak to osigurava i stabilnog klijenta, i kli-
jenta koji me razumije, i klijenta koji je strpljiv,
i klijenta kojem je jasno da za neke stvari treba
dovaolino vremena.

MACIOMAL: Nedavno se vasa agencija 5005 pri-
hvatila jednog velikeg posla, | to za tvrtku Unitas
kojoj ste napravili kompletan rebranding. Kako je
doslo do toga?

Zapravo se to dogodilo na jednom rodtilju,
kako se nerijetko i dogadaju takvi susreti i za-
pocinju poslovi. Medutim, svejedno nismo taj
posao dobili bas olako, Morali smo se natjecati
i 5 velikim imenima i poznatim studijima. Imali
smo prednost zbog te neke mladalacke energije
koju posjedujemo. Dosli smo na prezentaciju s
S0 stranica i rekli da im sve to mozemo napraviti,
Trajalo je, no brzo smo se dogovorili | slogili da
sviZelimo da to izgleda kao da je iz Skandinavije.
Taj proces trajao je nekoliko mjeseci dok se ni-
smo sve dogovorili, da bi nakon nekog vremena
stigao poziv da sklopimo ugovor.

MACIONAL: Interesantno je da ste se kod rediza-
jna Unitasa vratili na sam pofetak i nastanak tvrtke
Unitas, koji ste pak spojili s vremenom u kajem je
svijetom dizajna dominirao Bauhaus, Dosta hrabar
potez, to vracanje unatrag, s kompanijom koja Zeli
moderan rebranding i novi proboj na tréite?

PERDISACCA

FETHA VINGIH
SLIVE @1

B NOVIVIZUALNI IDENTITET LOUVREA OBLIHVACA NOVU
TIPOGRAFIIU €L 5U AUTORI HRVATSKI DIZAINER]

Unitas podinje kada i Bauhaus, Sto nam je
dalo ideju da to poveZemo. Na pofetku smo
proucavali i Unitas i sve o Bauhausu ispocetka.
U posljednjih sto godina bile su dvije verzije nji-
hova logotipa, ali se nisu puno mijenjale, Ni ovaj
novi loge kaji smo mi napravili nije puno dru-
gaciji, Minimalna promjena, ali ipak novi logo i
sto e jos bitnije, novi vizualni identitet. Vizualni
identitet nije samo znak i logotip, nego svaka
instanca vizualne komunikacije onoga sto ¢inii
cinit ce Unitas. Imaju stotine razlicitih pakiranja
pa smo smislili da to isto pakiranje njima bude
jeftino za dugoroéno odrZavanje u proizvodnji,
a nama dobro rjedenje. Potom smo shvatili da
Unitas raspolaie s preko 300 fenomenalnih boja,
nakon fega smo sklopili sve komadice slagalice i
napravili dizajn i rebranding cijele tvrtke.

MACIONAL: Koliko vam je vaino kada sklapate
ugovor s nekim klijentom, da je u pitanju tvrtka
koja nije stvorena na temeljima sumnjiva kapitala?

F

OTKAD SMO DOBILI
POSAO S LOUVREOM
mislim da polako
prepoznaju kako
mozemo pridonijeti,
poboljsati poslovanje
i rjesavati probleme
za koje oni sami nisu
dovoljno strucni'

—

Zasadai radimo samo s klijentima kojima je
poslovna etika jako bitna. To se reflektira onda i
u nasem radu i pristupu. Polako ulazimo u fazu
da modZemo odhiti projekte koji nam se éine da
svojom flozofijom ne pripadaju outputu studija.
Poklopilose da firma kao $toje Unitas, koja zapo-
$ljava 400 do 500 ljudi, pazi na radnicka prava,
pazi na ekologiju, eticke standarde itd. Volio bih
da do kraja radnog vijeka radimo iskljudivo s
takvim klijentima.

NACIOMAL: Vec niz godina dizajneri u Hrvat-
skoj se bune zato Sto privrednici nikako da shvate

koliko je dizajn vaZan za plasman proizvoda. 5to je
potrebno napraviti da bi se to promijenilo?

Ljudi koji se bave ekonomijom i znaju svoj
posao, razumiju koliko je dizajn vazan. Ono
sto nama treba jest kolegij o dizajnu na eko-
nomskim i menadZerskim fakultetima, no ne
samo na fakultetskoj razini, kada vise manje
ved imamo definiranu svijest i stavove prema
okolini. Od osnovnoskolskih dana bitno je uciti
o vizualngj kulturi i shvatiti $to nam serviraju
mediji, politika ili drue interesne sfere, Mislim
daje to kljucno, Navodno se razmishja o tome, U
Finskoju skolama imaju tri do pet sati likovnog
odgoja i vizualne kulture, dok se kod nas otprili-
ke toliko udi vieronauk. Vizualna komunikacija
je jako hitna.

MACIOMAL: Trenutacno radite na vizualnom
identitetu za jedno maslinovo ulje iz Istre. O femu
se radi?

Taje upravo u produkciji i trebalo bi uskoro
biti gotovo, a radi se o ulju Perdisacco iz Balau
Istri, koje je upravo ovih dana uvriteno u Flos
Olei, prestizni vedié najboljiih maslinovih ulja
iz cijeloga svijeta za 2017. godinu, 5to nam je
posebno drago. Uskoro cete modi vidjeti o éemu
se zapravo radi, Radim takoder i jedan zanimlji-
vi dizajn 2a One Luxury Suites u Zadru. Rijed
je o ljudima koji su shvatili u demu je kvaka u
hrvatskom turizmu. Dosli su do zakljucka daim
nece srednji sloj turista donijeti napredak, ved
suodmah podeli ciljati na klijente vede plateine
mceci, Smislili smo koncept dvaju apartmana,
ime 1 kompletan vizualni identitet te signaliza-
ciju apartmana koja je u skladu sa zadarskom
okolinom,

MACIONAL: Je li tocno da biste se kroz dizajn
htjeli vide orijentirati prema turizmu?

Da, i to hotele. Bilo je ved nekih razgovora
i nadam se da Ce se uskoro i realizirati neki
poslovi,

MACIOMAL: Je li po vama potrebno da se hrvat-
ski turizam objedini kroz neki zajednicki brending?

Ne vjerujem u univerzalno brendiranje jer
kako zajedno brendirati Dalmaciju, Istru i Du-
brovnik? Meni je jako drago Sto su svinovi hoteli
shvatili koliko su vazni komunikacija s gostima i
brendiranje - i sve bolje izgledaju. Istra todobro
radi, Postoji ved hrvatski turisticki brend, a to
je "Croatia, Full oflife”, to je jedan dobar korak
naprijed, kako god inkrementalan hio.

NACIONAL: Bi li trebalo poraditi na samom
brendiranju Hrvatske u svijetu?

Sigurno bi trebalo na tome poraditi jer inade
necemo ici naprijed. To nije stvar samo brendi-
ranja, to je zapravo stvar marketinga. Pitanje je
&to mi zapravo Zelimo. Ove godine je bilo vise
od deset posto turista vide, ali promet nije pora-
stao. Zasto? Hrvatska je trenutne top destinacija
u svijetu, ali nam dolaze gosti srednje ili niZe
plateine modi. Slika je bitna, no ako mi ne ispu-
nime ono $to cbedamo, ne moZemoici naprijed.
Mi bismo i dalje htjeli da nam gosti ne dadu, ali
da nam posalju pare. To tako ipak ne ide,
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