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USPJEH: HEP-ova kampanja 'Mi znamo prepoznati pravu energiju'
proglasena jednom od najboljih projekata na ovogodisnjem Weekend
Media Festivalu

Hrvatska elektroprivreda je u lipnju 2016. godine lansirala kampanju ,Mi znamo prepoznati pravu
energiju“, kojom se nastojalo osvijestiti javnost o HEP-ovom viSegodiSnjem ulaganju u hrvatski sport.
Kreativni koncept osmislila je agencija McCann Zagreb, koja s HEP-om uspjesSno suraduje vec dvije
godine. Kampanija je dozivjela velik uspjeh, a uz priznanje BalCannes, izazvala je i brojne pozitivne
komentare na druStvenim mrezama.

Objavljeno: 10.10.2016. u 12:20h

Mi znamo prepoznati
pravu energiju.
Ponosno podupiremo hrvatski sport.

HHEP

Pise: PolitikaPlus

U Rovinju, u sklopu ovogodisnjeg Weekend media festivala 23. rujna odrzana je revija najboljih reklamnih
agencija BalCannes. Revija je ove godine obuhvatila najzna€ajnije agencije i projekte iz pet zemalja:
Hrvatske, Slovenije, Srbije, Bosne i Hercegovine i Makedonije. Izmedu vise od 120 prijavljenih projekata,
strucni Ziri odabrao je 25 najkvalitetnijin uradaka, a prestizno priznanje pripalo je i posljednjoj HEP-ovoj
marketindkoj kampaniji.
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Hrvatska elektroprivreda je u lipnju 2016. godine lansirala kampanju ,Mi znamo prepoznati pravu energiju“, kojom se nastojalo
osvijestiti javnost o HEP-ovom viSegodiSnjem ulaganju u hrvatski sport. Kreativni koncept osmislila je agencija McCann
Zagreb, koja s HEP-om uspjeSno suraduje ve¢ dvije godine. Kampanja je dozivjela velik uspjeh, a uz priznanje ,
izazvala je i brojne pozitivne komentare na druStvenim mrezama.

slzrazito smo ponosni $to je HEP-ova kampanja o ulaganju u hrvatski sport imenovana jednom od 25 najboljih, uzevsi u obzir
zaista veliku konkurenciju. Ovo je priznanje, ba$ kao i nagrada na festivalu efikasnosti ( 2016.), kojom je nagradena
kampanja za m-hepi aplikaciju, potvrda kako HEP u svojoj komunikaciji prati najmodernije trendove oglasavanja te da je nasa
marketindka strategija potvrdena i od strane struke., izjavila je Vlatka Kameni¢ Jagodic¢, direktorica Sektora za trziSnu i
marketindku strategiju Hrvatske elektroprivrede.

U HEP-ovom spotu ,glumili“ su rukometa$ van Stevanovi¢, gimnasti¢ar Marijo Moznik, skija$ vica Kosteli¢, vaterpolisti
Andelo Setka, lvan Buljubasic¢, Petar Muslim i lvan Milakovi¢, judo reprezentativke Barbara Mati¢, Marijana MiSkovi¢ i Tihea
Topolovec, kao i kosarkasi Ante ZiZié, Luka Babié te izbornik koSarkaske reprezentacije Aleksandar Petrovi¢. Spot je
snimljen klasi¢nom tehnikom te je grafi¢ki doraden nesvakidasnjom tehnikom duple ekspozicije, rijetko videnom u Hrvatskoj u
kojem su se mijeSali snimljeni kadrovi s kadrovima iz arhive, uz razliCite vizualne efekte.

Procitajte viSe tekstova sa pojmovima:

'MI ZNAMO PREPOZNATI PRAVU ENERGIJU, WEEKEND MEDIA FESTIVAL, HEP

KOMENTARI

Napomena: Komentari odrazavaju stavove njihovih autora, a ne nuzno i stavove online magazina Politika Plus. Politika Plus zadrZava pravo da obri§e neprimjeren

komentar bez najave i objasnjenja. Zbog broja komentara Politika Plus nije duzna obrisati sve komentare koji kr§e pravila.
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